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Marketing educativo
Nota adhesiva
El marketing se entiende como una herramienta al servicio de los intereses internos de la institución escolar, que toma en cuenta nuestras valoraciones para ayudarnos a comprender lo que somos y hacemos, nuestras fortalezas o debilidades

Marketing educativo: gestionar la voz que ayuda a crear comunidad educativa
Nota adhesiva
En esta sección tienen cabida todas las voces, todas las opiniones, todas las críticas, todas las ideas, todas las reflexiones, todas las protestas y, sobre todo, todas las propuestas, porque las ideas son para compartir y para construir.El Fórum es y ha sido siempre plural, y los debates son una de las herramientas que con mayor frecuencia se utilizan en nuestros encuentros y jornadas. Pensamos que sólo a través del diálogo, la exposición  clara y serena de las propias ideas y la escucha atenta de las de los demás, se puede construir y avanzar en el conocimiento. Este es un espacio para ello, abierto a todos, que  será tan vivo, rico e interesante como lo sean las aportaciones de todos  los que participen en él.Los lectores pueden enviar opiniones sobre temas educativos que les preocupen o suscitados por artículos publicados en números anteriores, con una extensión de entre 100 y 1.500 caracteres.

Crisis, fracaso escolar, abandono educativo y desigualdad
Nota adhesiva
La crisis presenta resultados paradójicos para los idealistas educativos, aquellos que sostienen que lo más importante para explicar la educación es lo que sucede dentro del sistema educativo y que si lo cambiamos también cambiamos la sociedad, ya sea haciendo a las personas mejores en calidad humana (versión humanista) o en capital humano (versión economicista)

Marketing educativo
Nota adhesiva
El marketing educativo no es otra cosa que publicitar la propia imagen del establecimiento mediante la comunicación del Proyecto Educativo de Centro y de sus resultados. Si se hace bien, se consigue fidelizar a los clientes internos generando orgullo de pertinencia y captar nuevos alumnos mediante la comunicación personal

Fidelizar y atraer alumnos, ¿un deseo o una necesidad?
Nota adhesiva
Los centros pueden dejar que las Administraciones o el entorno decidan sobre su futuro o pueden intervenir en su organización con el objetivo de hacerse presentes y no intercambiables para sus alumnos y para la sociedad. Soslayar los prejuicios sobre la gestión de centros educativos y hacer un uso adecuado de herramientas de marketing puede facilitar al centro la tarea de generar confianza en su proyecto y ayudar en el medio plazo a una mejora sustancial en la calidad de la educación

La imagen del centro educativo y la autoestima de los profesores
Nota adhesiva
Los centros educativos deberían  conocer cuáles son sus valores y saber comunicarlos. La imagen pública comunica de forma compacta la realidad de la escuela y se fundamenta en una autoimagen profesional positiva. No aparece espontáneamente. Hay que tratar, defender y comunicar la realidad como profesionales y como centro de forma que el entorno devuelva una imagen positiva y motivadora. Es importante mantener altas espectativas entre los profesores, pero también crear complicidades con los padres y los alumnos

Estrategias de marketing digital y relacional para captar y retener estudiantes virtuales
Nota adhesiva
La educación a distancia, en general, y la educación virtual (e-learning), en particular, están experimentando importantes cambios como resultado de los avances en las TIC. La creciente competencia entre la oferta virtual y las mutaciones en el perfil del estudiante están propiciando un verdadero cambio de paradigma en la educación tradicional. Con el nuevo escenario de oferta y demanda de educación virtual. surge la necesidad de desarrollar estrategias  de marketing digital y relacional que permitan captar y retener estudiante virtuales

Marketing en centros educativos. Estado de la cuestión
Nota adhesiva
¿Qué buscan los estudiantes y sus padres cuándo eligen un centro educativo? ¿qué es lo que más valoran para sentirse a gusto y recomendarlo? La investigación académica de los últimos años arroja luz sobre las variables de marketing que afectan a los centros educativos y sobre las tendencias en las preferencias sobre el alumnado. Conocer ambas es importante porque cuando  un centro educativo tiene respuesta a estas preguntas puede definir una estrategia encaminada a mejorar lo que puede ofrecer a sus alumnos y con ello optimizar las matriculaciones en su centro.

Entrevistas sobre el plan de marketing
Nota adhesiva
El marketing educativo trabaja de cerca para mejorar la captación y retención de alumnos, los centros desarrollan estrategias que les permiten la competitividad y anticiparse al mercado con el propósito  de ejercer un mayor liderazgo en su zona de influencia para captar más alumnos  y asegurar los que tienen. En esta entrevista veremos que opinan sobre los planes de marketing  tres responsables de centros educativos con características muy diferenteses.                 
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