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2. Comportamiento de la demanda, turismo de s_jolf. Primavera 2005

2.1. PERFIL DEL TURISTA Y CARACTERISTICAS DEL VIAJE

2.1.1. Lugar de residencia habitual

82% 18%

Procedencia de los turistas espaiioles

41,4% 17,2% 10,3% 10,3% 6,9% 13,9%

Procedencia de los turistas extranjeros

82,6% 5,4% 4,5% 1,5% 1,5% 4,5%

2.1.2. Con quién realizd el viaje

2.1.3. Nimero de personas con las que se ha desplazado

35,9% 29,5% 15,4% 19,2%

2.1.4. Duracion de la estancia
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2.1.5. Edad

56 - 65 afos
- 25,5%
- ggims + 65 afnos
8,7%
- 25 afnos
3,1%
26 - 35 afos
36 - 45 arios 11,8%
23%
2.1.6. Profesion y situacion laboral
Empleado- _
Funcionario Obrero  Estudiante
ot 15,5% 1,9% 3,1%
Directivo ’
23,6% Ama de casa
’ 6,8%
Empresario
Jubilado 29,8%

19,3%

2.2. MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

78,9%

Avién Vehiculo Vehiculo Autobus
particular alquilado
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2.3. ALOJAMIENTO

Establecimiento -
hotelero Vivienda

37,3% 54,6%

Apartamento
turistico oficial
8,1%

2.3.1. Categoria del establecimiento hotelero

4y 5 estrellas
95%

3 estrellas
3,3%

1y 2 estrellas
1,7%

2.3.2. Tipo de vivienda utilizada

Propia
45,5%

Prestada por

familiares o
amigos
21,6%
Alquilada Tiempo
31,8% compartido
1,1%
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2.4. PLANIFICACION DEL VIAJE

2.4.1. Medio de conocimiento de los campos de golf en la Region

Grafico 2.7

. . Agencia de viajes
Amigos o familiares 4.4% Medios de

0,
39,9% comunicacion

5,7%
Internet
10,7%
Otro
O,
Ya he venido otras 6.3%
veces
33%

Distribucion por lugar de residencia

2.4.2. Conceptos del viaje reservados en origen

Grafico 2.8

79,5%

42,2%

11,2%
3,7% 3,7% 1,2%
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2.4.3. Como realizo la reserva

Central de reservas Internet
1,6% 30,5%

Agencia de viajes

22,7%
Otro
6,1%
Directamente
39,1%
Agencia de viajes Internet
34,7% 20,8%
Otro
6,9%
Agencia inmobiliaria
1%
Central de reservas
Directamente 1%
35,6%
2.4.4. NUmero de viajes de golf al afio
?:agt:/o Cinco / seis
Tres e 10,6%
Mas de seis
15,5%

18,6% Uno
23,6%
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2.5. GASTO MEDIO REALIZADO

Gasto medio total por
persona y dia

Gasto medio en la
Region por persona y dia

Gasto medio en origen
por persona y dia

160,92 € 14,06 € 173,56 €
274,70 € 122,83 € 163,57 €
255,24 € 103,19 € 165,08 €

Espaiioles Extranjeros
270,28 € 203,54 € 291,44 €
115,24 € 151,00 € 112,13 €
100,88 € 12443 € 97,51 €
81,60 € - 81,60 €
165,08 € 173,56 € 163,57 €

Extranjeros

Espaiioles

190,47 € 179,63 € 215,78 €
72,80 € 25,93 € 79,50 €
1429 € s 1429 €

134,83 € 160,42 € 115,33 €

2.5.1. Distribucion del gasto realizado en la Regidon de Murcia

Restaurantes,
cafeterias y bares
41,3%

Alojamiento
26,4%

Comestibles y
bebidas
6,7%

Discotecas y pubs
4%

Actividades
recreativas
12,9%
Otros
3,6%
Otras compras
no alimenticias
5%

Nota: La distribucion del gasto se ha realizado considerando al total de turistas encuestados, incluidos los alojados en vivienda propia (cuyo coste es cero).
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2.6. PRACTICA DEL GOLF E INSTALACIONES

2.6.1. Valoracién de las instalaciones, servicios y precios

Relacion calidad / precio 6,1
Precios green / fee 58
Precios restaurante / bar 58
Precios buggies 54
Precios pro-shop 54
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2.6.2. Frecuencia de juego: nimero de salidas en su visita a la Region

Cinco i
Cuatro o Seis  giete
17% 8.7% 36% o,
Mas de siete
13,7%
26,7% Dos 10,6%
13,7%
2.6.3. Porcentaje de jugadores socios o miembros de algun club
No

23%

2.6.4. Frecuencia de juego en su lugar de origen: nimero de dias al mes

De ocho a diez dias
24,2%

De cinco a siete dias
14,9%

Mas de diez dias
21,2%

Cuatro dias
16,1% . 3 Un dia
’ Tres dias Dos dias 4.3%

5,6% 13,7% ’
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2.7. ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE LA ESTANCIA

Juegos de azar/ Casinos |
Negocios / Congresos |
Asistir a fiestas / Conciertos |
Visitar monumentos 9,3%
Espectéculos culturales / Deportivos J 10,6%

Realizar excursiones 13,7%
Entretenimiento nocturno
Compras/ Servicios personales | 31,7%
Disfrutar del sol y la playa J 59,6%

Practicar deportes nauticos | 65,8%

23,6%

2.8. VISITAS A OTRAS ZONAS DE LA REGION

Grafico 2.17

Cartagena y comarca J 42,2%
Murcia ciudad - J 27,3%
La Manga y Mar Menor ) 22,49
Aguilas y Mazarrén 6,8%
Lorca y Valle del Guadalentin | : 6,8%

2.9. FIDELIDAD DEL TURISTA

2.9.1. Primera estancia en la Region

Grafico 2.18

Nuevos

Repiten
32,3%

67,7%
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2.9.2. Razones para elegir los campos de golf de la Regidn

Clima

Calidad instalaciones y servicios
Familia y amigos |

Ocio / Recreo zona |
Paisaje / Entorno |

Buenos accesos |

Precio | 6,2%

64,6%
40,4%

) 31,7%
) 16,1%
15,5%

2.9.3. La Region de Murcia como segunda residencia

No
Si, cuando me jubile 36%

15,5%

NS/NC
2,5%

Si, en los préximos

10 ahos Ya tengo aqui una
20,5% 22 residencia
25,5%

32 TURISMO PRIMAVERA - VERANO 2005






