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Presentacion

El presente estudio plantea el Andlisis de las Empresas del Sector Turistico de la
Regién de Murcia desde dos puntos de vista diferenciados:

Explotaci ’n@’stica y Andlisis del
Directorio de Empresas del Sector
Turistico de la Regién de Murcia (DREST)
Empresas
Empleo
Andlisis de los ratios de los principales
grupos de actividades turisticas de la
Region de Murcia

La elaboracién del Directorio de Empresas del Sector Turistico es una de las premisas
contempladas en los Documentos Técnicos que la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT) edita como guia para la elaboracién del Cuenta Satélite de Turismo (CST).

“El Registro de Empresas es la pieza central para la implantacion exitosa de un
programa de estadisticas basado en la industria desde el lado de la oferta’™

Siguiendo las orientaciones generales de la OMT, la Unidad de Estudios y Estadistica
de la Secretaria General de la Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo ha
desarrollado el Directorio Regional de Empresas del Sector Turistico (DREST)
para el afio 2004, con el principal objetivo de lograr una percepcién del tamafio de la
industria y hacer una evaluacion de la oferta.

Este directorio contiene una muestra representativa de las empresas ubicadas en la
Regién y cuya actividad principal esta encuadrada entre las propias del sector turistico
(actividades caracteristicas del turismo. OMT):

CNAE 551. Hoteles

CNAE 552. Camping y otros tipos de hospedaje de corta duracion
CNAE 553. Restaurantes

CNAE 554. Establecimientos de bebidas

CNAE 555. Comedores colectivos y provision de comidas preparadas
CNAE 601. Transporte por ferrocarril

CNAE 602. Otros tipos de transporte por ferrocarril, (excepto 6024)
CNAE 611. Transporte maritimo

! Orientaciones generales para la elaboracion de la CST. Medicion de la Oferta Turistica. Vol. 2. OMT.
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CNAE 621. Transporte aéreo regular

CNAE 632. Otras actividades anexas a los transportes

CNAE 633. Agencias de viajes, mayoristas y minoristas del turismo

CNAE 711. Alquiler de automoviles

CNAE 712. Alquiler de otros medios de transporte

CNAE 925. Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras instituciones
culturales

CNAE 926. Actividades deportivas (excepto 92611 y 92621)

De esta manera se aporta una fuente basica para la elaboracion de la Cuenta Satélite
Regional de Turismo, ya que va a permitir medir el impacto que genera la actividad
turistica en la economia regional, asi como la situacion coyuntural del sector, y ademas
servird como referencia para una serie de actividades estadisticas regulares, tales como:

- Identificacion del numero de entidades por tipo de actividad y su localizacion

- Identificacion de las actividades por area geografica

- Identificacién de un marco muestral para el disefio de las encuestas de la oferta

- Identificacién de un listado de direcciones para el control y supervision de las
encuestas

- Evaluacion de los cambios en la composicion de la industria a lo largo del
tiempo, y tasas de variacién

Por otra parte, los datos recopilados en este Directorio serdn objeto de analisis,
obteniendo: (Ver listado de Tablas en Indice)

¢ Distribucidon de empresas en el sector turistico segun:

Forma juridica
Actividad principal
Titularidad

Origen de la propiedad
- N° de establecimientos
Actividad secundaria

- Zonas

e Analisis de empleo

La segunda parte del presente estudio es el analisis financiero — econémico
de los estados contables de una muestra importante de empresas del sector turistico
en la Region. El analisis de ratios permitira evaluar el estado financiero y econémico de
las siguientes actividades turisticas en la Region de Murcia:

CNAE 551. Hoteles

CNAE 552. Camping y otros tipos de hospedaje de corta duracion
CNAE 553. Restaurantes

CNAE 554. Establecimientos de bebidas

CNAE 555. Comedores colectivos y provision de comidas preparadas
CNAE 633. Agencias de viajes, mayoristas y minoristas del turismo
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1. Analisis del Directorio de Empresas del Sector
Turistico de la Region de Murcia (DREST)

El Directorio de Empresas del Sector Turistico de la Region de Murcia fue realizado en
los meses de verano del afio 2005 con referencia al 2004. Como se ha comentado
previamente, el objeto de este Directorio es conseguir el soporte que permita medir el
impacto que genera la actividad turistica en la economia regional asi como la situacion
coyuntural del sector, en definitiva, que aporte datos para la elaboracion de la
correspondiente Cuenta Satélite del Turismo Regional.

Han sido encuestadas un total de 787 empresas del sector turistico de la Region, es
decir, actividades caracteristicas del turismo.

1.1. ANALISIS DE LAS EMPRESAS

Teniendo como base la muestra que forma el Directorio, se observa como el mayor
porcentaje de empresas del sector turistico tienen la forma juridica de Sociedad Limitada
(36,7%), siguiéndole en segundo lugar las Personas Fisicas (31,6%). Si se atiende a los
principales cddigos de actividad dentro del sector turistico, el mayor peso lo siguen
teniendo estas dos formas juridicas, sin embargo, cabe destacar que para las Agencias
de Viajes (633-CNAE 93") es la Sociedad Limitada la que abarca practicamente el total
con un 65,8%. La Sociedad Anénima es una forma que se da basicamente en los
Establecimientos Hoteleros.

Mas del 90% de las empresas son de propiedad privada y espafiola.

En cuanto al nimero de establecimientos que poseen las empresas en la Region, si
bien es cierto que la gran mayoria cuentan con un Unico establecimiento, destacan
algunas actividades con tres y mas de tres establecimientos. Asi, Establecimientos de
Bebidas (554 — CNAE 93) posee un 17,6% de empresas con mas de tres
establecimientos, y Agencias de Viajes (633 — CNAE 93’) con un 20,8% de empresas con
tres establecimientos en la Regién.

Si se tiene en cuenta las actividades secundarias de la empresa segun su actividad
principal, se observa que la mayoria de empresas (mas de un 80%) ejercen una Unica
actividad. Sin embargo, cabe destacar el hecho de que en Camping (55220 CNAE 93’)
solo el 20% de las empresas estan sin actividad secundaria, por tanto, un 80% de estas
empresas tiene actividades secundarias como establecimientos de bebidas (30%),
supermercado (5%), restaurante (35%), apartamentos turisticos (5%), hotel con
restaurante (5%o).

Analisis de las Empresas del Sector Turistico
Sistema de Indicadores Turisticos de la Regién de Murcia



Regién de Murcia i R N
Consejeria de Turismo Secretaria General ﬁv F A-
Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

S.L. 288 36,7%
Persona Fisica 249 31,6%

Cooperativa 0,9%

Comunidad de

(o)
Bienes £

Otras? 105 13,3%

TOTAL 787 100%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

2 SAT, Asociaciones, SLU, Club, Iglesia, AL, SCL, Ministerio de Defensa, SRC, SAL, SLL, Municipal, Parroquia,
Patronato, S.A. Municipal, Hermandad, C. Auténoma, etc.
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1.1.2. Distribucién de empresas en el sector turistico segin cédigo de actividad
principal (CNAE 93’)

NUmero de Empresas
Afio 2004 = ‘dad
Sociedad Sociedad Persona omunida
. _ oy de
Andnima Limitada Fisica .
Bienes
551. Establecimientos
hoteleros 131 25 47 51
% sobre el total 100% 19,1% 35,8% 38,9%
552. Camping, otros
corta duraciéon 15 40 101
% sobre el total 9,1% 24,4% 61,6%
553. Restaurantes 8 86 48
% sobre el total 4,9% 53,1%

m l

554. Establecimientos de
bebidas 1 3
% sobre el total 5,9% 17,6%
633. Agencias de viajes 13 48
o)
% sobre el total 17.8% 65.8%
Subtotal (551, 552, 553,
554y 633) 547 62 224
% sobre el total 100% 11,3% 41%

Otras actividades (601,
602, 611, 621, 632, 711,
712, 925, 926)

I

% sobre el total

)]
w

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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NUmero de
empresas

Privada

*Nota: Un total de 33 empresas “no saben, no contestan” a este item
Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

| 1.1.4. Distribucién de empresas en el sector turistico segin origen de la propiedad I

*Nota: Un total de 32 empresas “no saben, no contestan” a este item
Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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1.1.5. Distribucién de empresas en el sector turistico segin nidmero de
establecimientos que poseen en la Region de Murcia por cédigos de actividad principal
(CNAE 937)

tres
551. Establecimientos hoteleros 93,0% : 2,3%
duracion
553. Restaurantes 91,0% : 1,3%
554, Establecimientos de Bebidas 70,6% 11,8% : 17,6%
633. Agencias de Viajes 70,8% 20,8% 1,4%

ETTT— | —
e | ——
T | | —
T | | —

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

1.1.6. Distribucién de empresas en el sector turistico por actividad secundaria de la
empresa y segin codigos de actividad principal (CNAE 93")

Actividad Principal: Hoteles con Restaurante (55111 CNAE 93’)

92621. Clubes y
escuelas
deportivas; 1,6%

93041.
Talasoterapia; 3,2%

92613. Gestién de
otras instalaciones
deportivas; 1,6%

55300. Restaurante;

3,2%
55231,
Apartamentos Sin actividad
turisticos; 3,2% secundaria; 87,1%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Actividad Principal: Camping (55220 CNAE 93’)

55400, Sin actividad
Estab!ecimiento ST AN 52113.
de bebidas; 30,0% Supermercado;
5,0%

55111. Hotel con
restaurante; 5,0%

55300. 55231.
Restaurante; Ap’ar_tamz.anto§
35,0% turisticos; 5,0%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

Actividad Principal: Apartamentos Turisticos (55231 CNAE 93’)

70310. Agente de

70112. Promocion .
la propiedad

y venta de | biliaria: 1 8%
viviendas nmobiliana, 1,6% 70321. Admon. De
turisticas; 5,3% fincas; 1,8%

55300.
Restaurante; 5,3%

70111. Promocién
Inmobiliaria de
viviendas; 5,3%

Sin actividad
secundaria; 80,7%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Actividad Principal: Restaurantes (55300 CNAE 93’)

55231.
55122. Hoteles y Apartamentos
pensiones sin turisticos; 0,6%

restaurantes; 6,8%
55121. Hoteles y

moteles sin
restaurante; 4,9%

Sin actividad

55102. Hotel sin secundaria; 85,8%

restaurante; 0,6%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

1.1.7. Distribucién de empresas del sector turistico segun zonas de la Regiéon de Murcia

Afo 2004 Ciudades Interior

551. Establecimientos
hoteleros

N

47,3% 29,0% 23,7%

]

552. Camping, otros corta
duracion

[N

11,6% 26,8% 101 61,6%

553. Restaurantes 55,6% 26,5% 17,9%

554. Establecimientos de
Bebidas

N

70,6% 23,5%

16,4% I 19 I 26,0%

1 I ) I -
14,5% I 31 I 50,0%

40 49,4% I 13 I 16,0%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

5,9%

AE T
[

633. Agencias de Viajes 57,5% 12

711. Alquiler de

P 94,4%
automoviles

923. Espectaculos 35,3%

N
N

925. Bibliotecas y archivos 35,5%

926. Actividades
deportivas

N
[ee]

34,6%

927. Actividades
recreativas

=
w

Kl
—_—
2|
L= |
K
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LD -
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1.2. ANALISIS DEL EMPLEO

Teniendo en cuenta la muestra de empresas del sector turistico del Directorio y los
datos sobre el empleo de estas empresas, se obtienen las siguientes conclusiones:

Si se diferencia entre las empresas segun forma juridica, se observa un mayor
namero medio de ocupados en las sociedades andnimas debido en gran medida a su
mayor tamafio. Asi, la pauta general del nmero medio de ocupados es que la mayoria
sean remunerados, aunque se encuentran excepciones en empresas con forma de
personas fisicas y cooperativas, con un alto porcentaje de ocupados no remunerados®.
Dentro de asalariados remunerados, un gran porcentaje son fijos. Cabe destacar el
hecho de que un 74,16% de los ocupados medios de las comunidades de bienes son
fijos.

Atendiendo a la actividad principal, Camping y Establecimientos Hoteleros (55220 y
55400 — CNAE 93’ respectivamente) cuentan con mayor porcentaje de nimero medio de
ocupados no remunerados que el resto de actividades. El nimero de asalariados fijos es
mayor en todos los casos que el de no fijos, no obstante en Camping esa diferencia
parece ser menor.

Si se analiza el porcentaje de asalariados fijos segun la actividad principal de las
empresas y seguln zonas, resultan cifras muy interesantes: los Hoteles con restaurante
(55111 — CNAE 93") presenta un 72,3% de personal fijo en ciudad, mientras que sélo un
8,8% en costa. Camping y Restaurantes siguen la misma pauta con un 49,2% y 66,4%
cada uno en ciudad. Sin embargo, Apartamentos Turisticos (55231 — CNAE 93") presenta
un 71,7% en costa, relegando ciudad a un 22,6%, eso si, por encima de interior (5,7%).

1.2.1. Datos de empleo segun forma juridica de las empresas del sector turistico I

1. N° Medio de 2. N° Medio de a. N° Medio de

NuUmero Medio de b. N° Medio de

ATDZL Ocupados (1 +2) Sg;%i%?;g‘oz Tcﬁi?tleiri(:\dfsb) Asa'I:ziajrgidos Asalariados No Fijos
S.A. 30,1 0,5 29,6 20,0 9,6
S.L. 8,1 0,9 7,2 4,9 2,6
Persona Fisica 2,1 0,8 1,3 0,7 0,5
Cooperativa 7,3 3,9 3,4 1,7 1,7
Comunidad de Bienes 8,9 1,2 7,7 6,6 11
Otras* 2,7 0,1 2,6 1,8 0,7

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo.

3 Ocupado no remunerado: propietarios, auténomos, etc.
4 SAT, Asociaciones, SLU, Club, Iglesia, AL, SCL, Ministerio de Defensa, SRC, SAL, SLL, Municipal, Parroquia,
Patronato, S.A. Municipal, Hermandad, C. Autébnoma.
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1.2.2. Datos de empleo segun actividad principal (CNAE 93’) de las empresas del sector
turistico

Segun Caédigos del CNAE 93 a tres digitos y teniendo en cuenta sélo los principales grupos:

Nitmero Medio de 1. N° Medio de 2. N° Medio de a. N° Medio de b. N° Medio de
Afo 2004 Ocupados (1 +2) Ocupados No Asalariados Asalariados Asal.aria dos No Fiios
P Remunerados Totales (a + b) Fijos )

551. Establecimientos 19,1 0.9 18,2 11,7 6.5
hoteleros
552. Campn_'lg, otros 28 0.6 2.2 13 0.9
corta duraciéon
553. Restaurantes 8,4 1,0 7,4 4,8 2,6
554. Establecimientos
de bebidas 3,1 0,9 2,2 1,5 0,7
ek AEEES G e 37 0.9 2,8 2,0 0.7
viajes

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

1.2.3. Datos de empleo segun cddigo de actividad principal (CNAE 93’) de las
empresas del sector turistico con forma juridica de sociedad an6énima

Si se atiende a los principales grupos de Actividad a tres digitos del CNAE 93':

1. N° Medio de 2. N° Medio de a. N°© Medio de

NUumero Medio de b. N° Medio de

Afo 2004 Ocupados No Asalariados Asalariados . -
Ocupados (1 +2) Remunerados Totales (a + b) Fijos Asalariados No Fijos

551.
Establecimientos 61,8 0,5 61,3 39,2 22,1
hoteleros
552. Camping, otros 12,5 05 11,9 6,7 5,2
corta duracién
553. Restaurantes 11,1 0,5 10,6 7,1 3,5
554.
Establecimientos de 9,0 - 9,0 9,0 -
bebidas
633 Agencias de 6.2 0,8 5,4 4,0 1,4
viajes

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo.
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1.2.4. Datos de empleo segun cddigo de actividad principal (CNAE 93’) de las

empresas del sector turistico con forma juridica de sociedad limitada

Si se atiende a los principales grupos de Actividad a tres digitos del CNAE 93':

NUumero Medio de

AlLIZAle Ocupados (1 +2)

551.
Establecimientos 15,1
hoteleros
552. Camping, otros

L2 4,7
corta duracién
553. Restaurantes 10,8
554.
Establecimientos de 2,7
bebidas
633. Agencias de 35

viajes

1. N° Medio de
Ocupados No
Remunerados

0,9

0,6

0,9

0,7

0,9

2. N° Medio de
Asalariados
Totales (a + b)

14,3

4,1

99

2,0

2,5

a. N°© Medio de
Asalariados
Fijos

9,1

2,7

6,5

0,3

1,8

b. N° Medio de
Asalariados No Fijos

5,2

1,5

3,5

1,7

0,7

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

Si se atiende a los principales grupos de Actividad a tres digitos del CNAE 93’:

NUmero Medio de

Afio 2004 Ocupados (1 +2)

551.
Establecimientos 2,2
hoteleros
552. Camping, otros

i 0,7
corta duracion
553. Restaurantes 4,5
554,
Establecimientos de 2,6
bebidas
633. Agencias de 2.0

viajes

1. N° Medio de
Ocupados No
Remunerados

1,0

0,6

0,9

0,9

0,9

2. N° Medio de
Asalariados
Totales (a + b)

1,2

0,1

3,6

1,7

1,1

a. N° Medio de
Asalariados
Fijos

0,6

0,1

2,1

1,2

1,1

1.2.5. Datos de empleo segun cédigo de actividad principal (CNAE 93’) de las
empresas del sector turistico con forma juridica de personas fisicas

b. N°© Medio de
Asalariados No Fijos

0,5

0,1

1,5

0,5

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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1.2.6. Datos de empleo segun cédigo de actividad principal (CNAE 93’) de las
empresas del sector turistico con forma juridica de comunidad de bienes

Si se atiende a los principales grupos de Actividad a tres digitos del CNAE 93':

p ] 1. N°© Medio de 2. N° Medio de a. N° Medio de ° -
Afo 2004 gLéTe;go'\gii'ig)e Ocupados No Asalariados Asalariados As;étliax)?sdll%?:?'os
P Remunerados Totales (a + b) Fijos )
551.
Establecimientos 21,2 1,8 19,4 17,2 2,2
hoteleros
552. Camplpg, otros 22 1.2 1,0 03 0.7
corta duracion
553. Restaurantes 6,6 1,6 5,0 4,0 1,0
554.
Establecimientos de 4,0 2,0 2,0 1,0 1,0
bebidas
633 Agencias de 2.0 2.0 ) ) )
viajes

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

I 1.2.7. Datos de empleo segun titularidad de las empresas del sector turistico I

Numero Medio de 1. N°© Medio de 2. N° Medio de a. N° Medio de b. N© Medio de
Afo 2004 Ocupados (1 +2) Ocupados No Asalariados Asalariados Asal'ariados No Fiios
P Remunerados Totales (a + b) Fijos )
Privada 8,1 0,9 7,2 4,7 2,5
Publica 7,2 0,2 7,0 5,9 1,1

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

| 1.2.8. Datos de empleo segun origen de la propiedad de las empresas del sector I
turistico

1. . N° Medio de 2..N° Mediode a..N° Medio de

NUmero Medio de b. . N° Medio de

Afo 2004 Ocupados No Asalariados Asalariados . .
Ocupados (1 +2) Remunerados Totales (a + b) Fijos Asalariados No Fijos
Espafol 8,0 0,8 7,2 4.9 2,4
Extranjero 4,7 1,1 3,6 2,0 1,6

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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1.2.9. Niumero medio de ocupados por zonas de la Regidn de Murcia segun actividad
principal de las empresas del sector turistico

Afio 2004 Ciudades Costa Interior

551. Establecimientos hoteleros 12,1 2,7 4,3
552. Camping, otros corta duracién 0,9 1,2 0,8
553. Restaurantes 55 15 1,4
554. Establecimientos de Bebidas 2,0 0,8 0,3
633. Agencias de Viajes 2,3 0,5 1,0
711. Alquiler de automoéviles 3,3 0,1 -

923. Espectaculos 0,9 - 1,9
925. Bibliotecas y archivos 1,3 0,2 0,7
926. Actividades deportivas 1,6 1,8 0,3
927. Actividades recreativas 16,2 0,3 1,2

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

Gréafico 1 — Tabla 1.2.9. Porcentaje de Asalariados fijos en Hoteles con Restaurante
(55111 CNAE 93’) segln zona

Interior; 11,7% Costa; 8,8%

Ciudad ; 72,3%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Gréafico 2 — Tabla 1.2.9. Porcentaje de Asalariados fijos en Camping (55220 CNAE
93’) seglin zona

Interior; 25,8% Costa; 25,0%

Ciudad; 49,2%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo

Gréafico 3 —Tabla 1.2.9. Porcentaje de Asalariados fijos en Apartamentos Turisticos
(55231 CNAE 93’) segln zona

Interior; 5,7%

Ciudad; 22,6%

Costa; 71, 7%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Gréfico 4 — Tabla 1.2.9. Porcentaje de Asalariados fijos en Restaurantes(55300
CNAE 93’) segun zona

Interior; 16,6% Costa; 17,0%

Ciudad; 66,4%

Fuente: Directorio de Empresas del Sector Turistico. Unidad de Estudios y Estadistica. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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2. Presentacion de los estados contables y andlisis de
ratios de los principales grupos de actividades
turisticas en la Region de Murcia

Las Centrales de Balances son unas entidades creadas con el objetivo de integrar en
una base de datos la informacion financiera de empresas, esencialmente la
proporcionada por sus cuentas anuales, generando de esta manera informacion
agregada con la aplicaciébn de diferentes criterios (actividad principal, tamafio y
naturaleza, principalmente) y en base a ello efectuar andlisis financieros y obtener
indicadores medios que permitan juzgar la situacién econdmico-financiera de dichos
agregados y establecer bases de comparacion de los andlisis individuales de empresas
con respecto a los mismos.

La Central de Balances de Murcia fue creada en 1992 mediante la colaboracion de la
Direccion General de Economia y Planificacion de la Comunidad Auténoma de Murcia, la
Universidad de Murcia y otras instituciones y entidades de la Region. Su primera
publicacién data de 1994.

Los estados contables con los que se ha realizado este estudio han sido suministrados
por dicha Central, y hacen referencia a los afios 2001, 2002 y 2003. El estudio esta
dividido por secciones. Cada seccion hace referencia a un grupo de actividad, y cada
grupo contiene su balance de activo y de pasivo, cuenta de pérdidas y ganancias, empleo
y gastos de personal, y por ultimo, un apartado para el andlisis de los ratios econdmicos
— financieros calculados a partir de los datos anteriores.

Respecto a los ratios, siguiendo las directrices y definiciones dentro del analisis de
estados contables dadas en el manual “Anélisis de Estados Contables™, si se atiende al
ratio de endeudamiento, una cifra superior a la unidad correspondera con una
dependencia econémica del exterior, siendo siempre recomendable hacer los célculos
para corto y largo plazo, ya que esa dependencia puede ser diferente en cada caso.

No obstante, la relacion que presenten los recursos financieros de la empresa
depende de muchas cuestiones, como el tipo de actividad desarrollada, la situacién de
los mercados de capitales, las circunstancias que en cada momento tenga la empresa en
concreto, con mayor o menor facilidad para acceder a distintas fuentes de financiacion,
la rentabilidad de las inversiones que realice o vaya a realizar con tales fondos y el coste
que deba pagar por los mismos, de modo que si le facilitan recursos ajenos sin coste o0 a
un coste muy reducido, parece, en principio, que cuanto mas se endeuda la empresa,
mucho mejor, aunque también deberan tenerse en consideracion los vencimientos de las
deudas y la capacidad de tener liquidez para atenderlas o la posibilidad de asumir mas
deuda, etc.

Asi, los datos contenidos en el balance para los afios 2001, 2002 y 2003 indican que
la actividad de Establecimientos hoteleros resulta independiente del exterior si se observa
el ratio de autonomia financiera y el ratio de endeudamiento. Lo que indica que la

® Autores: Francisco Javier Martinez Garcia, Francisco M. Somohano Rodriguez. Ediciones
Piramide. Afio 2002.
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relacion financiera entre recursos ajenos tanto a largo como a corto plazo con los
recursos propios no podria ser mejor.

Camping presenta para el afio 2003 un ratio de endeudamiento tanto a corto como a
largo plazo inferior a la unidad, lo que indica que sus recursos ajenos son menores que
los propios en ambos periodos de temporalidad.

Restaurantes, Establecimientos de bebidas y Comedores colectivos y provisiones de
comidas preparadas es una actividad que depende econdémicamente en gran medida de
su ciclo de explotacion, y del periodo medio de maduracion, es decir de las rotaciones y
de los plazos. Por tanto, es justificable que presente un ratio de endeudamiento superior
a corto que a largo plazo.

Agencias de Viajes, siguen una pauta muy similar. Presentan un ratio de
endeudamiento a largo plazo con valores ideales, y por tanto bastante inferior a la
unidad. Sin embargo llama la atencion la cifra a corto plazo, sobre todo en los dos
Gltimos afios estudiados, consecuencia de la gran subida de su pasivo circulante, es
decir, del alza en la partida “Acreedores a corto plazo”, causa principalmente del propio
funcionamiento de la actividad y de sus plazos de venta, cobro y pago.

En cuanto a los ratios de rentabilidad, se define como la comparacién entre la renta
generada y los capitales invertidos para obtenerla, entendiendo por renta el excedente
repartible entre los capitales , coincidiendo por tanto con el resultado o beneficio. En este
estudio se han calculado las rentabilidades mas utilizadas:

e Rentabilidad econémica
e Rentabilidad financiera

La rentabilidad econdmica es una comparacion entre el beneficio obtenido por las
actividades propias de la empresa antes de intereses e impuestos y el total de los
capitales invertidos en su realizacion. La inversion realizada es el activo real de la
empresa, que se calcula como el activo total de la empresa menos el activo ficticio. Este
ratio resulta ideal para evaluar una futura inversion.

RE = Renta o beneficio / Capitales o fondos invertidos

Asi, en Establecimientos hoteleros una rentabilidad econémica del 8,9% para el afio
2001 indica que un 8,9% de ese beneficio antes de intereses e impuestos se atribuye a
la inversion realizada por la empresa, es decir, a su activo real. Para el afio 2003 este
mismo ratio desciende a un 4%, debido principalmente a una bajada del beneficio,
consecuencia a su vez de una subida en los gastos propios de la empresa ( consumos de
explotacion, gastos de personal, otros gastos, etc.) y a la par a un aumento de la
inversidn, lo que conlleva a que la relacion beneficio/activo real sufra una bajada.

Es necesario explicar que la rentabilidad se puede dividir en dos componentes basicos
si multiplicamos y dividimos el cociente anterior por la cifra de negocios (ventas netas):

Rentabilidad = Beneficio / cifra de negocios * Cifra de negocios / Fondos
propios

El primer cociente seria el Beneficio marginal y el segundo la Rotacién de activo real
para el caso de la rentabilidad econémica, y Rotacién de capitales para el caso de
rentabilidad financiera. De esta manera empresas con poco margen pero con elevada
rotacién pueden obtener una rentabilidad igual que empresas con mucho margen y poca
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rotacion. En el caso de los Establecimientos hoteleros cuenta con un Beneficio marginal
de 0,06 y una Rotacion de activo real de 0,70 en el afio 2003, por lo que su rentabilidad
economica se basa fundamentalmente en la rotacion de su activo real.

Por otro lado la rentabilidad financiera es una comparacion entre el beneficio después
de impuestos y los fondos propios. Se trata por tanto, de comparar la renta repartible
con los recursos aportados a la actividad por la empresa. En el caso de las Agencias de
viaje, dicha rentabilidad alcanza un 12,9% en el afio 2003, mas de 6 puntos porcentuales
por encima que la cifra del afio 2001. Esta subida en la rentabilidad se debe al aumento
de la cifra de negocios que lo hace en un 931% en el periodo 2001 — 2003.

Otros ratios, como el ratio de garantia corresponde al estudio de la generacion de
recursos, la capacidad de autofinanciacion y politica de autofinanciacion seguida por la
entidad. Informa de lo que se llama “distancia a la quiebra”, se trata por tanto de un
aviso ya que si esta cantidad esta por debajo de la unidad o muy cerca resulta peligroso
para la solvencia global de la empresa. En general, este ratio esta bastante alejado de la
unidad para las actividades aqui estudiadas, especialmente en el caso de los
Establecimientos hoteleros que es superior a dos.
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I Balance Activo I

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia

Analisis de las Empresas del Sector Turistico 25
Sistema de Indicadores Turisticos de la Regién de Murcia



5 ) ')
Regién de Murcia ; U (‘Ab
Consgjeria de Turismo Secretaria General )

Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

I Balance Pasivo I

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Cuenta Pérdidas y Ganancias

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Empleo y Gastos de Personal I
2001 2002 2003
Hoteles
551 CNAE 93
Variacion Variacion
Valor Valor 02/01 Valor 03/02
° . .
N© medio trabajadores por 17,37 10,21 41,2 11,12 +8.9%
empresa
Ga_sto medio por trabajador 14,45 14,89 +3% 16,45 +10.5%
(Miles de euros)
Gasto persona/Valor Afiadido 69,44 57,33 7.4 59,56 +4%
Bruto (%0)
Fuente: Estadisticas Registro Mercantil
Analisis por ratios. Hoteles - 551 CNAE 93 I
2001 2002 2003 Valores ideales
RATIOS DE LIQUIDEZ
Ratio de liquidez inmediata (RL1) = 0,21 0,20 0,19 No debe presentar un valor elevado
Ratio de tesoreria (RT) = 0,33 0,31 0,30 No debe presentar un valor elevado
Depende del tipo de empresa, los plazos del
Prueba o test del dcido (RPA) = 0,70 0,66 0,62 periodo de maduracion, las posibilidades de acudir
a créditos, etc
Depende de las rotaciones y plazos del ciclo de
Ratio de circulante o ratio de solvencia explotacion. Con un RS bajo pero con rotaciones
_ 0,88 0,80 0,74
(RS) = buenas una empresa puede ser perfectamente
solvente
RATIOS DE ENDEUDAMIENTO
Su valor superior a la unidad proporciona a la
Ratio de autonomia financiera (RA) = 1,22 1,16 1,11 empresa una situacion de independencia del
exterior
Ratio de endeudamiento (RE) = 0,82 0,86 0,90 Sl SWpEier 6l £LLGIEEC. epeiaiielale.
empresa una situacién de dependencia del exterior
Ratio de endewudamiento a cp (REcp)= 0.44 0.46 0,48 Misma |nte_rpretaC|on que el anterior pero con un
punto de vista temporal a corto plazo
Ratio de endeudamiento a o (REJp)= 0,38 0,40 0,42 Misma |nterpreta0|on que el anterior pero con un
punto de vista temporal a largo plazo
RATIOS DE RENTABILIDAD
Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es
Ratio de rentabilidad financiera (RE) = 8.9% 6.4% 4.0% atnbwple a los recursos aportados a la actividad por
la propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.
Ratio de rentabilidad economica (RE) = 8,9% 6,5% 4,1% El % representa la rentabilidad de las inversiones
Beneficio Marginal = 0,12 0,09 0,06 totales de la empresa. Cuanto mas alto, mas
Rotacion de Capitales = 0,75 0,72 0,70 rentable seran dichas inversiones
RATIO DE GENERACION DE RECURSOS
Ratio de garantia (RG)= I 2,18 2,13 2,09 Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracion propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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| Balance Activo I

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regi6n de Murcia
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Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

I Balance Pasivo I

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

Cuenta Pérdidas y Ganancias

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Empleo y Gastos de Personal I
Camping y otros tipos 2001 2002 2003
de hospedaje de corta
duracién
552 CNAE 93 Variacion Variacion
Valor Valor 02/01 Valor 03/02
° . .
N ITIERS WS EorEs 8,03 12,43 +54,8% 7,69 -38,13%
por empresa
Gasto medio por
trabajador (Miles de 15,84 15,53 -2% 15,68 +0,97%
euros)
WD pErEerey vElar 83,48 73,23 -12,3% 41,19 -43,75%

afnadido Bruto (%06)

Fuente: Estadisticas Registro Mercantil

Analisis por ratios. Camping y otros tipos de hospedaje de corta duraciéon —

552 CNAE 93
I 2001 2002 2003 Valores ideales
RATIOS DE LIQUIDEZ
Ratio de liquidez inmediata (RLI) = I 0,18 0,20 0,25 No debe presentar un valor elevado
Ratio de tesoreria (RT) = 0,29 0,34 0,42 No debe presentar un valor elevado

Depende del tipo de empresa, los plazos del periodo de

PITEIE @ (26 62 C () = T2 T Uje maduracion, las posibilidades de acudir a créditos, etc

Depende de las rotaciones y plazos del ciclo de
Ratifo de circulante o ratio de solvencia (RS) = 0,51 0,55 0,63 explotacion. Con un RS bajo pero con rotaciones
buenas una empresa puede ser perfectamente solvente

RATIOS DE ENDEUDAMIENTO

Su valor superior a la unidad proporciona a la empresa

Ratio de autonomia financiera (RA) = 0,48 0,55 0,66 . 7 . - .
una situacién de independencia del exterior

Ratio de endeudamiento (RE) = 2.08 1,80 1,52 Su va_lor st_Jperlor ala unldao_| proporciona a la empresa
una situacién de dependencia del exterior

Ratio de endewudamiento a cp (REcp)= 0.86 0.70 0,54 Mlsma interpretacion que el anterior pero con un punto
de vista temporal a corto plazo

Ratio de endeudamiento a Jo(REJp) = 1,22 1,10 0,98 Misma interpretacion que el anterior pero con un punto

de vista temporal a largo plazo
RATIOS DE RENTABILIDAD

Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es
atribuible a los recursos aportados a la actividad por la

7 m 7 7 — - 0, . 0, - 0,
Ratio de rentabilidad financiera (RF) 16,8% 9,8% 2,6% propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.
Ratio de rentabilidad economica (RE) = -1,1% 0,6% 2,7% El % representa la rentabilidad de las inversiones
Beneficio Marginal = -0,04 0,02 0,06 totales de la empresa. Cuanto mas alto, mas rentable
Rotacion del activo real = 0,31 0,36 0,43 seran dichas inversiones

RATIO DE GENERACION DE RECURSOS
Ratio de garantia (RG) = I 1,47 1,54 1,64 Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracién propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regi6n de Murcia
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Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

I Balance Pasivo I

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

Cuenta Pérdidas y Ganancias

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Regién de Murcia
Consejerfa de Turismo

Secretaria General

LVRA,

Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica
Empleo y Gastos de Personal I
2001 2002 2003
Restaurantes
553 CNAE 93
Variacion Variacion
Valor Valor 02/01 Valor 03/02
° . .
N©° medio trabajadores 6,01 8.21 36,6 7.66 6,7%
por empresa
Gasto medio por
trabajador (Miles de 16,01 13,20 -17,6 13,57 2,8%
euros)
Gasto persona/Valor 76,99 79,44 3,2 81,96 3,2%

Anadido Bruto (%0)

Fuente: Estadisticas Registro Mercantil

Andlisis por ratios. Restaurantes — 553 CNAE 93

[ 2001
RATIOS DE LIQUIDEZ
Ratio de liquidez inmediata (RLI) = 0,30
Ratio de tesoreria (RT) = 0,34
Prueba o test del acido (RPA) = 0,66
Ratio de circulante o ratio de solvencia 087
(RS) = '
RATIOS DE ENDEUDAMIENTO
Ratio de autonomia financiera (RA) = 0,40
Ratio de endeudamiento (RE) = 2,52
Ratio de endeudamiento a cp (REcp)= 1,43
Ratio de endeudamiento a Ip(REIp) = 1,09
RATIOS DE RENTABILIDAD
Ratio de rentabilidad financiera (RF) = 9,1%
Ratfo de rentabilidad economica (RE) = 6,8%
Beneficio Marginal = 0,04
Rotacion de activo real = 1,72

RATIO DE GENERACION DE RECURSOS

Ratio de garantia (RG) = I 1,35

2002

0,32
0,39

0,68

0,92

0,41

2,46

1,40

1,06

8,6%

6,0%
0,03
1,72

1,37

2003

0,35
0,44

0,72

0,98

0,42

2,40

1,37

1,03

8,0%

5,2%
0,03
1,72

1,39

Valores ideales

No debe presentar un valor elevado
No debe presentar un valor elevado

Depende del tipo de empresa, los plazos del periodo
de maduracién, las posibilidades de acudir a créditos,
etc.

Depende de las rotaciones y plazos del ciclo de
explotacion. Con un RS bajo pero con rotaciones
buenas una empresa puede ser perfectamente
solvente.

Su valor superior a la unidad proporciona a la
empresa una situacion de independencia del exterior

Su valor superior a la unidad proporciona a la
empresa una situacion de dependencia del exterior

Misma interpretacion que el anterior pero con un
punto de vista temporal a corto plazo

Misma interpretacion que el anterior pero con un
punto de vista temporal a largo plazo

Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es
atribuible a los recursos aportados a la actividad por
la propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.

El % representa la rentabilidad de las inversiones
totales de la empresa. Cuanto mas alto, mas rentable
seran dichas inversiones

Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracion propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regi6n de Murcia
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Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Regién de Murcia
Consejerfa de Turismo

Secretaria General

LVRA,

Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica
Empleo y Gastos de Personal I
Establecimientos de 2001 2002 2003
bebidas
554 CNAE 93 valor valor Variacion valor Variacion
02/01 03702
° . .
N©° medio trabajadores 274 3.79 +38.3 4.35 +14.8%
por empresa
Gasto medio por
trabajador (Miles de 11,64 13,46 +15,6 10,55 -21.6%
euros)
Gasto persona/Valor %
Afadido Bruto (%) 74,95 81,88 +9,2 77,34 5.5%
Fuente: Estadisticas Registro Mercantil
Andlisis por ratios. Establecimiento de bebidas - 554 CNAE 93 I
I 2001 2002 2003 Valores ideales
RATIOS DE LIQUIDEZ
Ratfo de liquidez inmedjata (RLI) = 0,27 0,28 0,29 No debe presentar un valor elevado
Ratfo de tesoreria (RT) = 0,32 0,32 0,33 No debe presentar un valor elevado
Depende del tipo de empresa, los plazos del periodo
Prueba o test del dcido (RPA) = 0,56 0,59 0,63 de maduracion, las posibilidades de acudir a créditos,
etc.
Depende de las rotaciones y plazos del ciclo de
Ratio de circulante o ratio de solvencia explotacién. Con un RS bajo pero con rotaciones
_ 0,85 0,87 0,91
(RS) = buenas una empresa puede ser perfectamente
solvente.
RATIOS DE ENDEUDAMIENTO
Ratio de autonomia financiera (RA) = 0,36 0,40 0,45 S L] superior a Ia unld_ad proporciona a e .
empresa una situacion de independencia del exterior
Ratio de endeudamiento (RE) = 2,77 2,52 2,22 SVENELr superior a Ia Hices proporciona a & .
empresa una situacion de dependencia del exterior
Ratio de endeudamiento a cp (REp)= 1,73 1,52 1,27 Misma |nterpreta0|on gue el anterior pero con un
punto de vista temporal a corto plazo
Ratio de endeudamiento a [o(RElp) = 1,04 1,00 0,94 Misma interpretacion que el anterior pero con un
punto de vista temporal a largo plazo
RATIOS DE RENTABILIDAD
Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es
Ratio de rentabilidad financiera (RF) = | 27,1% 21,7% 15,2% atribuible a los recursos aportados a la actividad por
la propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.
Ratio de rentabilidad economica (RE) = 13,3% 11,7% 9,4% El % representa la rentabilidad de las inversiones
Beneficio Marginal = 0,12 0,09 0,06 totales de la empresa. Cuanto mas alto, mas rentable
Rotacion de activo real = 1,11 1,30 1,58 seran dichas inversiones
RATIO DE GENERACION DE RECURSOS
Ratfo de garantia (RG) = I 1,33 1,36 1,42 Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracion propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Miles de euros
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Cuenta Pérdidas y Ganancias

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Regién de Murcia
Consejerfa de Turismo

Secretaria General

LVRA,

Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica
Empleo y Gastos de Personal I
Comedores colectivos 2001 2002 2003
y provision de comidas
preparadas
555 CNAE 93 Variacion Variaciéon
Valor Valor 02/01 Valor 03/02
° . .
N©° medio trabajadores 3.28 6.15 +87.5 9,63 +56.6%
por empresa
Gasto medio por
trabajador (Miles de 12,19 8,68 -28,8 9,57 +10,3%
euros)
G0 Sy Ela) 179,64 70,94 -60,5 90,09 +27%

Anadido Bruto (%0)

Fuente: Estadisticas Registro Mercantil

Analisis por ratios. Comedores colectivos y provision de comidas preparadas-

555 CNAE 93
I 2001 2002 2003 Valores ideales

RATIOS DE LIQUIDEZ

Ratio de liquidez inmediata (RLI) = 0,24 0,18 0,13 No debe presentar un valor elevado

Ratifo de tesoreria (RT) = 0,32 0,29 0,27 No debe presentar un valor elevado

Prueba o test del dcido (RPA) = 0,75 0,82 0,90 Depende_ ,dEI tipo de. empresa, los plaz_os del’ p_erlodo de
maduracion, las posibilidades de acudir a créditos, etc.

Ratio de circulante o ratio de solvencia Depende_'de I rotamones_y HEAS 68 CICIQ e

(RS) = 0,90 0,96 1,03 explotacion. Con un RS bajo pero con rotaciones buenas
una empresa puede ser perfectamente solvente.

RATIOS DE ENDEUDAMIENTO

Ratio de autonomia financiera (RA) = 0,21 0,31 0,40 =l va_Ior sgperlor_a i Ll la empresa
una situacién de independencia del exterior

Ratio de endeudamiento (RE) = 482 3.19 2.47 Su va!or superior a la unldaq proporciona a la empresa
una situacion de dependencia del exterior

Ratio de endeudamiento a co (REcp)= 371 2.23 1,58 Mlsma interpretacion que el anterior pero con un punto
de vista temporal a corto plazo

Ratio de endewudamients a Jp(RElp) = 111 0,96 0,89 Mlsma interpretacion que el anterior pero con un punto
de vista temporal a largo plazo

RATIOS DE RENTABILIDAD
Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es

Ratio de rentabilidad financiera (RE) = 9.9% 13,9% 15.7% atrlb_wble a los recursos aportados a la actividad por la
propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.

Ratio de rentabilidad economica (RE) = 3,9% 6,5% 8,4% El % representa la rentabilidad de las inversiones totales

Beneficio Marginal = 0,01 0,03 0,04 de la empresa. Cuanto mas alto, mas rentable seran
Rotacion de activo real = 2,78 2,48 227 dichas inversiones
RATIO DE GENERACION DE RECURSOS
Ratfo de garantia (RG) = I 1,19 1,31 1,40 Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracion propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica

Cuenta Pérdidas y Ganancias

Miles de euros

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda de la Regién de Murcia
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Regién de Murcia
Consejerfa de Turismo

Secretaria General

Comercio y Consumo Unidad de Estudios y Estadistica turistica
Empleo y Gastos de Personal I
2001 2002 2003
Agencias de Viajes
633 CNAE 93
Variacion Variacion
Valor Valor 02/01 Valor 03/02
° - .
N© medio trabajadores 3.80 510 +34.2 4.86 -4,7%
por empresa
Gasto medio por
trabajador (Miles de 22,90 20,29 -11,4 21,65 +6,7%
euros)
e i 67,08 71,86 +7,2 71,27 -0,82%

Anadido Bruto (%0)

Fuente: Estadisticas Registro Mercantil

Analisis por ratios. Agencias de Viajes- 633 CNAE 93

RATIOS DE LIQUIDEZ
Ratio de liquidez inmediata (RLI) =

Ratio de tesoreria (RT) =

Prueba o test del acido (RPA) =

Ratio de circulante o ratio de solvencia
(RS) =

RATIOS DE ENDEUDAMIENTO

Ratio de autonomia financiera (RA) =
Ratio de endeudamiento (RE) =
Ratio de endeudamiento a cp (REcp)=

Ratio de endeudamiento a Ip(REIp) =

RATIOS DE RENTABILIDAD
Ratio de rentabilidad financiera (RF) =

Ratio de rentabilidad economica (RE) =
Beneficio Marginal =
Rotacion de activo real =

RATIO DE GENERACION DE RECURSOS
Ratio de garantia (RG) = I

2001

0,69
0,76

1,43

1,45

0,58

1,72

1,27

0,45

6,3%

7,1%
0,02
4,51

1,56

2002

0,12
0,26

0,90

0,91

0,22

4,56

4,09

0,47

11,3%

4,3%
0,01
5,69

1,21

2003

0,08
0,22

0,86

0,86

0,18

5,41

4,94

0,47

12,9%

4,0%
0,01
5,84

1,18

Valores ideales

No debe presentar un valor elevado
No debe presentar un valor elevado

Depende del tipo de empresa, los plazos del periodo de
maduracion, las posibilidades de acudir a créditos, etc.

Depende de las rotaciones y plazos del ciclo de
explotaciéon. Con un RS bajo pero con rotaciones buenas
una empresa puede ser perfectamente solvente.

Su valor superior a la unidad proporciona a la empresa
una situacion de independencia del exterior

Su valor superior a la unidad proporciona a la empresa
una situaciéon de dependencia del exterior

Misma interpretacion que el anterior pero con un punto
de vista temporal a corto plazo

Misma interpretacién que el anterior pero con un punto
de vista temporal a largo plazo

Qué % de la renta repartible al final del ejercicio es
atribuible a los recursos aportados a la actividad por la
propiedad. Su valor ideal depende de muchas
circunstancias.

El % representa la rentabilidad de las inversiones totales
de la empresa. Cuanto mas alto, mas rentable seran
dichas inversiones

Su valor debe ser siempre superior a la unidad

Fuente: Elaboracién propia. Unidad de Estudios y Estadistica, Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo
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|3. FICHA TECNICA ||

3.1. ANALISIS DEL DIRECTORIO DE EMPRESAS DEL SECTOR TURISTICO DE LA

REGION DE MURCIA (DREST)

El Directorio de Empresas del Sector Turistico esta formado por una muestra de 787
empresas de la Region de Murcia cuya actividad estd contemplada dentro del conjunto
de actividades caracteristicas del turismo:

CNAE 551. Hoteles

CNAE 552. Camping y otros tipos de hospedaje de corta duracion
CNAE 553. Restaurantes

CNAE 554. Establecimientos de bebidas

CNAE 555. Comedores colectivos y provision de comidas preparadas
CNAE 601. Transporte por ferrocarril

CNAE 602. Otros tipos de transporte por ferrocarril, (excepto 6024)
CNAE 611. Transporte maritimo

CNAE 621. Transporte aéreo regular

CNAE 632. Otras actividades anexas a los transportes

CNAE 633. Agencias de viajes, mayoristas y minoristas del turismo
CNAE 711. Alquiler de automdviles

CNAE 712. Alquiler de otros medios de transporte

CNAE 925. Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras instituciones
culturales

CNAE 926. Actividades deportivas (excepto 92611 y 92621)

El trabajo de campo fue realizado por la empresa BAJOLALINEA S.L., durante los
meses de primavera y verano de 2005 tomando como referencia el afio 2004. Las
encuestas se distribuyeron agrupadas en tres ambitos o zonas geograficas diferenciadas:

- Costa Calida (Aguilas, Mazarrén, Mar Menor y La Manga)
- Ciudades (Murcia, Cartagena y Lorca)
- Interior (Noroeste, Valle de Ricote y Sierra Espufia)

A través de un sistema CATI de encuestacion telefénica y mediante un muestreo
estratificado se procedié a la recogida de datos. A la hora de distribuir la muestra,
ademas del codigo por actividad se tuvo encuenta otro segundo criterio, el ambito
geogréfico.
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Actividad econémica Empresas encuestadas
Hoteles y pensiones 131

Camping, apartamentos turisticos y
aloj. rurales
Total Alojamiento Turistico 295

Total Restauracion 179

Total Alojamiento Turistico y
Restauracion
TOTAL
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La distribucion de las encuestas entre los principales grupos de actividad segin la zona de
encuestacion:

Actividad

e TOTAL
economica

Costa Ciudades Interior

=

w

II

Hoteles y pensiones 31

Camping,

apartamentos 101 164
turisticos y aloj.

rurales

Total Alojamiento 82 81 132 295

Turistico

=
(9]

Restaurantes 2

Establecimientos de
bebidas

w
o

N
[En
~

IN
\‘
P = = o
S N © N

Y N w

Total Alojamiento

(0}

[y
~
©

Total Restauracion

Turistico y 129 183 162 474
Restauracion

Resto 85 145 83 313

TOTAL 214 328 245 787

Fuente: Elaboracion propia. Unidad de Estudios y Estadistica. Secretaria General. Consejeria de Turismo, Comercio y Consumo.
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3.2. PRESENTACION DE ESTADOS CONTABLES Y ANALISIS DE RATIOS DE LOS
PRINNCIPALES GRIPOS DE ACTIVIDADES TURISTICAS EN LA REGION DE MURCIA

Partiendo de los Estados Contables de las empresas del sector turistico en la
Regién de Murcia se realiza un analisis de ratios con el objetivo de facilitar un diagnostico
econémico — financiero, y de esta forma posibilitar la aproximaciéon a la realidad
empresarial del sector.

Para este andlisis se han utilizado los balances y cuenta de pérdidas y ganancias,
procedentes de la Central de Balances de la Regidon de empresas cuyo domicilio social
esta ubicado en la Regién de Murcia y que han sido depositadas en el Registro Mercantil
de esta Region.

El presente documento recoge los datos de los ejercicios 2001 — 2003. Es
conveniente recordar que no todas las formas empresariales estan obligadas a depositar
sus cuentas en el Registro Mercantil. Por otra parte, un buen nimero de empresas
presentan los modelos de balance y cuenta de pérdidas y ganancias abreviados, por lo
gue resulta imposible calcular ciertos datos por lo agregado de la informacion.

En lo que respecta a la actividad, prevalece aquella declarada como principal.

Para la realizacion de este estudio se ha contado con un total de 475, 379 y 437
empresas para los afios 2001, 2002 y 2003 respectivamente.

N© Empresas que forman la muestra para los Balances y Cuentade Py G

CNAE 93’ Afo 2001 Afo 2002 Afo 2003

551. Hoteles 51 43 49
552. Camplpg y otros tipos de hospedaje de 23 17 17
corta duracion
553. Restaurantes 192 150 180
554. Establecimientos de bebidas 167 134 152
555. Comedores colectivos y provision de

; 15 11 13
comidas preparadas
633. Agencias de viajes 27 24 26
TOTAL 475 379 437

Fuente: Consejeria de Economia y Hacienda.
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Las estadisticas del Registro Mercantil Sectorial constituyen la base de célculo de los
datos relativos a Empleo y Gastos de Personal, siendo la distribucién de las empresas de
la muestra:

N°© de Empresas que forman la muestra para los Datos de Empleo y Gastos de Personal

CNAE 93’ Afio 2001 Afio 2002 Afio 2003

551. Hoteles 16 32 26

552. Camping y otros tipos de hospedaje de

corta duracion ! 6 6
553. Restaurantes 38 88 76
554. Establecimientos de bebidas 36 48 56
555._ Comedores colectivos y provision de 3 7 4
comidas preparadas

633. Agencias de viajes ) 12 15

Fuente: Estadisticas Registro Mercantil

Analisis de Ratios

Una breve explicacién sobre el andlisis de ratios se hace necesaria para su mayor
comprension, tanto su definicibn como su interpretacion.

Ratio de liquidez inmediata (RLI)

RLI = Tesoreria (disponible) /7 Pasivo circulante

Mide la capacidad inmediata para hacer frente a las deudas a corto plazo. No debe
presentar un valor elevado, pues incide en la rentabilidad general de la empresa en
forma inversa. Sin embargo, no se puede ignorar la situacion particular de cada empresa,
ya que segun cudl sea el tipo de actividad, las necesidades de tesoreria pueden ser
mayores 0 menores; también las circunstancias concretas en las que se encuentre la
empresa en un momento dado pueden justificar volumenes de tesoreria que en principio
parecerian improcedentes; por ejemplo, la proximidad de nuevas inversiones que
requeriran efectivo para satisfacer las compras en todo o parte, etc.

Ratio de tesoreria (RT)

RT = Tesoreria + Inversiones financieras temporales / Pasivo circulante
o]
RT = Activo circulante — Existencias — Deudores / Pasivo circulante
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También denominado ratio de liquidez de primer grado, supone identificar los
elementos del activo circulante que son disponibles, o que pueden serlo, aunque no sea
de forma casi inmediata sin que perjudiquen la realizacion del ciclo de explotacion de la
empresa. En cuanto a su valor ideal sigue las mismas directrices que el RLI.

Prueba o test del 4cido (RPA)

RPA = Activo circulante — Existencias / Pasivo circulante

Ratio de liquidez de segundo grado, supone avanzar en el grado de liquidez de los
elementos del activo, tomando para hacer frente al pasivo circulante todos los elementos
del activo circulante excepto las existencias, por constituir un realizable condicionado a la
venta previa. Su valor ideal depende de muchas circunstancias: el tipo de empresa, los
plazos del periodo de maduracion, las posibilidades de acceder a créditos para cubrir
desfases de tesoreria, etc. Al igual que los anteriores, debe considerarse, con
independencia de su valor, el hecho del aspecto temporal, 0 sea, los vencimientos de las
deudas y de los derechos de cobro.

Ratio de solvencia (RS)

RS = Activo circulante / Pasivo circulante

Expresa en forma de ratio el capital circulante de la empresa, tratando de medir la
capacidad de la empresa para hacer frente a las deudas que se deriven del ciclo de
explotacion. Su andlisis e interpretacién también dependera de circunstancias diversas:
rotaciones y plazos de las fases del ciclo de explotacién, el valor de los ratios anteriores,
etc. Una empresa puede presentar un RS pequefio y no por ello ser poco solvente si sus
rotaciones son buenas; también puede una empresa presentar un RS elevado, pero en
cambio no poder pagar las deudas con vencimiento inmediato por no tener suficiente
disponible.

Ratios de endeudamiento

Ratio de autonomia financiera (RAF)

RAF = Fondos propios (neto) / Fondos ajenos (pasivo exigible)

Mide el grado de independencia que tiene la empresa en funcion de la procedencia o
fuente de los recursos financieros que utiliza, en concreto, mide cuanto se utiliza de
recursos propios por cada unidad monetaria de recursos ajenos aplicados a la actividad.
Su valor superior a la unidad proporciona a la empresa una situaciéon de
independencia del exterior.

Ratios de endeudamiento (RE)

RE = Fondos ajenos (pasivo exigible) / Fondos propios (neto)

Inverso al anterior, mide el grado de dependencia de la empresa en funcién de la
procedencia o fuente de los recursos financieros que utiliza, en concreto, mide cuanto se
utiliza de recursos ajenos por cada unidad monetaria de recursos propios aportadas a la
actividad.
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Es interesante desglosar este ratio en dos:

Ratio de endeudamiento a corto plazo

RECP = Fondos ajenos a cp (pasivo circulante) / Fondos propios (neto)

Ratio de endeudamiento a largo plazo

RELP = Fondos ajenos a Ip (pasivo fijo) / Fondos propios (neto)

Ratios de generacion de recursos I

Ratio de garantia (RG)

RG = Activo real / Pasivo exigible

Mide la solvencia general de la empresa, la capacidad que tiene la empresa en su
conjunto para responder a todas las obligaciones que tiene contraidas, o sea, con qué
activos totales, por su valor real, se cuenta para atender el pasivo exigible, sea cual sea
su vencimiento. Informa de lo que se llama distancia a la quiebra, su valor debe ser
siempre superior a la unidad.

Ratios de rentabilidad I

Ratio de rentabilidad econdmica (REc)

REc = BAII / Activo real

Se trata de la comparacion entre el beneficio obtenido por las actividades realizadas
por la empresa antes de intereses e impuestos (BAII) y el total de los capitales invertidos
en su realizacién, o sea, el activo real. Es una rentabilidad de las inversiones totales al
margen de cudl sea su financiacion.

Ratio de rentabilidad financiera (RF)
RF = BDI / Fondos propios (neto)

Se trata de la comparacidn entre el resultado del ejercicio después de impuestos
(BDI), saldo de la cuenta de pérdidas y ganancias, y los capitales o fondos propios.
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