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INFORME DE LA COMISION TECNICA DE VALORACION DE LAS OFERTAS CONTENIDAS EN EL
SOBRE N¢ 2 DEL EXPEDIENTE 3-2018 DE LA CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION
Y PORTAVOZ
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Mediante Orden de la Consejera de Transparencia, Participacion y Portavoz, se ha determinado
la composicién y cometidos de la comision técnica encargada de la valoracion de las ofertas
contenidas en el sobre n? 2 del expediente 3-2018.

La comisidn técnica verifica en un primer momento el cumplimiento por parte de las ofertas
presentadas de las especificaciones técnicas del pliego. En este sentido, la comisién técnica
aprecia que la oferta de la empresa Proximia Havas SL incluye en su oferta a varios medios y
soportes no contemplados en dicho pliego. Asi, se propone el uso de medios y soportes digitales
como OK Diario, Facebook, Instagram o Snapchat, no referenciados en el pliego de
prescripciones técnicas del Acuerdo Marco para la contratacion de los servicios de planificacion
y compra de espacios en medios de comunicacion y en otros soportes publicitarios, segun lo

establecido en su apartado Il (Descripcién y caracteristicas).

Debido a la aludida circunstancia, la comisién técnica considera oportuno tener en cuenta —y,
por tanto, efectuar la valoracién correspondiente- la propuesta de Proximia Havas SL en lo
referido al criterio n2 1 de los evaluables mediante juicios de valor y no someter a consideracion
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las dos restantes, al entender que estas ultimas no son homologables a las de los demas
ofertantes.

Constatada dicha circunstancia, la comisidn técnica procede a la valoracion de las ofertas, que
hacen un nimero de nueve y son las siguientes: Adsolut, Avante, Iris Media, Mediasapiens,
Mediterranea de Medios, Murpro, Portavoz, Proximia Havas SL y Taller de Técnicas Creativas.

Como consideracion previa, esta comision técnica ve preciso dejar constancia de que cuatro de
las empresas concurrentes (Portavoz, Mediasapiens, Avante y Taller de Técnicas Creativas) han
declarado la confidencialidad de parte o de la totalidad de sus propuestas, lo que se advierte a
la mesa de contratacidn a los efectos oportunos.

Para realizar la referida tarea, la comisidn técnica ha tenido presente en todo momento lo
sefalado en los pliegos relativo al contenido de las ofertas que concurren a la convocatoria:

1. Seleccidn de un target principal de campafia, argumentando y justificando debidamente su
conveniencia a través de cuantas variables se consideren oportunas. Esta decisién debera estar
acompafada por un dossier de investigacidon sobre el consumo de medios de los publicos
seleccionados.

2. Inversion planificada. Calendario con detalle de cada accién planificada. Medios, soportes y
formatos.
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Por otra parte, el trabajo de la comision técnica ha estado sujeto a lo fijado en los tres criterios
de valoracién evaluables mediante juicios de valor que contiene el pliego de cldusulas
administrativas particulares en lo referido al ejercicio tedrico-practico de investigacion,
estrategia, planificacion y evaluacién de medios.
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1. Andlisis y cuantificacion del target de la campafia y estudio del consumo de medios de los
publicos seleccionados (de 0 a 5 de puntos). Se valorara la calidad en la argumentacion del target
de campafia y el andlisis de su consumo de medios.

2. Estrategia y planificacion tactica de medios y soportes (de 0 a 7,5 puntos). Se valorara la
idoneidad de la elecciéon y combinacién de los medios y soportes publicitarios, atendiendo a la
capacidad del plan para obtener el maximo rendimiento del mix propuesto y alcanzar el mayor
impacto entre los publicos objetivo de la campafia, asi como la adecuacion al marco temporal y
seleccidn del periodo en que se desarrollara la difusion de la campania.

3. Evaluacidn previa de resultados (de 0 a 7,5 puntos). Se valorara el impacto que tendria la
campafia en términos de cobertura, frecuencia y presion para los grupos objetivos planteados.

VALORACION DEL CRITERIO N2 1. (0-5 puntos)

Al tratarse de dos aspectos diferenciados, si bien estrechamente relacionados, la comisién
técnica estima adecuado para una mejor valoracién de las ofertas, otorgar entre 0 y 3 puntos al
Analisis y cuantificacidn del target de la campafiay entre 0y 2 puntos al estudio del consumo de
medios de los publicos seleccionados.
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A continuacién se describe el contenido de las ofertas en lo relativo al criterio n2 1 vy las
valoraciones argumentadas de cada propuesta.

ADSOLUT

La propuesta establece como target primario al total de individuos de la Regidon, apuntando
ademas a un subgrupo especifico al considerarlo como el mas expuesto al riesgo de adicciones:
el de individuos entre 14 y 25 afos (200.689 personas). Ademads, dentro de la definicion del
target, se propone incidir sobre el publico menos concienciado en los ambitos objeto de la
campafia. Para ello, utilizan la herramienta AIMC Marcas (analisis del perfil socioeconémico
teniendo en cuenta variables actitudinales), seleccionando tres de estas variables: beber es un
placer, fumar es un placer y cuando bebo no vigilo el consumo de alcohol. El perfil que arrojan
las dos primeras variables es ligeramente masculino, mientras la tercera es femenino. En cuanto
a la edad, afecta a todas las franjas si bien destaca ligeramente la comprendida entre 14 y 49
afios. También comprende todos los indices socioecondmicos, excepto el mas alto.

Por lo tanto, esta oferta propone dirigir la campafia a tres publicos objetivos:
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-Individuos de 14 a 49 afios

Puntuacion: 2 puntos. La definicion del target es correcta, si bien se aprecia que es escasa la
descripcién de los diferentes grupos de publicos objetivos.

En cuanto al consumo de medios, se ofrecen los datos relativos al consumo del total de
individuos mayores de 14 afios, asi como los relativos a los otros grupos del target elegidos:
individuos entre 14 y 25 afios y entre 14 y 49.

Puntuacion: 1,5. La descripcion del consumo de medios en la Regién de Murcia, aun cumpliendo
los minimos necesarios para ser tenida en consideracidn, se limita a relacionar los soportes y la
afinidad de sus publicos con los mismos, sin profundizar en el analisis.

AVANTE

Basandose en el estudio AIMC Marcas (2017), la propuesta configura el perfil sociodemografico
de las personas que, por sus habitos, se ajustan a los objetivos de comunicacion de la campana:

Personas que fuman habitualmente; que han consumido bebidas alcohdlicas en los Ultimos doce
meses; que no han practicado deportes ni otro tipo de ejercicio fisico en los ultimos doce meses;
y que sufren problemas de sobrepeso.

Tras realizar un concienzudo analisis de los cuatro grupos citados con comparacién de datos
relativos a edad, nimero de habitantes de las poblaciones de residencia, edad de inicio como
fumador, distribucidn de adicciones por grupos masculino y femenino y otros, Avante establece
como target principal a hombres y mujeres de 30 a 59 afios, residentes en nucleos urbanos de
mas de 10.000 habitantes, y como target secundario (prevencién) a hombres y mujeres de 14 a
24 afios también residentes en nucleos urbanos de mas de 10.000 habitantes.

Puntuacion: 2,5 puntos.

Se adjudica una puntuacion elevada a esta propuesta porque efectia un profundo analisis de
los grupos de target escogidos, basandose ademas en estadisticas actualizadas relativas al
consumo de sustancias perjudiciales para la salud.

En los que respecta al consumo de medios tanto del target principal como del secundario, se
acude a los datos del 22 acumulado movil 2018 del EGM.

Puntuacion: 1,5.

La descripcion del consumo de medios en la Regidn de Murcia, aun cumpliendo los minimos
necesarios para ser tenida en consideracidn, se limita a relacionar los soportes y la afinidad de
los dos grupos de publicos con los mismos, sin profundizar en el analisis.
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IRIS MEDIA

La oferta se inclina por seleccionar un core target de individuos de ambos sexos de entre 25y
54 afios, de indice socioeconémico entre Al (alto) y D (pobre), sobre el broad target constituido
por el total de la poblacién de la Regidn mayor de 14 afios.

Para alcanzar la aludida conclusidn, el ofertante se basa en variables cuantificables del estudio
auditado de AIMC Marca y con las variables relacionadas con la salud en la Regién de Murcia.
Ejemplifica el target con el caso de un individuo concreto y su comportamiento a lo largo de una
jornada laboral.

Puntuacion: 2.

La descripcion del target se puede considerar adecuada, si bien no arroja un nivel suficiente de
profundizacién en el grupo objetivo elegido.

En los que respecta al consumo de medios tanto del target principal como del secundario, se
acude a los datos del 22 acumulado mévil 2018 del EGM.

Puntuacion: 1, 5.

La descripcion del consumo de medios en la Regidon de Murcia, aun cumpliendo los minimos
necesarios para ser tenida en consideracion, se limita a relacionar los soportes y la afinidad del
grupo de publico con los mismos, sin profundizar en el analisis.

MEDIASAPIENS

La propuesta se inclina por trabajar sobre un target amplio, el de individuos de mas de 16 afios
residentes en la Region de Murcia. No obstante, se sefalan tres segmentos poblacionales
especialmente sensibles: jovenes de entre 14 y 18 afios, padres con hijos de hasta 17 afios y
personas mayores de 60 afos.

La propuesta se detiene en analizar los comportamientos de la poblacién regional en cuanto a
sus habitos de vida saludable.

Puntuacion: 3.

El analisis establece tres grupos idéneos como receptores de la campafia propuesta,
sustentando la decision en estudios de AIMC 2017 sobre habitos de vida saludable y sobre los
medios que los ciudadanos emplean para obtener informacién, consejo o diagndstico en este
ambito de la salud. También se analiza el grado de actividad fisica de diferentes tipos que
realizan los diferentes grupos del target.

En lo que hace al andlisis del consumo de medios, se profundiza en el uso en funcién de los tres
grupos de poblacion elegidos como objetivo.

Puntuacion: 2.
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La propuesta contiene un detenido analisis del consumo de medios por parte de los tres grupos
del target seleccionados.

MEDITERRANEA DE MEDIOS

El target global es el total de individuos de +14 afios, con varios grupos sensibles (amas de casa,
nifios, jovenes, adultos y senior en lo que se refiere a la adopcién de habitos saludables).
Respecto a la disminucién o supresiéon de adicciones, se establece un universo de riesgo
atendiendo a los productos adictivos concretos: tabaco, alcohol y otras sustancias.

Puntuacion: 3.

El andlisis establece de forma acertada tres grupos iddneos por edades como receptores de la
campafia propuesta, utilizando como fuente EGM. Respecto al universo de riesgo, se sustenta
la decisiéon en estudios de AIMC 2017 y en el informe sobre drogas 2017 del Observatorio
Europeo de Drogas y Toxicomanias.

La propuesta ofrece el andlisis del consumo de medios basado en EGM. Es la Unica de las
propuestas que analiza el CPM (coste por mil impactos) de los diferentes soportes.

Puntuacion: 1,5.

El andlisis de medios de esta propuesta puede considerarse suficiente y motivado. La inclusion
de los datos referidos a CPM le otorga un valor aiadido.

MURPRO

La oferta contiene un elaborado andlisis, basado en diez fuentes distintas, que aborda aspectos
tales como la esperanza de vida, habitos de consumo, obesidad y sedentarismo, actividad fisica
o consumo de tabaco y alcohol.

Tras este estudio previo, la propuesta establece como publico objetivo el formado por mujeres
y hombres entre 15 y 64 afios, de clase social alta, media y baja.

Puntuacion: 3.

El empleo de numerosas fuentes de informacion y de datos por parte de los autores debe ser
reconocido, asi como las conclusiones que se obtienen del uso de tales recursos estadisticos.
Destaca el analisis por grupos de riesgo y lo que se refiere a habitos saludables.

Respecto al estudio del consumo de medios en la Regidn, el andlisis también profundiza en la
desagregacion por sexo, edad, actividad y clase social en cada uno de los diferentes medios.

Puntuacion: 2.
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Si bien los datos referidos a consumo de medios se extraen, como en el resto de propuesta, del
EGM, los analisis de elaboracién propia referidos a diferentes criterios son de notable valor.

PROXIMIA

El andlisis del target en esta oferta se basa en diferentes estudios independientes sobre personas
fumadoras y consumidoras de alcohol y cannabis e informacién procedente de Proyecto
Hombre. También se estudian las ideologias y habitos de los consumidores.

Producto de esta reflexidn, se propone como target core al universo de individuos entre 14y 24
afios, teniendo siempre en cuenta el total de la poblacidon y sin perder de vista el segmento que
declara habitos menos saludables (25-64).

Puntuacion: 2,5.

La propuesta pormenoriza sobre un niumero suficiente de indicadores sobre habitos de consumo
y dependencias, obteniendo conclusiones propias en relacion a los comportamientos de los
grupos seleccionados en asuntos relacionados con la salud y con el consumo de sustancias
adictivas.

En lo que atafe al estudio sobre consumo de medios, se analizan tanto los porcentajes de uso
por soporte como la actitud ante los mismos. También se enumeran los touchpoints (puntos de
contacto) de cercania en los municipios de Murcia, Cartagena y Lorca. Es la Unica oferta que lo
hace.

Puntuacion: 2.

El estudio del consumo de medios se extiende tanto a alcance como a afinidad, con un nivel de
desagregacion completo por cada grupo de medios y soportes. Es la Unica de las propuestas que
establece los puntos de contacto (touchpoint) de cercania referidos a Murcia, Cartagena y Lorca.

PORTAVOZ

Partiendo de un target general (individuos de +16 afos), la oferta propone dividir al publico
objetivo en tres segmentos: jévenes 14-20 afos, individuos 25-54 y mayores de 65.

Puntuacion: 1,5.

La propuesta no argumenta los motivos de la seleccion de los tres segmentos seleccionados, si
bien la decision puede considerarse adecuada.

En cuanto al estudio del consumo de medios, la propuesta analiza tanto las actitudes de los
publicos como el seguimiento por medios para cada uno de los segmentos de publico objetivo
elegidos.

Puntuacion: 1,5.
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El analisis estd correctamente planteado al abordar tanto el consumo de medios como la actitud
ante los mismos de los diferentes grupos.
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TALLER DE TECNICAS CREATIVAS

Partiendo de un target global (ciudadania en general), se determinan dos publicos concretos:
individuos 14-39 afios y de mas de 40, justificando la eleccidn.

En esta propuesta se analizan de forma conjunta los targets seleccionados y su consumo de
medios y afinidad a los mismos. Por lo tanto, la propuesta de puntuacion se efectia sobre el
total de puntuacidn del criterio 1.

Puntuacion: 4,5.

La propuesta ha seleccionado adecuadamente los dos targets especificos a partir del universo
ciudadania en general, apoyandose como fuente en AIMC Marcas 2017 y el ultimo EGM
disponible. Se analiza, por tanto, el consumo del target general y de los especificos, considerados
como target saludable y no saludable, observando en paralelo los estilos de vida de cada grupo
y asimismo su consumo de medios.
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PUNTUACIONES CRITERION® 1

g % Target Medios Total

% ;g ADSOLUT 2 1,5 3.5

§i§ AVANTE 2,5 1,5 4

: .; IRIS MEDIA 2 1,5 3,5

% % MEDIASAPIENS 3 2 5

g jg MEDITERRANEA DE MEDIOS 3 1,5 4,5

% _% MURPRO 3 2 5

E :g PORTAVOZ 1,5 1,5 3
%%éé PROXIMIA HAVAS 2,5 2 4,5
§§ ;g TALLER DE TECNICAS CREATIVAS 4,5
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VALORACION DEL CRITERIO N2 2. (0-7,5 puntos)

En este apartado la valoracion se otorga de modo global. La comisién ha tenido en cuenta la
adecuada seleccién y combinacidn de los medios y soportes disponibles y el periodo de difusion
de la campafia propuesta.

ADSOLUT

El planteamiento estratégico de Adsolut pretende obtener la maxima cobertura, buscando
ademas la afinidad mediante el uso de medios y soportes préximos al core target, para
rentabilizar lo mas posible los contactos.

Asi, se seleccionan los siguientes medios para asegurar cobertura y afinidad: radio (aporta
frecuencia y segmentacion), televisidn (cobertura y afinidad), prensa impresa (segmentacién y
cobertura), internet (cobertura y frecuencia), exteriores (cobertura y afinidad) y cines
(segmentacion y afinidad).

En desarrollo de este planteamiento, la oferta selecciona los siguientes soportes por grupos de
medios:

Radio: Los 40, Dial, Ser, Cadenal00, Cope, Onda Cero, Europa FM, Rock Fm, Kiss FM y Onda
Regional. Cufias de 20”

Televisidn: 7 Region de Murcia, Popular TV, Tele Cartagena, Tele Yecla, Tele Caravaca y Fibranet
(operador de fibra establecido en Cieza, Santomera, Fuente Alamo y Abaran y en varias pedanias
del municipio de Murcia). Spot de 20”

Prensa impresa. La Verdad, Marca, La Opinidn, La Razdn, Salud 21 y Siete Dias en sus ediciones
diferenciadas de Jumilla y Yecla. Media pagina color

Exterior. Paradas de autobuses. Murcia, Cartagena, Lorca y Puerto Lumbreras.

Internet. Version digital de prensa impresa. La Verdad y La Opinidn y El Pais y El Mundo, estos
dos ultimos con visualizaciones en el ambito de la Region de Murcia. Robapaginas en homey en
otras paginas.

Internet: Nativos digitales. Eldiario.es, Agrodiario.com, El Noroeste y La actualidad de Aguilas,
Lorca y Puerto Lumbreras. Banners en home.

Internet. Otros soportes. Canales digitales de EuropaFM, OndaCero y Rom radio. Cuiia preroll
20", super banner en home y en otras paginas.

Cine. Spot de 20”. Murcia, Cartagena, Lorca y San Javier.
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Plan de medios. Duracién campaiia: 2 meses

SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
Television 1.904 spots 5%

Exterior 174 caras paradas 15%

Radio 1.058 cufias 17%

Prensa 24 inserciones 20%

Cine 177 salas 9%

Digital 5.918.782 impresiones 34%

Puntuacion: 6

La propuesta presenta una adecuado equilibrio entre soportes, incluyendo los seis grupos
posibles (televisidn, exterior, radio, prensa, cine y digital). Hay que valorar el uso de soportes
locales y comarcales tanto de prensa impresa como digital. El nimero de impresiones logrado
con la programacion en soportes digitales es elevado. El uso del soporte cine otorga a la
propuesta un valor afiadido de prestigio.

AVANTE

La propuesta plantea los siguientes objetivos de medios: cobertura, frecuencia y notoriedad y
visibilidad. Proponen para ello un mix de medios de alto alcance para impactar a la mayor
cantidad posible de individuos del target y que, ademas, muestren una afinidad positiva para
incrementar el rendimiento de la inversidn. Para lograr el recuerdo de la campafia, sugieren
combinar medios y soportes complementarios que permitan generar los impactos necesarios
para la asimilacidn del mensaje de la campania.

Asi, se seleccionan los siguientes medios para asegurar cobertura, frecuencia y notoriedad y
visibilidad: television, exterior, prensa impresa, radio y digital, describiéndose en cada caso su
eficacia.

Plantean una estrategia de medios en dos fases: 1 quincena inicial (Fiestas de Primavera) y tres
semanas consecutivas a caballo entre los dos meses posteriores, mayo y junio.

Televisidn. 7 Region de Murcia, Popular TV, Televisién Murciana, Tele Cartagena, Tele Yecla, Tele
Caravaca, Mar Menor TV y Comarcal TV.

Exterior. Paradas de autobuses/mupis y vallas publicitarias. Circuito de paradas de
autobuses/mupis en casco urbano de Murcia y Vega Media, Cartagena y Lorca-Puerto
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Lumbreras. Vallas en Murcia, Cartagena, Lorca, Molina, Alcantarilla, Cieza, Aguilas, San Javier,
Yecla y Caravaca.
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Prensa impresa. La Verdad, La Opinién, La Razén y Salud 21. Faldones de 3x5 o formato
equivalente

Prensa digital. La Verdad, La Opinién, Marca, murciadiario.es, eldiario.es y murciaeconomia.com

Radio. Los 40, Dial, Cadena 100, Europa FM, Maxima FM, Ser Regional, Cope Murcia, Cartagena
y Lorca, Onda Cero Regional, Onda Regional. Locales: Compafiia Molina, Caravaca, Sintonia
Alcantarilla, Torre Pacheco, Lorca, Onda Bullas, Onda Color Ceuti y Pinatar.

Plan de medios. Duracién campafia: 5 semanas en dos fases

% SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
g Television 326 spots 6,24 %
é Exterior 110 caras paradas/mupis 21,68%
E 10 vallas
EE Prensa impresa 27 inserciones 18,74
?:é Prensa digital 313.924 impresiones 21,53
Radio 1.309 cuiias 31,73

Puntuacion: 6

Distribucion eficiente de la inversién. Cabe destacar la eleccién de un soporte impreso
especializado en informacidon sobre salud con amplia penetracién en establecimientos
sanitarios. Seleccidén de radios y televisiones de proximidad (locales) con difusidon en varias
comarcas. La propuesta no destaca por el nimero de impresiones previsto en soportes digitales.

IRIS MEDIA

Plantea la activacidn de la campafia en dos oleadas; una inicial de mayor duracién: tres semanas,
y una segunda como refuerzo de cobertura y recuerdo, de dos semanas.

Exterior. Traseras de autobuses y mupis en Murcia ciudad

Televisidn. 7 Regidn de Murcia, Television Murciana y Popular TV

Radio. 40 Principales, Dial, Cadena 100, Ser, Cope y Onda Cero.

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrdnico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Ley 39/2015.
“m S autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: hitps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de verificacion (CSV) a632e2b7-aa04-e02f-676622211036

Firmante: PEREZ FRUCTUOSO, VIOLETA
Firmante: SEGADO SORIANO, ANTONIO

Prensa. La Verdad y La Opinién. Media pagina
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Digital. La Verdad y La Opinién. Formatos Rich Media en home y secciones y paginas interiores.

Plan de medios. Duracion de la campaiia: 5 semanas en dos fases

SOPORTE TOTALES PORCENTAJE INVERSION
Televisién 80 spots 29%
Exterior 80 caras mupis 40%

10 traseras bus

Prensa impresa 6 inserciones 11%
Prensa digital 2.081.000 impresiones 12%
Radio 180 cuias 8%

Puntuacion: 5

La propuesta concentra la inversién en medios y soportes consolidados, no apostando en ningun
caso por otros posibles. EIl nimero de inserciones en prensa digital es elevado. Se puede
considerar que deriva un porcentaje demasiado elevado de la inversidn a soportes exteriores.
Tratandose de una campanfa regional, concentra la publicidad exterior sélo en Murcia, dejando
fuera otros nucleos de poblacién importantes como Cartagena y Lorca o comarcas como la del
Noroeste o Altiplano.

MEDIASAPIENS

Cobertura, afinidad, rentabilidad y frecuencia son las cuatro variables que determinan la
estrategia de medios propuesta.

Partiendo de esa premisa, se plantea un mix de medios a desarrollar en doce semanas, con dos
fases de mas intensidad de tres semanas cada una.

Televisidn. 7 Region de Murcia. Spot de 20”

Radio. Ser, Cope, Onda Cero, 40 Principales, Dial, Cadena 100. Cufias 20"

Prensa impresa. La Verdad y La Opinidn. Faldones de 5x3.

Exterior. Traseras de autobuses y mobiliario urbano (marquesinas, mupis, relojes)

Digital. La Verdad, La Opinién, Marca. Formatos integrados estandar multidispositivo.
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Plan de medios. Duracién de la campaia: 12 semanas, en dos fases

SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
Television 31 spot 15,3
Radio 390 cuiias 23,2
Prensa impresa 11 inserciones 10,9
Internet 825.000 impresiones 24,0
Exterior 110 caras y 3 traseras 26,6

Puntuacion: 5

La propuesta concentra la inversién en medios y soportes consolidados, no apostando en ningun
caso por otros posibles. El nUmero de inserciones en prensa digital puede considerarse escaso
en comparacion con otras propuestas. Uso excesivamente limitado del medio televisién. Uso
limitado de la TV y empleo correcto del medio exterior para cubrir Murcia, Cartagena y Lorcay
regional.

MEDITERRANEA DE MEDIOS
Proponen una campafia con una duracién maxima de 4 semanas.

Exterior. Mobiliario urbano (marquesinas, mupis y kioskos) en Murcia, Cartagena y Lorca-Puerto
Lumbreras.

Radio. 40 Principales, Dial, Cadenal00, Ser, Cope, Onda Cero, Kiss, EuropaFM, Rock FM y Onda
Regional de Murcia. Cuiia 20”.

Prensa impresa. La Verdad y La Opinion. Robapaginas y media pagina.

Prensa digital. Laverdad.es, la opinién.es. publirreportaje home, robapdginas y megabanner.

Televisidn. 7 Region de Murcia. Spot 20”.

Plan de medios. Duracién de la campaia: 4 semanas

SOPORTE TOTALES PORCENTAJE INVERSION

Television 11 spot 5%

Radio 310 cuias 30%
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Prensa impresa 8 inserciones 10%

Digital 450.000 impresiones 10%

4 publirreportajes

Exterior 306 caras 45%

Puntuacion: 4,5

Uso practicamente marginal del medio television. Se puede considerar que deriva un porcentaje
demasiado elevado de la inversién a soportes exteriores. Resultados limitados en la compra de
impresiones en soportes digitales, aunque queda compensado por la propuesta de uso del
formato publirreportaje.

MURPRO

La propuesta pretende alcanzar el equilibrio idoneo entre cobertura y frecuencia de los
impactos.

4/10/2018 09:26:20 | Firmante: SERRANO ANTON, JESUS ANGEL

La duracién sugerida de la campafia es de cuatro semanas, con mds intensidad en la primera
quincena. Los soportes elegidos son:

Televisidn. 7 Regidn de Murcia. Spot de 20”

Radio. Cadena Ser y 40 Principales. Cufia 20”

Prensa impresa. La Verdad y La Opinion. Diferentes medidas de robapaginas.

Prensa digital. Laverdad.es. Combinacién de billboard y megabanner segun las semanas.
Exterior. Vallas. Mes completo.

Plan de medios. Duracion de la campaiia: 4 semanas

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrdnico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Ley 39/2015.
“m S autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: hitps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de verificacion (CSV) a632e2b7-aa04-e02f-676622211036

SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
Televisién 22 spot 10%
_ Radio 160 cufias 21,7%
%% Prensa impresa 10 inserciones 15,2%
%g Digital 410.000 impresiones 20,6%
== Exterior 30 vallas 32,5%
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Puntuacion: 3

Aunque el reparto de la inversion puede considerarse adecuado, no parece conveniente
proponer el empleo de toda la inversidon en radio en solo dos medios (Cadena Ser y 40
Principales); a pesar del liderazgo de audiencia de ambas emisoras en la Region de Murcia, se
puede interpretar negativamente la exclusién de los publicos diferenciados del resto de
emisoras cuyas audiencia son igualmente significativas. Tampoco el nivel de inserciones en
medios digitales es especialmente relevante.

PORTAVOZ

Proponen la realizacién de la campafia en tres olas a lo largo del trimestre, de dos semanas de
duracidn cada una, desarrolladas a mitad de cada mes y similares en intensidad. Durante todo
el periodo se mantendria la publicidad exterior con el fin de mantener el recuerdo.

Exterior. Vallas, autobuses y circuito de paradas de autobuses, mupis y relojes.
Radio. Ser, Cope, Onda Cero, 40 Principales, Dial, Cadena 100. Cufia de 20"

Prensa digital. Laverdad.es, laopinion.es y marca.com. Megabanner en rotacién en las
principales secciones.

Prensa impresa. La Verdad, La Opinidn, Salud 21. Faldén de 15 mddulos.
Televisidn. 7 Regidn de Murcia. Spot de 20”.

Plan de medios. Duracién de la campanfa: 6 semanas, en tres fases

SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
Televisién 20 spots 9%
Radio 462 cufias 25%
Prensa impresa 13 inserciones 12%
Digital 680.000 impresiones 23%
Exterior 40 vallas, 12 buses, 220 | 31%
paradas/mupis

Puntuacion: 5,5

Equilibrada distribucidn de la inversion. Escaso uso del medio television. Razonables resultados
previstos en la relacion inversidn/impresiones en medios digitales. Amplio repertorio de
soportes de exterior.
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TALLER DE TECNICAS CREATIVAS

Se proponen dos estrategias diferenciadas para cada uno de los target especificos. Duracion de
la campafia: 4 semanas, con dos oleadas especificas en dos semanas consecutivas, semana de
descanso y ola final de recuerdo.

Prensa impresa. La Verdad, La Opinidn, La Razén. Robapaginas. Salud21, faldén 15 mddulos

Radio. Ser, Cope, Onda Cero, 40 Principales, Dial, Cadenal00, Kiss, Europa FM, Rock FM y Radio
Marca. Emisoras locales. Cuiia 202

Prensa digital. Laverdad.es, laopinidn.es y marca.com; complementarios: ser digital Cartagenay
Murcia. Murcia Diario, Murcia Economia,. Robapaginas.

Television. Televisién Murciana, Popular TV/TV Vega Baja, Telejumilla, Telecaravaca y Teleyecla.
Exterior. Mupis, trasera bus y vallas.
Cine. Salas de Murcia, Cartagena, Lorca y San Javier. Spot de 20”.

Plan de medios. Duracién de la campaia: 4 semanas.

SOPORTE TOTALES PORCENTAIJE INVERSION
Television 156 spots 6,2%
Radio 320 cuias 29,1%
Prensa impresa 34 inserciones 37,7%
Digital 300.000 impresiones 9,9%
Exterior 40 mupis, 2 trasera+laterales | 12,5%
bus, 20 vallas
Cine 9 salas 4,5

Puntuacion: 6

Equilibrada distribucion del presupuesto. Mix compuesto por todos los grupos de medios y
soportes disponibles. Frecuencia relevante de presencia en medios impresos, radio y television.
Cabe destacar asimismo la inclusion del medio cine como soporte.
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Puntuaciones Criterio n22

ADSOLUT 6
AVANTE 6
RIS MEDIA 5
MEDIASAPIENS 5
MEDITERRANEA DE MEDIOS 4,5
MURPRO 3
PORTAVOZ 55
TALLER DE TECNICAS CREATIVAS 6

VALORACION DEL CRITERIO N2 3. (0-7,5 puntos)

En lo que atafie a la evaluacién previa de resultados, la comisidn técnica valora el impacto que
tendrian las campafias en cuanto a cobertura, expresada en el porcentaje del target que podria
ser alcanzado; presidn (GRPs) y frecuencia (OTS) para los grupos objetivos planteados.

Para una mejor compresion de dichos términos por parte de la mesa encargada de la propuesta
de adjudicacién del contrato, se estima oportuno ofrecer una breve definicidn de los términos
usados en el pdrrafo anterior.

Cobertura. Indica el porcentaje del publico objetivo al que va dirigida una campafia determinada
que tiene la posibilidad tedrica de ser impactado al menos una vez durante la duracién de dicha
campana

Presidon. GRP (Gross Rating Point) hace referencia al indice que sefala la presion ejercida por
una insercion publicitaria o una combinacién de inserciones. Su suma supone el niumero total
de impactos que genera una campana por cada 100 individuos del publico objetivo o target.

Frecuencia. OTS (Oportunity to see) es el nimero medio de veces que los individuos estan
expuestos a determinado mensaje publicitario. Es decir, el numero medio (o frecuencia) de
oportunidades que tiene una campana concreta de contactar con target seleccionado.

Para la valoracién del criterio n2 3, la comisién técnica decide distribuir la puntuacién global de
este apartado (hasta 7,5) de la siguiente forma, en funcion de la importancia de cada uno de los
conceptos a valorar segln los pardametros habituales en el ambito de las actividades
publicitarias: cobertura, hasta 5,5 puntos; presidn, hasta 1 punto, y frecuencia, hasta 1 punto.
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Cobertura
Cobertura % Puntuacién sobre 5,5
ADSOLUT 85,6 4,91
AVANTE 95 5,45
IRIS MEDIA 88,2 5,06
MEDIASAPIENS 88,4 5,07
MEDITERRANEA DE MEDIOS 76 4,36
MURPRO 95,76 5,5
PORTAVOZ 88,87 5,10
TALLER DE TECNICAS CREATIVAS 75 4,30
Presién (GRPs)
GRPs Puntuacion sobre 1
ADSOLUT 1.602,3 0,08
AVANTE 1.850 0,09
IRIS MEDIA 2.242,7 0,11
MEDIASAPIENS 19.499,63 0,97
MEDITERRANEA DE MEDIOS 1.364,10 0,06
MURPRO 8.409 0,42
PORTAVOZ 19.919,62 1
TALLER DE TECNICAS CREATIVAS 675 0,03
Frecuencia (OTS)
oTs Puntuacion sobre 1
ADSOLUT 18,7 0,08
AVANTE 19,47 0,08
IRIS MEDIA 25 0,11
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MEDIASAPIENS

220,66

0,98

MEDITERRANEA DE MEDIOS

17,95

0,08

MURPRO

84

0,37

PORTAVOZ

224,14

TALLER DE TECNICAS CREATIVAS

0,04

TOTAL Criterio n2 3

Cobertura

GRPs

oTS

TOTAL

ADSOLUT

4,91

0,08

0,08

5,07

AVANTE

5,45

0,09

0,08

5,62

IRIS MEDIA

5,06

0,11

0,11

5,28

MEDIASAPIENS

5,07

0,97

0,98

7,02

MEDITERRANEA DE
MEDIOS

4,36

0,06

0,08

4,5

MURPRO

5,5

0,42

0,37

6.29

PORTAVOZ

5,10

7,1

TALLER DE TECNICAS

CREATIVAS

4,30

0,03

0,04

4,37
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VALORACION TOTAL
Criterio n?1 Criterio n22 Criterio n93 TOTAL

ADSOLUT 35 6 5,07 14,57
AVANTE 4 6 5,62 15,62
IRIS MEDIA 3,5 5 5,28 13,78
MEDIASAPIENS 5 5 7,02 17,02
MEDITERRANEA DE | 4,5 4,5 4,5 13,5
MEDIOS
MURPRO 5 3 6,29 14,29
PORTAVOZ 3 5,5 7,1 15,60
PROXIMIA HAVAS 4,5 4,5
TALLER DE TECNICAS | 4,5 6 4,37 14,87
CREATIVAS

Murcia, 19 de octubre de 2018

Violeta Pérez Fructuoso
Jefa del Area de
Comunicacion.

Instituto de Turismo

de la Regidn de Murcia

Antonio Segado Soriano
Jefe Departamento de
Marketing

Instituto de Fomento

de la Regidn de Murcia

Jesus Serrano Antén
Coordinador de proyectos.
Direccién General

de Medios de Comunicacion




