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MEMORIA JUSTIFICATIVA DEL CONTRATO BASADO EN EL ACU ERDO MARCO
DE_SERVICIOS DIRIGIDO A LA PLANIFICACION Y COMPRA D E ESPACIOS EN
MEDIOS DE COMUNICACION Y DEMAS SOPORTES PUBLICITARI OS, PARA LA
DIFUSION DE_CAMPANAS DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL (E XPTE 3/2018),
PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTIT UCIONAL
“AEROPUERTO INTERNACIONAL DE LA REGION DE MURCIA".

1. DESCRIPCION DE LA CAMPANA.

» Denominacion:
Aeropuerto Internacional de la Region de Murcia.

« Objetivo que se persigue:
Esta campafia publicitaria tiene como objetivo informar a los ciudadanos de la
Regién de Murcia de la apertura del nuevo aeropuerto internacional radicado en
Corveray de las alternativas de acceso a las nuevas instalaciones. Este objetivo
se enmarca dentro de lo previsto en el articulo 2.1.b) de la Ley 13/2018, de 29
de noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia.
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« Pdblico objetivo:
Ciudadanos residentes en la Regién de Murcia mayores de 16 afos.

e Duracion de la campania:
La campara debe estructurarse en dos fases de tres semanas de duracion cada
una y un intervalo minimo de una semana entre las dos fases. En todo caso, la
campafa tiene que concluir necesariamente antes del 1 de abril de 2019, dado
que en aplicacion de la legislacion electoral y de la normativa estatal y
autonémica en materia de publicidad institucional, no pueden efectuarse
campafas publicitarias institucionales en periodo electoral.
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e Medios y soportes requeridos:
Para la difusion de esta campafia se utilizaran Unicamente los medios y soportes
gue se relacionan a continuacion, pudiendo el adjudicatario del contrato basado
combinarlos como mejor convenga por razones de eficacia publicitaria, pero
debiendo emplear todos ellos.
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Los medios y soportes seran los previstos en los siguientes subapartados del
apartado Il del pliego de prescripciones técnicas particulares del Acuerdo Marco:

1) Diarios:

1.1. Edicién impresa.

1.2. Edicion digital.

2) Radios:

2.1 Radios generalistas.

3) Televisiones de ambito autonémico y local:
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3.1. Televisiones de titularidad privada y cobertura autondmica o por
demarcacion de concesion.

3.2. Televisiones locales y comarcales que difunden su programacion por
cable.

4) Medios de comunicacién nativos digitales de informacién general o
especializada de &mbito regional o con edicion regional.

6). Publicidad exterior

7) Cines.

Formatos:
Se utilizaran los siguientes formatos:

- Diarios edicién impresa: Pagina completa y robapéaginas 8x4.

- Diarios edicién digital: robapaginas 300x250.

- Radios: Cuia de 20".

- Televisién: Spot de 20".

- Medios de comunicacion nativos digitales de informacion general o
especializada de &mbito regional o con edicion regional: Robapéaginas de
300x250 equivalente.

- Publicidad exterior: mupis y vallas.

- Cine: spot de 20".

Cobertura minima que ha de alcanzar la campafa:
75%.

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.

El presupuesto base de licitacion es de 81.796 € (IVA incluido).

La elaboracién del presupuesto base de licitacion se ha realizado teniendo en
cuenta los precios de mercado. Atendiendo a los ratios sectoriales publicados
por el Banco de Espaia y referidos al sector de actividad M731 (Publicidad), los
costes calculados para su determinacion se desglosan de la siguiente forma:

- Costes directos: 82,18%

- Costes indirectos: 12,47%

- Beneficio industrial: 5,35%

El contrato se financiard& con cargo a la partida presupuestaria
20.02.00.112B.226.02.

VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.

El valor estimado del contrato es de 67.600 €.

Para la determinacién del valor estimado del contrato, se ha tomado el importe
total pagadero, sin incluir el Impuesto sobre el Valor Afadido.

4. PRECIO DEL CONTRATO.
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El precio del contrato es de 81.796 € IVA incluido, segun el siguiente desglose:

Base imponible: 67.600 €
Importe del IVA: 14.196 €
Importe total: 81.796 €
Cofinanciacién: 0

El precio del contrato se ha determinado a tanto alzado, atendiendo al precio
general de mercado.

5. PLAZO DE PRESENTACION DE OFERTAS.

El plazo de presentacion de ofertas de cada una de las empresas es de 3 dias
habiles.

6. PLAZO DE DURACION DEL CONTRATO BASADO.
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Cuatro meses a contar a partir del dia siguiente al de la notificacion de su
adjudicacion.

7. PLAZO DE ENTREGA DE LA PROPUESTA DE ESTRATEGIA Y PLAN DE
MEDIOS.

4 dias habiles.
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8. PERIODICIDAD CON LA QUE SE DEBE FACILITAR AL RES PONSABLE DEL
CONTRATO BASADO LA INFORMACION RELATIVA AL SEGUIMIE NTO
CONTINUO DE LA PUBLICIDAD ORDENADA.
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Semanal.

9. ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL PLAN DE MEDIOS.
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El plan de medios que presente la empresa adjudicataria del contrato basado
debera cumplir las especificaciones técnicas detalladas en el pliego de
prescripciones técnicas del Acuerdo Marco, en la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia, asi como en la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional en lo que resulte de
aplicacion.

En particular, las empresas licitadoras deberdn atenerse a criterios técnicos en
lo relativo a la planificacién de medios y soportes de comunicacion, de acuerdo
con los objetivos y grupos de poblacion destinatarios de la accion, el caracter
territorial y la difusion de cada medio dentro de las limitaciones econémicas
fijadas, de acuerdo con lo establecido en el articulo 7.7 Ley 13/2018, de 29 de
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10.

noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia.

Asimismo, en el disefio del plan de medios deberan tenerse en cuenta criterios
de accesibilidad universal y de disefio universal o disefio para todas las personas
y de perspectiva de género.

CAUSA PREVISTA DE MODIFICACION DEL CONTRATO: AJ USTES EN EL
PLAN DE MEDIOS.

Se contempla como causa de modificacion del contrato la posibilidad de que la
empresa adjudicataria pueda introducir ajustes en el plan de medios inicialmente
aprobado o en los sucesivos, para una mejor consecucion de los objetivos de la
campafa institucional, cuando la campafia no esté consiguiendo la cobertura
prevista. A tal efecto, se entendera que la campafia no esta consiguiendo la
cobertura prevista cuando en el informe semanal que se presente la misma esté
por debajo del 70%.

Tales variaciones no conllevaran, en ningln caso, aumento de coste para la
Administracion.

El Coordinador de Proyectos
Jesus Serrano Antén

Firmado y datado digitalmente al margen



