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N° de expediente 13/2019

CAMPANA N° 2.1:
VACUNACION CONTRA
LA GRIPE

DOCUMENTO DE LICITACION DEL CONTRATO BASADO EN EL ACUERDO
MARCO DE SERVICIOS DIRIGIDO A LA PLANIFICACION Y COMPRA DE
ESPACIOS EN MEDIOS DE COMUNICACION Y DEMAS SOPORTES
PUBLICITARIOS, PARA LA DIFUSION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD
INSTITUCIONAL (EXPTE 3/2018), PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA DE
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL“VACUNACION CONTRA LA GRIPE”.

El presente documento de licitacion tiene por objeto establecer las condiciones
aplicables a la licitacién del contrato relativo a los servicios de planificacién y compra
de espacios en medios de comunicacién y demas soportes publicitarios, para la
difusion de la campafia de publicidad institucional “Vacunacién contra la gripe”,
basado en el Acuerdo Marco de servicios dirigido a la planificacién y compra de
espacios en medios de comunicacion y demas soportes publicitarios, para la difusién
de campafias de publicidad institucional, que fue formalizado con fecha 26 de
diciembre de 2018.

015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

(SV) CARM-653681d9-196-17a4-h9f1-0050569b34e7

El contrato basado que se licita se regira por lo establecido en este documento, asi
como en los pliegos de clausulas administrativas particulares y de prescripciones
técnicas particulares reguladores del Acuerdo Marco del que deriva, por la Ley
9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico (en adelante LCSP) y, en
cuanto no se oponga, por el Real Decreto 817/2009, de 8 de mayo, por el que se
desarrolla parcialmente la Ley 30/2007, de 30 de octubre, y por el Reglamento
General de la Ley de Contratos de las Administraciones Publicas, aprobado por Real
Decreto 1098/2001, de 12 de octubre (en adelante RGLCAP). Supletoriamente se
aplicaran las demas normas de derecho administrativo, y en su defecto, las normas
de derecho privado.

utdnoma de Murcia, segdn arti

1. DESCRIPCION DE LA CAMPANA, PLAZO Y MEDIOS.

e Denominacion:
“Vacunacion contra la gripe”.

e Objetivo que se persigue:
Esta campafia publicitaria tiene como objetivo concienciar a la poblacion sobre
la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de aumentar la
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cobertura de vacunacion sobre la poblacion diana (mayores, embarazadas,
etc...)

Esta campafia forma parte del Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional
aprobado por el Consejo de Gobierno de la Comunidad Auténoma de Murcia el
dia 3 de mayo de 2019, con el cddigo de identificacion Campafia n°® 2.1.

Este objetivo se enmarca dentro de lo previsto en el articulo 2.1 apartado e) de
la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional
de la Comunidad Autbnoma de la Regién de Murcia.

e Publico objetivo:
Ciudadanos residentes en la Regién de Murcia mayores de 16 afios, con los
siguientes subgrupos especificos: personas mayores, mujeres embarazadas y
personal sanitario.

e Duracién de la campafa:
La campafia constara de una fase de lanzamiento de dos semanas de duracion
y de otra de mantenimiento de otras dos semanas de duracién, ambas
consecutivas. La campafia de vacunacion esta previsto que se inicie en la Ultima
semana de octubre, por lo que el inicio de la campafia de publicidad tendra que
ser posterior.

e Medios requeridos:
Para la difusion de esta campafa se utilizaran Unicamente los medios que se
relacionan a continuacién, pudiendo el adjudicatario del contrato basado
combinarlos como mejor convenga por razones de eficacia publicitaria, pero
debiendo emplear todos ellos.

Los medios y soportes seran los previstos en el apartado Il del Pliego de
Prescripciones Técnicas Particulares del Acuerdo Marco, subapartados
siguientes:
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1) Diarios:
1.1. Edicién impresa.
Diarios La Verdad y La Opinion.

1.2 Edicion digital.
Diarios La Verdad y La Opinion.

2.1 Radios generalistas.
Cadena Ser, Cadena Cope y Onda Cero.
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£ 2) Radios:
2.3 Radios municipales.
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3) Televisiones de ambito autonémico y local:

3.1. Televisiones de titularidad privada y cobertura autonémica o por
demarcacion de concesion.

Televisidbn Murciana, Popular TV y Canal Mar Menor

3.2. Televisiones locales y comarcales que difunden su programacién por
cable.

5) Medios de comunicacion impresos especializados o de
informacién local o comarcal con sede en la Region de Murcia
Salud 21

e Formatos:
Se utilizaran los siguientes formatos:
- Diarios edicion impresa: Faldén de 10 médulos en color.
- Salud 21: Pagina completa
- Diarios edicion digital: robapaginas.
- Radios: Cufa de 20”.
- Televisiones: Spot de 20"

e Cobertura minima que ha de alcanzar la campafia:
40%.

2. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.

El presupuesto base de licitacion es de 24.998,60 € (IVA incluido).

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

La elaboracién del presupuesto base de licitacion se ha realizado teniendo en
cuenta los precios de mercado. Atendiendo a los ratios sectoriales publicados
por el Banco de Espafa y referidos al sector de actividad M731 (Publicidad), los
costes calculados para su determinaciéon se desglosan de la siguiente forma:

18/10/2019 12:59:25 |

- Costes directos: 82,18%
- Costes indirectos: 12,47%
- Beneficio industrial: 5,35%

El contrato se financiara con cargo a la partida presupuestaria
20.02.00.112B.226.02, proyecto de gasto 36234, del Presupuesto General de la
Comunidad Autbnoma de la Region de Murcia para el ejercicio 2019.

3. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.

El valor estimado del contrato es de 20.660,00 €.
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Para la determinacién del valor estimado del contrato, se ha tomado el importe
total pagadero, sin incluir el Impuesto sobre el Valor Afadido.
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4. PRECIO DEL CONTRATO.

El precio del contrato es de 24.998,60 € (IVA incluido), segun el siguiente

desglose:
Base imponible: 20.660,00 €
Importe del IVA: 4.338,60 €
Importe total: 24.998,60 €
i Cofinanciacion: 0,00 €

El precio del contrato se ha determinado a tanto alzado, atendiendo al precio
general de mercado.

5. LUGAR, PLAZO Y FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS.

e El plazo de presentacién de ofertas de cada una de las empresas es de 3
dias habiles, a contar desde la notificacion de su invitacion. El plazo se
computara desde la fecha de envio de la notificacion, siempre que la
invitacion objeto de notificacion se haya publicado el mismo dia en el perfil
de contratante del 6rgano de contratacién. En caso contrario, el plazo se
computara desde la recepcién de la notificacion de la invitacion por el
interesado.

e La licitacion no es electronica, por lo que las ofertas se presentaran en el
Registro de la Oficina de Asistencia en Materia de Registros Teniente
Flomesta, sito en Murcia, Avda. Teniente Flomesta s/n°, 30071, (horario: de
lunes a viernes de 9:00 — 14:00 horas).

e Las ofertas se presentaran por escrito en sobre cerrado y firmado por el
licitador o persona que lo represente. En el exterior del sobre figurara el
6rgano de contratacion al que se dirige; el titulo de la licitacion y numero de
expediente; nombre, apellidos y N.L.LF. del firmante de la proposicion y
denominacion y NIF de la empresa licitadora. En el interior del sobre debera
constar la oferta econdémica conforme al modelo que figura como Anexo | a
este documento.

18/10/2019 12:59:25 |
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:§ e Las empresas presentaran oferta mejorando, en su caso, los descuentos
E para la compra de espacios en medios de comunicacion y la comision de
£ agencia que ofertaron para la adjudicacion del Acuerdo Marco, que tienen la
g condicion de minimos. Se trata, pues, en esta segunda licitacion de ofrecer
£ descuentos adicionales a los ofrecidos en su dia para la adjudicacion del
3:? Acuerdo Marco o de mantener los mismos. Por tanto, se consideraran no
£ vélidas aquellas ofertas que ofrezcan porcentajes de descuento inferiores o
E un porcentaje de comision de agencia superior a los que la empresa hubiera
&= ofrecido para la adjudicacion del Acuerdo Marco.

+
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e La oferta referida a los descuentos versard Unicamente sobre los medios y
soportes requeridos para esta camparfia, que vienen relacionados en el
apartado 1 “descripcién de la campafa” de este documento de licitacion,
debiendo pronunciarse sobre todos ellos. Si en la oferta no se sefalara
descuento para algin medio se entendera que se ofrece el mismo que el
ofrecido para el Acuerdo Marco. Igualmente, si no se sefialara el porcentaje
de comisién de la agencia se entenderé aplicable el ofrecido para el Acuerdo
Marco. Si, por error, alguna empresa ofreciera descuentos para medios no
previstos en este documento de licitacién, no seran considerados para
valorar la oferta, sin que quepa rechazar la oferta por tal motivo.

e La oferta obligara al adjudicatario a facturar a la Administracion la compra de
espacios en medios en funcién de los descuentos a los que se haya
comprometido, cuyo importe resultara de aplicar los porcentajes de
descuento plasmados en su oferta a las tarifas que tuviera aprobadas cada
medio en el momento de finalizacion del plazo de presentacion de las ofertas
de este contrato basado.

e En la oferta debera indicarse, como partida independiente, el porcentaje del
Impuesto sobre el Valor Afadido que resulte aplicable.

6. APERTURA DE LOS SOBRES.

La apertura de los sobres que contienen las ofertas se realizara en acto publico
por una unidad técnica de auxilio al 6rgano de contratacion, cuyos componentes
seran designados por el propio érgano de contratacion. Dicho acto publico se
celebrara en la fecha y lugar anunciado en el perfil de contratante con la debida
antelacion.

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

7. PLAZO DE DURACION DEL CONTRATO BASADO.

18/10/2019 12:59:25 |

Dos meses a contar a partir del dia siguiente al de la notificacion de su
adjudicacion.

8. PLAZO DE ENTREGA DE LA PROPUESTA DE ESTRATEGIA Y PLAN DE
MEDIOS.

3 dias habiles.

9. PERIODICIDAD CON LA QUE SE DEBE FACILITAR AL RESPONSABLE DEL
CONTRATO BASADO LA INFORMACION RELATIVA AL SEGUIMIENTO
CONTINUO DE LA PUBLICIDAD ORDENADA.

No procede establecer periodicidad por la corta duracién de la campafia.

10. ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL PLAN DE MEDIOS.

Hij Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrénico administrativo archivado po
07 ] Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccin: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) CARM-653681d9-f196-17a4-b9f1-0050569b34e7
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El plan de medios que presente la empresa adjudicataria del contrato basado
debera cumplir las especificaciones técnicas detalladas en el pliego de
prescripciones técnicas del Acuerdo Marco, en la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia, asi como en la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional en lo que resulte de
aplicacion.

En particular, las empresas licitadoras deberén atenerse a criterios técnicos en
lo relativo a la planificacion de medios y soportes de comunicaciéon, de acuerdo
con los objetivos y grupos de poblacién destinatarios de la accion, el caracter
territorial y la difusion de cada medio dentro de las limitaciones econdémicas
fijadas, de acuerdo con lo establecido en el articulo 7.7 Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad
Autonoma de la Regién de Murcia.

Asimismo, en el disefio del plan de medios deberan tenerse en cuenta criterios

de accesibilidad universal y de disefio universal o disefio para todas las personas
y de perspectiva de género.

11. CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS.

La tabla explicativa de la ponderacion atribuida a cada uno de los criterios de
valoracién de las ofertas, ajustada a lo previsto en el anexo VIl del Acuerdo
Marco, se establece en el Anexo II.

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

12. CAUSA PREVISTA DE MODIFICACION DEL CONTRATO: AJUSTES EN EL
PLAN DE MEDIOS.

18/10/2019 12:59:25 |

Por la reducida duraciéon de la campafia, no proceden modificaciones del
contrato.

13. GARANTIA DEFINITIVA.

El licitador que haya presentado la mejor oferta estara obligado a constituir, a
disposicion del érgano de contratacion, una garantia definitiva, en cualquiera de
las formas previstas en los articulos 108.1 de la LCSP y 55 y siguientes del
RGLCAP. Su cuantia sera igual al 5 por 100 del importe de adjudicacion del
contrato, |.V.A. excluido.
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14. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION.

De acuerdo con la clausula 33 del pliego de clausulas administrativas
particulares del Acuerdo Marco, se establece la siguiente condicion especial de
ejecucion de este contrato basado:

La empresa adjudicataria se compromete a la adopcién de medidas concretas
de conciliacién de la vida laboral, familiar y personal en el marco de la prestacion
de este contrato y para la plantilla que lo ejecute, tales como la flexibilizacién,
adaptacion o reasignacion de servicios y horarios en funcion de las necesidades
de conciliacion; cheque servicio 0 acceso a recursos que faciliten la atencion de
menores o personas dependientes, mejoras sobre la reduccion de jornada,
excedencias,..., 0 la ampliacién de permisos de maternidad o paternidad. Dicha
relacién de medidas se hace sin &nimo exhaustivo y a modo de ejemplo, sin que
agote todas las posibilidades en la materia y sin que sea necesario que se
adopten todas ellas.

Esta condicion especial de ejecucion tiene el caracter de obligacion contractual
esencial a los efectos sefialados en el articulo 211.1.f) de la LCSP. Su
incumplimiento podra dar lugar a la resolucién del contrato basado.

El responsable del contrato podra requerir al contratista, en cualquier momento
de la vigencia del contrato, los documentos que acrediten el cumplimiento de
esta condicion. Dicho cumplimiento se podra verificar con la presentacion de un
informe detallado en el que se indiquen las medidas de actuacion concretas que
han sido adoptadas por el contratista en relaciéon con el personal adscrito a la
ejecucion del contrato.

Murcia, (fechay firma electronica al margen)
LA TECNICO CONSULTOR,

18/10/2019 12:59:25
ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del c6digo seguro de verificacion (CSV) CARM-653681d9-f196-17a4-h9f1-0050569b34e7

M2 Angeles Navarro Aranda
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ANEXO I.
MODELO DE OFERTA.

NUmero de expediente: 13/2019.
CAMPANA N° 2.1 “VACUNACION CONTRA LA GRIPE”.

Denominacién de la contratacion:

SERVICIOS DE PLANIFICACION Y COMPRA DE ESPACIOS EN MEDIOS DE
COMUNICACION Y DEMAS SOPORTES PUBLICITARIOS, PARA LA DIFUSION DE LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL “VACUNACION CONTRA LA GRIPE”.

Elfla  que SUSCIIDE......ccooi i , con N.LF.
..................... , en representacion de la empresa
.......................................................................................... , con N.LF. .oy
se compromete a ejecutar el contrato de SERVICIOS DE PLANIFICACION Y COMPRA
DE ESPACIOS EN MEDIOS DE COMUNICACION Y DEMAS SOPORTES
PUBLICITARIOS, PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA DE PUBLICIDAD
INSTITUCIONAL “VACUNACION CONTRA LA GRIPE”, de acuerdo con lo estipulado
en el documento de licitacion en el que se establecen las condiciones del mismo, asi
como en los pliegos de clausulas administrativas particulares y de prescripciones
técnicas particulares reguladores del Acuerdo Marco de servicios dirigido a la
planificacion y compra de espacios en medios de comunicacién y demas soportes
publicitarios, para la difusibn de campafias de publicidad institucional que fue
formalizado con fecha 26 de diciembre de 2018, de acuerdo con la siguiente oferta:

015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

(SV) CARM-653681d9-196-17a4-h9f1-0050569b34e7
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% comision?

COMISION AGENCIA

PROPUESTA ECONOMICA DE COMPRA DE ESPACIOS

Medios % descuento?
Diarios
Radios

IVA APLICABLE:

1 El porcentaje se expresara con un maximo de dos decimales.
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Asimismo, en cumplimiento de lo establecido en el articulo 7.9 de la Ley 13/2018, de 29
de noviembre, de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Autbnoma
de la Regioén de Murcia, DECLARA que la empresa ala que representa NO hace uso
de paraisos fiscales.

, de de

(Firmay sello del licitador)

AL ORGANO DE CONTRATACION DE LA CONSEJERIA DE PRESIDENCIA Y
HACIENDA
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ANEXO II.
CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS.

Se contemplan exclusivamente criterios relativos a aspectos cuantitativos
(evaluables mediante aplicacion de formulas). Valoraciéon hasta 80 puntos.

Puntuacién total: méximo 80 puntos. Maximo de
il puntos
Porcentajes de En diarios 28
descuento
(Maximo 70 puntos) | Enradios 42
Comisién de agencia 10
(Maximo 10 puntos)

1. Comision de agencia (de 0 a 10 puntos).

La comisién maxima que cada empresa puede ofrecer sera la que haya ofrecido en su
oferta para el Acuerdo Marco. Se consideraran no validas y, en consecuencia, no seran
admitidas, aquellas ofertas que ofrezcan un porcentaje superior.

Las ofertas que hayan sido admitidas se valoraran del siguiente modo: O puntos a las
ofertas que igualen el porcentaje de comisiébn maximo establecido para la licitacién del
Acuerdo Marco y el maximo establecido para el criterio a la oferta que ofrezca un menor
porcentaje de comision, puntuando proporcionalmente al resto.

18/10/2019 12:59:25 |

La férmula matematica es la siguiente:

ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del c6digo seguro de verificacion (CSV) CARM-653681d9-f196-17a4-h9f1-0050569b34e7

Cmax - Oi

VI = ~mmemmmemene *V max
Cmax - Om

Donde:

-Vi: Puntuacion o valoracion otorgada a cada oferta (i).

-Om: Porcentaje de la oferta que ofrezca menor comision.

-Oi: Porcentaje de la oferta del licitador.

-Vmax: Puntuacién maxima alcanzable.

-Cmax: Comision méxima que se podia ofrecer en la licitacion del Acuerdo Marco.

sz | NAVARRO ARANDA, M. ANGELES
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2. Porcentaje de descuento sobre tarifa oficial (de 0 a 70 puntos).

Se consideraran no validas y, en consecuencia, no seran admitidas, aquellas ofertas
que ofrezcan en algin apartado porcentajes de descuento inferiores a los que la
empresa hubiera ofrecido para la adjudicacién del Acuerdo Marco.

La distribucién de la puntuacion maxima por apartados es la siguiente:

PORCENTAJES DE DESCUENTO (MAXIMO DE 70 PUNTOS)
Méaximo de puntos

En diarios 28

En radios 42

Las ofertas que hayan sido admitidas se valoraran del siguiente modo:

e Para determinar la puntuacion que consiguen las ofertas en cada uno de los
apartados, se atendera al descuento ofrecido por el licitador en ese apartado.

Se otorgaran 0 puntos a las ofertas que no ofrezcan ningun descuento, y se
otorgara la maxima puntuacion prevista en el apartado a la oferta con el mayor
descuento ofertado en ese apartado, distribuyéndose el resto de los puntos de
forma proporcional a las ofertas realizadas por cada licitador.

La expresion matematica de esta formula es la siguiente:

) 0i
Vi =—*Vmax
om

18/10/2019 12:59:25 |

Donde:

Vi = Puntuacién otorgada al licitador en el apartado.

Oi= Porcentaje de la oferta del licitador en ese apartado.

Om= Porcentaje de la oferta que ofrezca mayor descuento en ese apartado.
Vmax: Puntuacion maxima alcanzable en ese apartado.

ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del c6digo seguro de verificacion (CSV) CARM-653681d9-f196-17a4-h9f1-0050569b34e7

e La puntuacion total obtenida por la oferta resultard& de sumar los puntos
obtenidos por la misma en cada uno de los apartados.

sz | NAVARRO ARANDA, M. ANGELES



