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Teoria y Metodologia del Proyecto es la primera asignatura de caracter
proyectual que cursan los alumnos tras acceder a la Escuela Superior de
Disefio de la Region de Murcia. Se trata, en cierto modo, de una carta de
presentacion al acto de disefiar, del motivo ultimo, a veces tan solo intuido,
por el que los alumnos y alumnas han iniciado estos estudios. Pero también
es la primera y Unica asignatura de este ambito comun para las cuatro
especialidades: disefio de moda, disefio grafico, disefio de producto y disefio
de interiores. Esta cuestion es de gran relevancia, puesto que los futuros
disefiadores van a adquirir unas herramientas y sistemas de trabajo que,
necesariamente, deben entender como comunes: primero seran disefiadores,
luego especialistas en alguna disciplina.

Durante el curso 2017-2018 iniciamos, a través del Centro de Profesores y
Recursos Region de Murcia, un Proyecto de Innovacion Educativa mediante
el que se pretendian conseguir dos objetivos: fomentar la transversalidad
entre las distintas disciplinas del disefio y elaborar un material docente
comun, actualizado, sugerente y atractivo, acorde, en definitiva, con el nivel
académico de estos estudios.

Este libro es el resultado. Deseamos que pueda ser utilidad para los
estudiantes que se adentran en este mundo.
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1.1. Introduccion

En este tema trataremos de establecer las bases sobre las que se asientan las
metodologias proyectuales. Conocer las definiciones y parametros que cada
tedrico aporta a la disciplina nos ayudara a encontrar un punto de partida
comun que nos guiara a través de la materia.

Fijaremos unas premisas tedricas para comprender los procesos a través de
los cuales sera posible desarrollar un proyecto de disefio. Aprenderemos a dis-
tinguir la disciplina de otras que también cuentan con un fuerte componente
creativo. Encontraremos los puntos en comun y principales diferencias entre
las distintas especialidades del disefio. Finalmente, nos adentraremos en la
historia para analizar los principales referentes de las diferentes disciplinas.

1.2. Definicion de diseno

Si tomamos como referencia las tres primeras acepciones que el diccionario de
la Real Academia Espafiola indica para la palabra disefio' -traza o delineacion
de un edificio o de una figura, proyecto o plan que configura algo y concepcion
original de un objeto u obra destinados a la produccion en serie- podemos es-
tablecer una definicion que englobe a todas: Disefio es una actividad creativa
de prefiguracion mental que, mediante un proyecto original, trata de encontrar
soluciones aplicables en el contexto de la industria. El resultado de esta activi-
dad son los productos de consumo que cualquiera de los ambitos de aplicacion
del disefio? ofrece al mercado.

Partiendo del esquema del proceso de disefio de Renato de Fusco (2005) -pro-
yecto, produccion, venta y consumo-, la funcion del disefiador quedaria en-
marcada exclusivamente en la fase de proyecto, si bien la produccion indus-
trial necesaria condiciona el disefilo como proyectacion planificadora y no solo
como una solucidn estética de los productos.

Podemos sefialar tres factores fundamentales que definen el proceso de disefio:
el factor econdmico, el tecnoldgico y el comunicacional.

Como cualquier actividad que precisa algun tipo de estructura industrial para
su desarrollo, el factor econémico es uno de los parametros que determinan
la metodologia para un proceso de disefio. Los condicionantes econémicos
limitan el uso de los medios y con ello el repertorio de posibilidades tecnold-
gicas a nuestra disposicion. Los proyectos del disefiador deben ser aceptados
por sus clientes y los aspectos presupuestarios pueden ser decisivos a la hora
de aceptar un encargo.

1 La palabra italiana disegno significa dibujo o boceto, pero también plan o proyecto.
2 Nos ocuparemos en este texto de interiores, grafico, moda y producto, aunque existen mas
disciplinas creativas a las que podriamos aplicar estos preceptos, tales como la arquitectura, la

ingenieria e, incluso, la comunicacion.

1.

1.1. INTRODUCCION

Historia del diseno
Renato de Fusco

Cubierta de libro Historia del Disefio. DE
FUSCO, Renato. 2005. Renato de Fusco
(Napoles, 1929 - ) es un historiador y
semiologo italiano que ha publicado
numerosos textos y ensayos sobre
arquitectura y disefio.
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TEMA 1. DEFINICION DE DISENO

Fundame
del
2 diseno

GILLAM SCOTT

2. Cubierta de libro Fundamentos del Disefio.

SCOTT, Roger Gillam. 1950.
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Otro factor unido estrechamente al econdmico es el tecnoldgico. Desde el siglo
XV, los factores técnicos han afectado al disefio. La imprenta, por ejemplo,
posibilita la reproduccion seriada de libros y otros impresos. Su expansion de-
finitiva se ha logrado gracias a los progresos tecnoldgicos en la reproduccion
e impresion de la segunda mitad del siglo XXy principios del XXI. Los aspectos
técnicos y tecnoldégicos no pueden suponer una limitacion en el proceso crea-
tivo del disefiador, incluso pueden ser un aliciente para aportar nuevas ideas.

El factor comunicacional incluye al disefio grafico como elemento instrumental
de la comunicacion. Las investigaciones que se han realizado durante el siglo
pasado sobre comunicacion han constituido un cuerpo tedrico importante que
puede denominarse como Teoria de la Comunicacion o de la Informacion. Un
desconocimiento de los mecanismos perceptivos de los destinatarios de disefio
entorpece la labor del disefiador.

1.2.1. Definiciones segun autores

Se incluye en este apartado una seleccion de textos de algunos de los mas
destacados tedricos sobre la materia.

El punto de partida, en cuanto a las distintas interpretaciones tecricas que la
materia ofrece, queda establecido en la concepcion de Robert Gillam Scott
(1950, p. 9),fundamentada en la idea de |a intuicion. Para el autor, es imposible
disociar la creacion de la comprension instintiva.

“Disefiar es un acto humano fundamental: disefiamos toda vez que
hacemos algo por una razon definida. Ello significa que casi todas
nuestras actividades tienen algo de disefio: lavar platos, llevar una con-
tabilidad o pintar un cuadro. Sin embargo, al titular este libro Fun-
damentos del Disefio, utilizo el término en un sentido especial (...)
Ciertas acciones son no solo intencionales, sino que terminan por crear
algo nuevo, es decir, son creadoras. Tenemos ya, pues, una definicion
formal: disefio es toda accidn creadora que cumple su finalidad.

Ahora bien, las definiciones formales son muy engafiosas. La que hemos
ofrecido parece explicar algo, pero, en realidad, solo nos plantea dos
problemas: primero, jcomo distinguimos un acto creador? y segundo,
¢como establecemos si logra su finalidad o no? Debemos comprender
ambas cuestiones antes de saber qué es el disefio. Es claro que, en
cierto sentido, las comprendemos (ya dije que la mayoria de nuestras
acciones implican algo de disefio). Las comprenderemos en la misma
forma en que el burgués gentilhombre de Moli¢re entendia la prosa
hablada. Las comprendemos, simplemente, y formamos nuestras opi-
niones por pura intuicion. Y este es un hecho muy importante.

En el disefio, la comprensién intelectual no llega muy lejos sin el apoyo
del sentimiento. Por otra parte, si aspiramos a sacar algun provecho de



nuestro estudio, es necesario que podamos no solo hablar de las cosas
sino también sentirlas.”

El enfoque de Wong (1995, p. 41) aborda la vertiente estética del disefio,
como parte indisoluble de la creacién, anticipando conceptos que maneja-
remos mas adelante, como la funcionalidad. También aparecen por primera
vez conceptos asociados a la produccion seriada, imprescindible para el
disefio, tales como coste, embalaje y durabilidad. Hace, también, un primer
acercamiento a las diferencias entre creacion artistica y disefio.

“Muchos piensan en el disefio como en algun tipo de esfuerzo dedicado
a embellecer la apariencia exterior de las cosas. Ciertamente, el solo
embellecimiento es una parte del disefio, pero el disefio es mucho mas
que eso. Miremos en nuestro derredor. El disefio no es solo adormo. La
silla bien disefiada no solo posee una apariencia exterior agradable,
sino que se mantiene firme sobre el piso y da un confort adecuado a
quien se siente en ella. Ademas, debe ser sequra y bastante duradera,
puede ser producida a un coste comparativamente econdmico, puede
ser embalada y despachada en forma adecuada y, desde luego, debe
cumplir una funcion especifica, sea para trabajar, para descansar, para
comer o para otras actividades humanas. El disefio es un proceso de
creacion visual con un proposito.

En pocas palabras, un buen disefio es la mejor expresion visual de la
esencia de «algo», ya sea esto un mensaje o un producto. Para hacerlo
fiel y eficazmente, el disefiador debe buscar la mejor forma posible
para que ese «algo» sea conformado, fabricado, distribuido, usado y
relacionado con su ambiente. Su creacion no debe ser solo estética sino
también funcional, mientras refleja o guia el gusto de su época.”

André Ricard (1985, p. 127) introduce el concepto de proyecto como método
para crear nuevos objetos, asi como el requisito de la produccion seriada para
los objetos disefiados. Los objetos y enseres son creados para mejorar la vida de
sus usuarios, valor que Ricard hace patente en su texto introduciendo la idea
de calidad de vida.

“Si entendemos el término disefio en su acepcion mas amplia, puede
decirse que hay disefio detras de toda actividad humana. En términos
generales, un proceso de disefio no es sino el acto de proyectar cual-
quier tipo de accién con el proposito de conseguir un fin determinado.
Asi se habla de disefiar estrategias, espacios o incluso modas.

A falta de otro término mas adecuado, hemos de aceptar el de diseio,
si bien lo que entendemos por diseiio se refiere a una peculiar manera
de concebir y crear objetos. Las primeras herramientas y enseres creados
por el hombre fueron auténticos ejemplos de lo que hoy entendemos
por disefio. Existe una infinidad de antiquisimos utiles de autores and-
nimos que seguimos utilizando en la actualidad y que son excelentes
ejemplos de disefio. Desde el tenedor al simple botdn, usamos atn un

1.2.1. DEFINICIONES SEGUN AUTORES

CURVATURAOQUEBRANTAMIEN:[O

AAAAA ‘
= j A D))
P%:r; wwovu (e
N NANA B
R ‘vv M )\ ))) i
DESLIU\M\ENT R =
I
HoH o
0 g O
:L‘L I L.ﬂl'
CAMBIODED[RECC\ON st -
OO
f

@ Y'Y
;"‘»’\') X'\

FAVAVAVA'l
A S |

L

CAMBIOD DE PROFORCION

P 5 7

RETICULA BASICA I—f__l
| |
i ‘T _1:
RETICULA HERAGONAL
5 @

l'z"EﬂCULATmANGULAR =
H?f v

A @\

V VVVWA /
DIVISIONES ULTERIORES =
_" [J_T{,L . ! 171
THTHT] NN A7
l;:l"l —FTI 7 /;\ § L/{
COMBINACION s
[
L= |

REFLEXION

3. WONG, WUCIUS. Reticulas basicas. 1992.
Wucius Wong (Taiping 1936- ) es un artista

y teorico de origen chino. Sus trabajos

sobre reticulas bi y tridimensionales son

un pilar para el disefiador contemporaneo.
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TEMA 1. DEFINICION DE DISENO

4. Cubierta de libro La aventura creativa.
RICARD, André. 2017.
André Ricard (Barcelona, 1929 - Jes
disefiador, tedrico y docente. Fue discipulo

de Warnia Zarzescka y seguidor de los
preceptos de la Bauhaus.
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sinnumero de ingeniosos, utiles y bellos objetos que muestran lo que
puede llegar a ser algo sin otro recurso funcional que el de su propia
forma.

Sin embargo, hoy hemos de entender el término disefio referido a una
disciplina creativa especifica: la que surge como consecuencia de la
implantacién de la industria como medio de produccion preferente de
las cosas materiales que conforman nuestro entorno. Al desarrollar esta
tarea especifica, el disefio pretende que esas cosas cumplan mas ade-
cuadamente su cometido util, que mejoren su servicio al usuario.

No hemos de olvidar que lo que llamamos diseiio no es mas que la
parte creativa que encerraba la labor artesana, esa parte creativa que
en la sociedad industrial ha tenido que disociarse de los aspectos de
fabricacion (...).

Existe cierta tendencia a considerar que la tarea del disefiador se limita
a mejorar la apariencia de las cosas haciéndolas mas estéticas. Si, en
efecto, los objetos bien disefiados resultan mas bellos que los que no lo
han sido, es simplemente porque las soluciones funcionales mas cohe-
rentes y correctas son también las mas armoniosas (...).

De ahi que no sea posible entender el disefio como una actividad reser-
vada a ciertos productos y objetos selectivos. En la sociedad industrial,
el disefio es indisociable de cualquier actividad creativa. Precisamente
por esa incidencia decisiva que tiene el disefio en la mejora del servicio
de las cosas que instrumentan nuestra vida, su intervenciéon es aun mas
necesaria en los productos utilizados por la mayoria y que se usan con
mas frecuencia en la vida cotidiana (...).

El disefio contempla desde el principio la coherencia que ha de lograr
entre las sensatas aspiraciones latentes, los recursos existentes para que
el producto final se integre de manera adecuada en el medio ambiente
y el contexto cultural. También cabria afiadir que el disefio es la disci-
plina creativa de lo util llevado a los limites de lo posible (...).

Hay que entender el disefio como una determinada actitud creativa. Sea
cual fuere el proyecto, el enfoque ha de ser siempre el mismo: mejorar
las prestaciones de lo que se esta creando (...).

El disefio es, pues, un modo concreto de enfocar la tarea creativa cen-
trada en las cosas utiles. En ello se diferencia de otras tareas creativas
mas abstractas. Sin duda, existen otros modos de concebir la creativi-
dad, pero solo aquel que persigue una mejora en las prestaciones del
producto en beneficio del usuario merece llamarse disefio.”

De las disertaciones de Yves Zimmermann (2011), cabe destacar la breve histo-
ria que el término disefio ha tenido en la cultura espafiola, desde mediados del
siglo pasado hasta el dia de hoy.



“La palabra diseiio, que hace unas décadas apenas nadie conocia en
las latitudes hispanas, ha adquirido ahora, entrado ya el siglo XXI, un
amplio y universal significado. Si antes esta palabra estaba circunscrita
a las profesiones del disefio grafico, del disefio industrial o del disefio
arquitectonico, hoy, en cambio, se disefia todo. Recientemente, en una
farmacia podia contemplarse un cartel con la fotografia de un volup-
tuoso trasero femenino acompafiado de un eslogan que decia:

Rediseiia tu cuerpo. Por otra parte, en la prensa se leen frases o titula-
res como este: La Agencia Europea del Espacio disefid su estrategia
global para los aiios 2002-2006. También se disefian redes cudnticas
con el fin de crear mensajes encriptados. Incluso los politicos disefian.
El sefior Giscard d’Estaing, ex presidente de la Republica Francesa, pre-
sidid la convencion que diseiio la Europa del futuro. Y el gobierno
espafiol presentd un anteproyecto de ley disefiado con el uinico objetivo
de cortar las fuentes de financiacion del terrorismo y de sus apoyos.
Luego, segun una nota periodistica, el ciudadano da por descontado
que los programas politicos se diseiian para ganar las elecciones. Y
tenemos también el diseiio inteligente, un movimiento de creyentes
ultraortodoxos que afirman que la teoria de la evolucion de Darwin es
incompleta ya que la vida y el hombre son el resultado de acciones
racionales emprendidas de forma deliberada por un ser superior, o
sea Dios. {E incluso en el sexo se disefia! En la seccion de Servicios de
un periddico, una sefiorita ofrecia un jcoito de diseiio! Un diseflador
no puede dejar de preguntarse, j¢qué diferencia habra entre un coito
normal y un coito diseiio?!

El mismisimo Dios ha cambiado de estatus. En los libros de fisica cuan-
tica, cuando los autores se referian a EI, le denominaban El Gran Ar-
quitecto. Ahora, en cambio, cuando los fisicos afirman que si las con-
diciones iniciales del Big Bang, la llamada Gran Explosion Inicial que
dio origen al universo, hubiesen sido tan solo ligeramente distintas, no
habria sido posible el posterior florecimiento de la vida. Segun algunos
autores, esto haria suponer un initial design, en su sentido inglés de de-
signio inicial, una intencion originaria de que hubiera vida. Ahora bien,
donde hay designio hay necesariamente disefio y, por tanto, disefiador,
de modo que cuando algunos fisicos se refieren a Dios, 1o llaman ahora
The Supreme Designer, el Diseflador Supremo. Estos son unos pocos
ejemplos que ilustran la popularidad y la universalidad que ha alcanza-
do hoy la palabra disefio.”

Con todo, la significacion universal atribuida a esta palabra es bastante
reciente. En la década de 1960, en Espafia nadie habia oido hablar de
ella ni conocia su significado: al no haber nacido todavia, carecia de
biografia. A principios de aquella década solo unos pocos artistas e in-
telectuales pioneros en Barcelona sabian qué significaba este concepto
y fundaron la primera escuela de disefio. Cuando le preguntaban a uno
qué profesion ejercia y se contestaba: disefiador, la gente se quedaba
sorprendida y preguntaba si eso era ser artista. Al recibir un no por
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respuesta, la gente daba muestras de perplejidad de modo que habia
que explicarles la naturaleza del trabajo que ejercia un disefiador. En
cambio, en los paises del norte de Europa, a mediados de la década
de los 50, alcanzé renombre el denominado Swiss Design, un disefio
racionalista, claro y contundente, heredero de la Bauhaus.

En Espafia, los pocos que en aquellos tiempos se dedicaban a esta
profesion se llamaban grafistas, y hacer grafismo se entendia esencial-
mente como una actividad equivalente a hacer arte, una concepcion
errdnea que todavia persiste hoy en dia. Una prueba de esta afirmacion
es el caso de un concurso para la creacion de un anuncio publicitario
organizado por una empresa barcelonesa hacia finales de los afios 60.
Los proyectos realizados por los grafistas invitados a participar se exhi-
bieron en una galeria de arte. Habia una docena de ellos y todos menos
uno eran cuadros, telas pintadas y enmarcadas como si fueran obras de
arte, y el otro era una fotografia. El cliente, con evidente buen criterio,
se decidio por este ultimo.

No fue hasta los afios 70 que el disefio comenzo a labrarse una cierta
reputacion. A ello contribuyeron principalmente unas asociaciones de
grafistas y disefiadores industriales que, bajo el paraguas del Fomento
de las Artes Decorativas (FAD), desarrollaron diversas actividades para
contribuir a su difusion y conocimiento. En este contexto se iniciaron
didlogos interprofesionales para discutir acerca de la diferencia entre lo
que era un grafista y un disefiador. Por su parte, también los empresa-
rios comenzaron a interesarse por el disefio. Bajo el régimen franquista
de aquella época, la informacién estaba sometida a una estricta censura
y mucho de lo que sucedia en el extranjero no llegaba a conocerse en
Espafia. Con todo, dichos empresarios comenzaron a viajar fuera del
pais y descubrieron que alli muchos objetos y presentaciones grafi-
cas de productos tenian aspectos que los hacian atractivos para los
compradores. Asimismo, pudieron observar que las empresas cuidaban
también su aspecto visual, su imagen, y esto despertd su interés, ya que
advirtieron que el disefio podia mejorar el aspecto o la funcion de sus
propios productos y favorecer por tanto la venta de los mismos. Asi,
empezaron a contactar con disefiadores industriales y grafistas para
que colaboraran con ellos. Pero estos empresarios, igual que los men-
cionados disefiadores y grafistas, al no disponer de criterios especificos
que definieran la actividad del disefio, utilizaron conceptos de caracter
artistico para evaluar los proyectos. En aquella época no se conocia lo
que mas tarde vino a llamarse el briefing, en el que se especificaban
las caracteristicas del disefio que habia que realizar, el publico al que
iba dirigido el producto, cudles eran los de la competencia, etcétera.
Al grafista o disefiador industrial solo se le decia que la empresa iba a
crear un determinado producto y que habia que configurar su forma o
su presentacion grafica. Lo Unico que se le pedia era: «que sea bonita»
sin mas. Luego, el cliente evaluaba las soluciones que se le presentaban
desde el simple principio de «me gusta/no me gustan.



Ahora bien, en los aflos 80, al empezar a florecer la economia y la
competencia entre empresas, se crearon departamentos de marketing,
lo cual condujo a un cambio sustancial de esta situacion. A partir de
entonces comenzaron a precisarse mas los encargos a los disefiadores
industriales y a los grafistas o disefiadores graficos, como poco a poco
se les denomino, y dado que el afan ultimo de todo encargo de disefio
era el de aumentar la cuota de mercado del producto, fue necesario
introducir otros criterios mas estrictos, tanto en el planteamiento del
encargo como en la evaluacion de las propuestas. Desde entonces, todo
proyecto de disefio tuvo que atenerse a las caracteristicas y especifi-
caciones del briefing; ya no solo debia gustar al artifice del encargo,
sino que se analizaba si el contenido comunicacional de una u otra
propuesta de disefio podia ser entendida por el publico, o target al que
iba dirigido. En ocasiones, se llegaba incluso a someter un proyecto de
disefio a una encuesta publica para asegurarse de que los signos grafi-
cos de un proyecto o el cardcter de un objeto, cuyo cometido era comu-
nicar unos determinados conceptos, eran efectivamente comprendidos
por el publico al que iban dirigidos. Por otra parte, a finales de los afios
70 se empezaron a publicar libros sobre temas de disefio, cosa que
contribuyo también a su difusion por el mundo hispano.

La década del 80 sobre todo, y también parte de la de los afios 90, fue
la época de un auténtico boom, de una explosion del disefio. De pronto,
este concepto saltd a la palestra publica, se puso de moda, era chic.
Empezaron a proliferar diseiiadores por todas partes. Por ejemplo, los
que antes se llamaban modistos cambiaron su denominacién tradicio-
nal por la de diseiiadores de moda; a los nifios fruto de la inseminacién
artificial se los llamo hijos de diseiio, e incluso los hoteles comenzaron
a ofrecer habitaciones de diseiio. En Inglaterra se vendian designer
socks, calcetines de disefio, y una portada de la revista alemana Der
Spiegel anunciaba Designer’s food, alimentos de disefio. Asi, el disefio
fue adquiriendo una notoriedad totalmente insdlita dos décadas atras.
Habia nacido la palabra disefio.

Sin embargo, durante este boom el término diseiio fue adquiriendo
también una connotacion negativa, peyorativa incluso. Muchos disefia-
dores, tanto graficos como industriales, seguian con la nocion de que
disefiar era hacer arte y convirtieron los objetos y grafismos en espec-
taculos visuales; los objetos tradicionales, de toda la vida, cambiaron
de forma, de aspecto, un cambio que para muchas personas los hacia
modernos y atractivos. Pero con esta espectacularizacion de su forma,
la funcion de uso de estos objetos pasé a segundo plano, o incluso
desaparecid; y de ello debieron darse cuenta los usuarios cuando utili-
zaban dichos objetos de diseiio, pues llego a instalarse una percepcion
muy negativa del disefio que se hizo manifiesta en el habla cotidiana.
El disefio vino a ser considerado por parte del publico y de los medios
de comunicacion como sinédnimo de cosmética aplicada a los objetos o
signos; es decir, como disefio aplicado en analogia al arte aplicado. Se
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generalizé la idea de que el disefio solo creaba bellas apariencias tras la
cuales no habia nada sustancial.

La connotacion negativa que fue adquiriendo esta palabra se manifes-
to, por ejemplo, en el debate politico. Durante una campafa electoral,
un destacado politico acusé publicamente a su adversario de tener un
discurso de diseiio, hueco y vacio. O en la prensa: un articulo editorial
de un reputado periodico llevaba por titulo Un centro de diseiio. Con-
trariamente a lo que sugeria —sobre todo a un disefiador-, el articulo
asi titulado no trataba en absoluto de un centro de disefio entendido
como una institucion que se ocupa de los asuntos de esta profesion,
sino que se referia al giro al centro del Partido Popular, un partido
de derechas que habia proclamado que iba a centrarse. En el articulo
quedaba implicito que ese «centro» al que pretendia girar dicho partido
era pura apariencia, un giro ficticio porque era de diseiio.

No obstante todo ello, a partir de los afios 90 la profesion se afianzd
y logré que se la considerara una actividad seria. El disefio empezo a
ensefarse en escuelas especializadas, hoy en dia es una carrera univer-
sitaria y jhasta puede uno doctorarse en disefio!”

Al margen de estas definiciones de disefio, ya clasicas, han ido apareciendo
nuevos términos que, de alguna manera, han venido a adjetivar el término
original, en funcion de cuestiones relativas a la tipologia del proyecto la me-
todologia de utilizada.

- Re-disefio. Cuando el objetivo es volver a disefiar algo o modificar un disefio
previo, principalmente generando un nuevo aspecto.

- Disefio colaborativo. Es la actividad creativa que se desarrolla entre varios
disefiadores, usando un método de trabajo basado en el intercambio de datos.
- Co-disefio. También Ilamado disefio participativo, consiste en incorporar en
el proceso de disefio a las personas (clientes, usuarios, ciudadanos) que utili-
zaran el producto o servicio.

- Eco-disefio. Cuando se incorporar criterios ambientales en la fase de con-
cepcion y desarrollo de cada producto (bien o servicio), tratando de tomar
medidas preventivas con el objetivo de disminuir los impactos ambientales en
las diferentes fases de su ciclo de vida.

- Disefio emocional. Hace referencia a todos aquellos aspectos del disefio que
crean lazos con el usuario que van mas alla de lo racional.

- Disefio sensorial. Es un campo de interés actual para muchos disefiadores con
el fin de desarrollar productos que Ileven implicitos nuevas cualidades visuales
(colores, materias y formas), tactiles, olfativas y sonoras.

- Disefio inclusivo. Considera las necesidades y capacidades de la mayoria de
las personas tanto como sea posible.

- Disefio sostenible. Filosofia de disefio de objetos fisicos de acuerdo con prin-
cipios de sostenibilidad econdmica, social y ecoldgica.

- Disefio abierto. Cuando el objeto disefiado puede ser modificado sustancial-
mente por el usuario final, de tal manera que el disefiador, de manera cons-
ciente, no finaliza el objeto.



1.2.2. Arte, disefo y artesania.

André Ricard (1985, p.129) establece una diferenciacion entre el arte y el
disefio a partir de la utilidad, y nos dice:

El disefio es esa disposicion creativa natural de que dispone el hombre
para crear con sensatez las cosas utiles que necesita. El arte puro es un
modo de expresion, una suerte de metalenguaje que comunica sen-
timientos y emociones a través de los sonidos, de las formas o de las
grafias. De tal manera que, cuando en una obra humana detectamos
utilidad practica, esta ya no es considerada arte. Del mismo modo, pero
a la inversa, ocurre con el disefio. A partir del momento en que una
obra no posee la cualidad esencial de la utilidad, ya no es posible consi-
derarla obra de disefio. Y todavia mas, en la medida en que esa utilidad
sea mas necesaria y eficaz se considerara que dicha obra es poseedora
de un buen disefio. Asi entendido, resulta evidente el papel decisivo que
desempefia el disefio en el logro de una mejor calidad de vida, calidad
que podria medirse en funcion de la calidad de disefio de las cosas que
conforman el entorno.

En el siguiente texto, en formato entrevista, Joan Costa (2005) recrea una
ficticia conversacion sobre arte y disefio. En ella se hace patente que, siendo
ambas disciplinas creativas, es la funcion ultima de la obra la que determina
en qué campo podemos clasificarla.

“—¢El disefio es arte?

—No, querida. Disefio es disefio.

—No me negaras que el arte y el disefio tienen mucho en comun...
—También tu y yo tenemos mucho en comun, pero somos diferentes.
Lo que tenemos en comun pertenece a la especie. Pero lo que define
nuestra identidad como individuos tnicos e irrepetibles no es lo que
tenemos en comun, sino justo lo que nos es propio psicoldgica y cultu-
ralmente. La Teoria de la Forma ya nos ensefi6 que la percepcion asocia
lo que se parece. Pero cuando vas mas alla de la percepcion en busca
de un conocimiento, y encuentras una sola diferencia, entonces sigue
observando y descubriras mas y mas diferencias. Las Unicas semejanzas
entre arte y disefio son puramente formales. Pero La Gioconda y la
marca de Mercedes son algo mas que formas.

—Pues no deben ser muy diferentes, porque hay artistas que hacen
disefio y disefiadores que hacen arte.

—Uno puede hacer muchas cosas distintas, pintar un cuadro, disefar
un cartel, cocinar y jugar al ajedrez. Lo esencial de tu pregunta no es
la persona que hace la cosa, sino la cosa que hace esta persona: jarte
o disefio? O mas exactamente: lo que interesa es la naturaleza de esas
cosas.

—Tu diras lo que quieras, pero hay disefios que tienen valores artisticos
innegables.

—Lo artistico no es el arte. Leonardo, Van Gogh o Picasso no son
artisticos. El adjetivo artistico estd ligado al acto de la creacion. Pero
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estamos hablando de sustantivos y con mayuscula: Arte y Disefio. Des-
confia del adjetivo artistico cuando se aplica a algo que no es arte. Pero
desconfia también del disesio como adjetivo: muebles de disefio, ropa
de disefio, peluquerias de disefio o drogas de disefio.

—Entonces, si hablamos de arte, ;tenemos que pensar en belleza, en
una cierta poética?...

—La belleza o la poética es lo que a menudo es la razén de la obra
de arte. La belleza, o incluso la fealdad, es al arte lo que la estética es
al disefio. Pero una estética funcional. El disefio no es arte pero vive
de ¢l porque se alimenta de sus diferentes estéticas. De ahi vienen las
confusiones.

—Pues yo comparo disefio con Kandinsky, Klee y Mondrian.

—¢.Y por qué no con Rubens, El Greco o Griinewald?

—Pues porque no tienen nada que ver.

—ijComo que no! ¢No hablamos de arte?

—Si pero no del arte clasico.

—Entonces tu pregunta esta mal formulada o plantea un falso proble-
ma. En cualquier caso, ¢a qué arte te refieres? Si lo que piensas es si
el disefio es arte postimpresionista, o expresionista, o informalista, o
surrealista, entonces la pregunta todavia tiene menos sentido.

—Pues vamos a darle la vuelta. ;Bacon, el cubismo, una performance y
una instalacion son arte?

—Si. Son expresiones distintas de lo esencial.

—.Y qué es lo esencial?

—Lo esencial es que el arte se hace preguntas y el disefio soluciona
problemas. El cubismo, la abstraccion no son experimentos, son cues-
tionamientos sobre la vida, el mundo, nuestras ideas sobre todo esto, la
sociedad, los valores, la mente humana.

—¢Preguntas sobre la mente?

—Si, sobre la naturaleza humana. Tu sabes que la geometria, la mate-
matica, el espacio y el tiempo no estan en el entorno, sino en nuestro
modo de percibirlo y de concebirlo. Estan en nuestro cerebro. El arte
cubista proyecta formas mentales en la representacion pictdrica del
mundo. Y estas formas son geométricas porque salen de dentro, no
estan afuera. Los pintores divisionistas o puntillistas tuvieron una intui-
cion genial sobre la naturaleza de la luz, de la visién y de la percepcion
del color. Cuando Kandinsky, Klee o Mondrian cierran los ojos a la
realidad externa y miran hacia adentro, su lenguaje plastico es la forma
pura (el signo absoluto como decia Walter Benjamin), la geometria, el
color puro, el signo grafico, el punto, la linea. En la Naturaleza no hay
lineas ni contornos, pero si estan en la naturaleza del signo, el dibujo
y la escritura.

—Decir signo, dibujo y texto es hablar de disefio.

—Hablo de grafismo, que no es lo mismo. Grafismo es el universo de lo
grdfico, 1o que los griegos llamaron graphein cuando encontraron, en
la mano humana, la raiz comun del dibujo y el escrito.

—Por eso hablamos de arte grafico.

—Es bien cierto que hay arte grdfico y también diseiio grdfico. El



primero es el dibujo y el grabado de las Bellas Artes. El seqgundo es
la praxis que nacié con la imprenta gutenberguiana, el dibujo de los
tipos de letra, la composicion de la pagina impresa (por cierto, con la
proporcion durea o el nimero de oro, que definian la arquitectura de la
pagina impresa, es decir, una sintesis de la geometria y la matematica:
cosas mentales). Después vino el cartel, que ya no estd emparentado
con el dibujo sino con la pintura. Que no es el mundo de la linea
sino de la mancha. Luego vendria la Bauhaus en pleno industrialis-
mo, que convirtié la praxis artesana del disefio al rango de disciplina.
Arte grafico y disefio grafico tienen en comun el graphein, es decir, el
origen, que no es otro que la mano que traza. Pero uno sigue siendo
arte y el otro disefio.

—Siguiendo tus razonamientos sobre las diferencias, también podria-
mos afiadir que el diseflador trabaja para un cliente que le paga y juzga
su trabajo.

—Es asi, pero solo hasta cierto punto, porque también grandes artistas
eran pagados ya fuera por donantes, mecenas o cortesanos. Lo que es
esencial aqui no es que el disefiador reciba dinero por su trabajo, lo cual
es justo, sino que quien le paga, su cliente, le impone el objetivo, el fin,
la funcién de lo que ha de hacer e incluso lo que debe conseguir. No
le dird como debe hacerlo (este es el campo de libertad del disefiador),
sino qué debe hacer para lograr el objetivo de su cliente.

—Ya, el artista es libre. Nadie le impone un objetivo. Esto enlaza con lo
que decias sobre la funcion del disefio, que es resolver problemas.
—Asi es. El disefio no tiene otra ideologia que la eficacia.

—Bueno, pero imagino que Goya queria ser eficaz...

—La eficacia es el objetivo del pragmatismo, no del arte. El disefiador
grafico busca la eficacia en la solucion de un problema de comunica-
cion, igual como el disefiador industrial busca la eficacia en un proble-
ma de funciones.

—El objeto industrial también comunica.

—Pero su funcion primera y esencial no es comunicar. Y si es comunicar
la funcién primera y esencial del mensaje grafico. Un objeto no es un
mensaje. Y si decimos que un objeto como unas tijeras o un zapato
comunican es porque todo lo que es visible, toda forma, significa.

—Si el disefio es comunicacion, el arte también es comunicacion, del
artista con el publico.

—Y hablar por teléfono también es comunicacion. Pero insisto. Lo
esencial no es que todo lo que percibimos comunique, cada cosa a
su manera, sino qué es lo que se estd comunicando. Y sobre todo,
para qué. El diseflador quiere seducirte para que compres un producto,
para meter una marca en tu cabeza, para que votes a un candidato o
para que no te extravies por los laberintos de monstruosos aeropuertos
como el de Madrid Barajas. Estas son funciones del disefio, que bien
poco tienen que ver con el arte, porque el artista no se conforma al
mundo, sino que se le opone.

—Sin embargo, los disefiadores no han cesado de preguntarse si el
disefio es arte, por qué, entonces?
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—Yo veo en esta fijacion del diseflador grafico una parte de nostalgia
histdrica. El artista nunca se pregunta si eso que esta haciendo sera
disefio. Tampoco los otros profesionales del disefio cuando disefian
una cafetera, un tractor o un frigorifico, se preguntan si acaso estan
haciendo arte. Esto tampoco se lo plantean Calvin Klein o Toni Miro.
Y veo aqui otro signo, un tanto freudiano, que revela la frustracion de
muchos disefiadores graficos, que empezaron sofiando con ser artistas
y han acabado siendo operadores. Pero siguen empefiados en meter el
arte en su trabajo como sea, y hablan de arte final y de direccion de
arte ;Por esnobismo, o por consolarse?

—Palabras...

—En el mundo del disefio, que es un mundo de simbolos, las palabras
son fundamentales. La palabra disefio estd muy connotada del disegno
del Renacimiento italiano, que significa, como queria Vasari, el Dibujo,
el padre de nuestras tres artes: Arquitectura, Escultura y Pintura. Por
el contrario, la palabra design es mas precisa. Corresponde claramente
al industrialismo nacido en Inglaterra, a la cultura técnica, que es la
nuestra nos guste o no.

—Dime, ¢cuando nace el arte?

—En la prehistoria, con el sentimiento simbdlico de sapiens, que no
sabia lo que era arte.

—.Y el disefio?

—En el Renacimiento germano-italiano. Nace como grafismo con la
imprenta gutenberguiana, o sea, a través de un medio técnico de pro-
duccion. Y se consagra como disefio con la Bauhaus, en plena revolu-
cion industrial. El disefo (design) es hijo de la economia de produccion.
—No sé si me has convencido, pero me has dado mucha materia para
pensar.”

Entenderemos las diferencias y similitudes entre disefio, arte y artesania me-
diante sus definiciones, técnicas de produccion y caracteristicas asociadas.

Arte es la actividad o producto realizado por el ser humano con una finalidad
estética o comunicativa, a través del cual se expresan ideas, emociones o, en
general, una vision del mundo, mediante diversos recursos plasticos, linglisti-
cos, sonoros o mixtos. Para que produzca la funcion comunicativa en el arte es
imprescindible que este sea contemporaneo a la época en la que es realizado.
Otra de las caracteristicas aplicables a esta disciplina es la ausencia de la
funcion practica: las obras artisticas estan concebidas para transmitir ideas,
sentimientos o emociones.

Si continuamos con la definicion de artesania, podemos decir que es toda
técnica manual creativa para producir individualmente bienes y servicios. Para
muchas personas, la artesania es un término medio entre el disefio y el arte.
Para otros es una continuacion de los oficios tradicionales, en los que la es-
tética tiene un papel destacado, pero el sentido practico del objeto elaborado
es también importante. El artesano y el artista son duefios de su obra, no asi
el disefiador, que no suele ser poseedor de los derechos intelectuales de esta.



El trabajo artesanal esta ligado a la tradicion: es un oficio que se transmite de
manera oral y que utiliza técnicas que han pervivido a generaciones, aunque es
cierto que la produccion se ha adaptado a las nuevas tecnologias. El artesano
crea bienes de consumo con los recursos de los que dispone localmente para
un consumidor con el que comparte ubicacion fisica. Esto suele dar lugar a
productos tipicos de determinadas zonas geograficas que, en las zonas mas
turisticas, pueden devenir en souvenirs.

Utilizado habitualmente en el contexto de las artes, ingenieria, arquitectura
y otras disciplinas creativas, disefio se define, como hemos visto en apartados
anteriores, como el proceso previo de configuracion mental, pre-figuracion, en
la busqueda de una solucion en cualquier campo. Disefiar es una tarea com-
pleja, dinamica e intrincada. Es la integracion de requisitos técnicos, sociales
y economicos, necesidades bioldgicas, con efectos psicolégicos y materiales,
forma, color, volumen y espacio, todo ello pensado e interrelacionado con el
medio ambiente que rodea a la humanidad. De esto ultimo se puede despren-
der la alta responsabilidad ética del disefio y los disefiadores a nivel mundial.

Si establecemos una comparacion entre artesania y disefio podemos destacar
los siguientes puntos:

- La artesania es la madre del disefio. Algunos disefiadores encontraron su
referente principal en el trabajo artesanal, como Morris para el Arts & Crafts.

- El'artesano es también un profesional de la forma util. También hace objetos.
Su taller no deja de ser una industria con ciertas maquinas (tornos, moldes,
prensas, etc.)

- El disefiador es un artesano que ha evolucionado ante la aparicion de nuevas
necesidades y técnicas surgidas de la llamada Revolucion Industrial. Debe ser
consciente de que hace cultura y mira al objeto como un hecho cultural.

- El artesano trabaja inconscientemente en la cultura de los objetos pero sin
tener la cultura como una bandera ideoldgica.

- Se pretende diferenciar entre un objeto industrial y artesano segun el por-
centaje de intervencion manual.

- El disefiador hace un proyecto, mientras que el artesano hace correcciones a
lo largo del proceso de produccion.

- El artesano tiene la total autoria de su obra y la realiza €| totalmente.
- Un disefiador interviene solo en la confeccion del disefio y no realiza perso-

nalmente el objeto, que se encomienda a otros. Es mas, si el objeto es comple-
jo, solo se encarga de una parte de un proyecto multidisciplinar.

1.1.2. ARTE, DISENO Y ARTESANIA.

7. LIZAN, Diego. Botijos. 2017.

8. MARTINEZ, Alberto, SERRANO, Hector,
MARTiNEZ, Raky. Botijo La Siesta. 2009. Es
una jarra blanca de terracota que combina
la apariencia de la clasica botella de agua
de plastico PET con las ventajas del botijo
tradicional.

9. Botijos artesanales. 2016.
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Al establecer el mismo paralelismo, en este caso entre disefio y arte, extraemos
estas conclusiones:

- En las raices originales y profundas del disefio estaba el funcionalismo y la
maxima de que lo que funciona es bello, y por consiguiente el preocuparse por
la estética es una cuestion banal.

- Como el artesano, el artista es el autor y el ejecutor de su obra, la obra del
disefiador la ejecutan los demas. La obra de un artista tiene un valor muy su-
10. Miniaturas de la torre Eiffel perior al coste del material y del tiempo invertido. El disefiador, sea como sea
pagado -sueldo fijo, proyecto de disefio o un porcentaje- tiene un beneficio
muy inferior al coste del producto.

- La produccion artistica es Unica o en series cortas limitadas y numeradas. Las
series industriales son muy grandes y pretenden un gran nimero de ventas.

- El artista goza de independencia. El disefiador esta sometido por fabricante
y usuarios.

- El artista no tiene por qué vincular lo que hace con el uso o funcionamiento.
Busca la expresion de sus ideas o sentimientos. Se suele decir que el artista
busca /o bello.

- Segun Camus "El artista no explica, denuncia”.

- El objeto disefiado es un hecho cultural, que no es ajeno al arte, que es un
acto cultural.

1.3. Ambitos de aplicacion del disefio

Existen distintas clasificaciones acerca de los ambitos de aplicacién del disefio,

entre ellas de la Joan Costa (1992), que establece tres areas esenciales: disefio
medioambiental, disefio industrial y disefio grafico.

I. Ambitos del Disefio. Clasificacion de
COSTA (1992). Se centra en el campo de

aplicacion, la naturaleza del producto DISENO DEL DISENO DISENO

disefio y el tipo de destinatario [ usuario. MEDIO AMBIENTE INDUSTRIAL GRAFICO
Comprende el urbanismo,  Abarca la planificacion de Comprende la comunicacion
la arquitectura y el los objetos de uso, obtenidos lingiiistica (tipografia) y
interiorismo. por un proceso industrial. la comunicacién icdnica

(ilustracion y fotografia) por
medio de la imprenta.
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DISENO DEL
MEDIO AMBIENTE

DISENO
INDUSTRIAL

DISENO
GRAFICO

El producto final es

siempre tridimensional.

El producto final es siempre
tridimensional.

El destinatario final es su
usuario y ello comporta
actos energéticos.

El destinatario es usuario y
consumidor, ello comporta
actos energéticos.

Constituye el marco
que soporta el disefio
industrial y el disefio

grafico.

Ciertos objetos pueden ser
objetos y medio ambiente,
por ejemplo, un semaforo o
un autobus. Los objetos se
ubican en el medio ambiente
y son promocionados a
través de los mensajes, que
son el resultado del disefio

grafico.

El producto final es casi

El destinatario es receptor
y ello implica el registro
perceptivo y la conducta
reactiva.

Se aplica a la informacién:

disefio de libros, grafismo
publicitario, embalajes,
sefialética, etcétera. Es un
vehiculo fundamental de
la comunicacion acerca
de la identidad, las ideas,
los productos y el medio
ambiente.

El curriculo de los Estudios Superiores de Disefio, ha de ser requlado por el Real
Decreto 633/2010, de 14 de mayo (BOE del 5 de junio), establece las cuatro
especialidades que son objeto de estos y que vamos a considerar los ambitos
de aplicacion principales del disefio: Disefio Grafico, de Interiores, de Moda y
de Producto.

Segun esta disposicion, se define al disefiador grafico como un creador cuya
actividad tiene por objeto la utilizacion del lenguaje grafico para generar men-
sajes y comunicar contenidos de naturaleza diversa con diferentes medios y
para los distintos canales de comunicacion. Los campos de actuacion en los
que principalmente desarrolla su actividad son:

- Identidad corporativa y visual

- Disefio editorial

- Produccion grafica

- Disefio de envases y embalajes

- Direccion de arte en publicidad

- Disefio audiovisual

- Grafismo en television

- Disefio multimedia

- Disefio de interaccion, disefio web
- Disefiador ambiental: grafica y comunicaciones aplicadas al espacio
- Disefio de material didactico

- Investigacion y docencia

1.3. AMBITOS DE APLICACION DEL DISENO
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El disefiador de interiores es un profesional capaz de analizar, investigar y
proyectar, dirigir equipos de proyectos y de ejecucion de obras de disefio de
interiores, asi como actuar como interlocutor directo ante las administracio-
nes publicas en el ambito de su profesion. Los ambitos principales en los que
desarrolla su actividad son:

- Vivienda y disefio de los espacios interiores para el habitat

- Disefio de espacios comerciales y de ocio

- Disefio de espacios administrativos

- Disefio de espacios culturales, educativos y ludicos

- Disefio de espacios efimeros

- Rehabilitacion de viviendas

- Paisajismo y disefio de espacios publicos

- Gestion empresarial de actividades creativas.

- Disefio de los espacios interiores de los distintos sistemas de transporte

- Gestion de obras, mediciones, presupuestos y prevencion de riesgos en el
ambito del disefio de interiores

- Direccion de obras en el ambito del disefio de interiores

- Investigacion y docencia

El disefiador de moda es un profesional capaz de configurar material y formal-
mente los productos de disefio textil y de la indumentaria en distintos ambitos,
atendiendo las necesidades y las tendencias del mercado, de creatividad, de
innovacion y su viabilidad técnico-productiva, econdmica, medio-ambiental
y sociocultural. Los ambitos principales en los que desarrolla su actividad son:

- Disefio de moda e indumentaria

- Investigacion de tendencias

- Estilismo

- Direccion artistica

- Vestuario teatral y cinematografico

- Disefio de complementos

- Disefio textil

- Disefio y gestion de imagen corporativa

- Gestion empresarial de actividades creativas

- Disefios personalizados o corporativos

- Disefio de moda e indumentaria para actividades especificas

- Figurines

- Sastreria y confeccion a medida

- Disefio, investigacion y desarrollo de nuevos conceptos, materiales, aplica-
ciones y productos

- Investigacion y docencia

El disefiador de producto es un profesional capaz de proyectar, analizar, inves-
tigar y determinar las propiedades y cualidades fisicas, asi como los valores
simbdlicos y comunicativos que han de caracterizar sus producciones, defi-
niendo la forma, la configuracion, la calidad, el funcionamiento, el valor y
la significacion estética, social y medioambiental de las mismas. Los ambitos
principales en los que desarrolla su actividad son:



- Disefio de envases y embalajes

- Disefio de calzado

- Disefio de juguetes

- Disefio de electrodomésticos

- Disefio de mobiliario para el habitat

- Disefio de mobiliario de oficina

- Disefio de elementos urbanos

- Disefio de lluminacion y luminarias

- Disefio en el ambito de la automocion

- Disefio de herramientas y accesorios

- Disefio de producto ceramico

- Disefio de sanitarios y griferia

- Disefio para la artesania

- Disefio para condiciones especiales

- Disefo textil

- Menaje

- Disefio de sistemas

- Gestion del disefio

- Desarrollo de producto

- Disefio, investigacion y desarrollo de nuevos conceptos, materiales, aplica-
ciones y productos

- Investigacion y docencia

1.4. Principales referentes del disefio

En este apartado haremos un breve repaso a las principales corrientes que, en
el ambito del disefio, marcaron un hito durante todo el siglo XX, bien sea por la
utilizacion de los materiales y tecnologias que fueron surgiendo, por suponer
una ruptura estilistica o formal, o por proponer nuevas soluciones funcionales.
En general, se mostraran ejemplos que puedan servir al estudiante para cons-
truir su propio imaginario visual.

1900-1910

En los albores del siglo XX, una serie de avances tecnol6gicos tuvieron gran
transcendencia para la sociedad de la época. El motor de combustion interna,
el motor eléctrico y los rudimentos de la telecomunicacion permitieron a los
fabricantes aspirar a unos niveles de eficacia impensables hasta el momento.
Los articulos que antes se hacian de forma manual podian ahora fabricarse
mas rapido y con un coste inferior gracias a las maquinas, por lo que los pro-
cesos artesanales quedaron relegados. Las maquinas también revolucionaron
el entorno doméstico y, con la llegada de la radio, el teléfono y la television,
cambio totalmente la comunicacion en el trabajo y el hogar.

ARTS & CRAFTS
Surgido durante la época victoriana, el movimiento Arts & Crafts dejo un legado
que calaria hondo en el siglo XX. La principal preocupacion de sus figuras

1.4. PRINCIPALES REFERENTES DEL DISENO
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11. MORRIS & CO. Papel para guardas de
libros. 1887.

12. GUIMARD, Hector. Entrada de metro de
Paris. 1900.

13. MOSER, Koloman. Purkersdorf Chair.
1903.

32

mas destacadas consistia en que, en la era de las maquinas, a los fabricantes
parecia importarles mas la cantidad que la calidad.

El disefiador y tedrico mas influyente fue William Morris. Su empresa, Morris
& Co., produjo una amplia variedad de articulos: mobiliario, vidrios de colores,
papeles pintados, telas y ceramica. Para Morris, las artes y los oficios eran igual
de importantes y, en sus disefios, combind las técnicas de los artesanos con las
de los artistas. Las obras del Arts and Crafts se caracterizan por las referen-
cias goticas y medievales. Aunque el movimiento se inicié en Gran Bretafa,
también tuvo su implantacion en Europa y América.

ART NOUVEAU

A principios de 1900, el Art Nouveau, el movimiento que dominaria la primera
década del siglo y que surgio a partir del Arts and Craftsy del Esteticismo del
siglo XIX, ya se habia arraigado. Sus exponentes estaban mucho mas dispues-
tos que sus colegas del Arts and Crafts a utilizar tanto nuevos materiales como
la produccion en serie. Aunque también se inspiraron en el pasado, participa-
ban de un entusiasmo por el futuro que los distancio del movimiento anterior.
El nombre deriva del que el marchante de arte Samuel Bing puso a su galeria,
L’Art Nouveau, inaugurada en Paris en 1895. Un gran numero de importantes
disefiadores de toda Europa expusieron alli sus obras. Aunque el Art Nouveau
evoluciond de forma distinta en muchos paises, su organico y fluido estilo
resulta facil de reconocer. La caracteristica dominante es la curva, que re-
cuerda a la que traza la correa de un latigo en el aire y que influye tanto en la
forma como en la decoracion de la superficie del objeto.

SEZESSION

Joseff Hoffmann fue una de las figuras mas destacadas del grupo de artis-
tas y arquitectos vieneses denominado sezession. Aunque la mayor parte de
las obras del grupo respondia a las caracteristicas del Art Nouveau, el estilo
de Hoffmann se inclinaba por una decoracion mas geométrica. La sezession
publicd su propia revista, Ver Sacrum, y organizaba exposiciones regulares para
mostrar el trabajo de diversos artistas internacionales.

WIENER WERKSTATTE

En 1903, Hoffman formé la Wiener Werkstétte junto con Koloman Mosser.
Esta asociacion de talleres debe mucho a los gremios del Arts and Crafts. La
Wiener Werkstdtte se dedico a la creacion de bellas joyas, objetos de metal,
telas, mobiliario y también a la arquitectura. Sus disefios se encontraban a
medio camino entre el Art Nouveau decorativo y los criterios de austeridad que
empezaban a influir en la forma de los objetos.

PINTURA AUSTRIACA

Gustav Klimt cre6 un puente entre el Art Nouveau y las Bellas Artes. Sus pin-
turas suntuosamente decoradas, con grandes parcelas de dibujos planos y un
empleo abundante de tonos dorados, se basaban claramente en la tradicion de
la Sezession de Viena. Aunque conocemos bien la imagineria fabulosa de Klimt
y sus retratos de mujeres fatales o misticas, es posible que nos sorprenda saber



que el artista se formo igualmente en la moda. Con su compafera Emilie Floge,
que dirigia uno de los salones de costura mas conocidos de Viena, cred vestidos
reforma, que descendian desde los hombros a modo de saco y que las mujeres
llevaban sin corsé. De este modo participod del movimiento revolucionario que
sorprendié por aquél entonces a la Viena artistica y burguesa. Fotografiando
sus modelos para una revista, Gustav Klimt se convirtio en el primer fotdgrafo
de moda de la historia.

1910-1920

DE STIL

A medida que el siglo avanzaba, los disefiadores se fueron alejando de la es-
tética artesanal para acercarse a la industrial. En 1917 un grupo de pintores,
arquitectos, disefiadores y fildsofos holandeses formé un colectivo llamado De
Stijl (El Estilo). Este grupo, que se aparto de las formas orgénicas aplicadas a la
arquitectura y el disefio, practicaba un lenguaje visual que expresara la nueva
estética de la maquina empleando Unicamente una paleta de colores limitada
y formas y lineas geométricas. De todas las obras, tal vez la silla roja y azul de
Gerrit Rietveld, que data de 1918, sea la que se aproxima mas a estos objetivos.
Este mueble, construido con piezas de madera fabricadas en serie y acabadas
en maquina, carece de cualquier decoracion superflua. La influencia de De Stijl
se extendio por toda Europa, sobre todo entre los constructivistas de Rusia y la
Bauhaus de Alemania. Pertenecian a este movimiento Vilmos Huszar, Antony
Kok, Piet Mondrian, Jacobus Johannes Pieter Oud y Theo van Doesburg.

NACIMIENTO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA: AEG

En 1903 Peter Behrens fue nombrado director artistico del fabricante eléctrico
aleman AEG. La empresa habia reconocido la necesidad de unificar su disefio.
La estandarizacion, asi como la posibilidad de intercambio entre las piezas que
Behrens facilito, resultaron cruciales para el éxito de AEG. Procuré que todos
los elementos de la empresa, desde la arquitectura hasta la publicidad, tuvie-
ran rasgos comunes. De esta forma, AEG contd con una imagen corporativa,
idea que otras empresas seguirian en el futuro. Behrens coincidio en su trabajo
para AEG con las personalidades mas vanguardistas, como Walter Gropius,
Mies van der Rohe y Le Corbusier. Su obra ha influido enormemente, tanto en
el disefio industrial, como en el debate entre arte y tecnologia.

BAUHAUS

La Staatliche Bauhaus (Casa de la Construccion Estatal) o simplemente la
Bauhaus, fue la escuela de disefio, arte y arquitectura fundada en 1919 por
Walter Gropius en Weimar (actual Alemania) y cerrada por las autoridades
prusianas -en manos del partido nazi- en el afio 1933. La Bauhaus sento las
bases normativas y patrones de lo que hoy conocemos como disefio industrial
y grafico: puede decirse que antes de la existencia de la Bauhaus estas dos
profesiones no existian como tales, fueron concebidas dentro de esta escuela.
Sin duda, la escuela establecio los fundamentos académicos sobre los cuales
se basaria en gran medida una de las tendencias mas predominantes de la
nueva arquitectura moderna, incorporando una nueva estética que abarcaria
todos los ambitos de la vida cotidiana: "desde la silla en la que usted se sienta
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14. Gustav Klimt und Emilie Flége. 1900-05.

15. RIETVELD, Gerit. Silla red and blue. 1917.
La silla original tenia un acabado natural,
posteriormente fue pintada con la paleta de
colores primarios del De Stijl: negro, gris y
blanco. Sin embargo, mas tarde fue cambiada
para parecerse a las pinturas de Piet Mondrian
en 1918.
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DIE AUSSTELLUNG
DER ALLGEMEINEN
ELEKTRICITATS-
GESELLSCHAFT
BEFINDET SICH IN
EINEM BESONDEREN i
GEBAUDE GEGENUBER
DER KAISER WILHELM
GEDACHTNISKIRCHE

g

16. BEHRENS,  Peter.  Identidad
corporativa de AEG, 1909.

17. Ballet  Triadico, OSKAR

Estrenado en Stutgart en 1992. Museo

Reina Sofia.

18. VAN ALEN, W. Puerta del edificio Chrysler.

1930. New York.
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hasta la pagina que estd leyendo” (Heinrich von Eckardt). Dada su importancia
, las obras de la Bauhaus en Weimar y Dessau fueron declaradas como Patri-
monio de la Humanidad por la Unesco en el afio 1996. Siendo director Ludwig
Mies Van der Rohe, la escuela sufri6 por el acosante crecimiento del Nacional
Socialismo, debido a que la ideologia de la Bauhaus era vista como socialis-
ta, internacionalista y judia. El régimen nazi cerrd la escuela. Muchos de sus
alumnos y profesores, entre ellos el mismo Walter Gropius, como refugiados, se
instalaran finalmente en Estados Unidos para sequir constituyendo sus ideales.

1920-1930

En la influyente Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Mo-
dernes, celebrada en Paris en 1925, el arquitecto suizo Le Corbusier disefié uno
de los pabellones y lo bautizé con el nombre de L'Esprit Nouveau, que seria
considerado como modelo del Movimiento Moderno: sus paredes blancas y
desnudas, la estructura de cemento y los grandes paneles de vidrio queda-
ban unificados por una geometria austera. El interior estaba decorado con un
mobiliario corriente y poco pretencioso, incluido el sillon Thonet de madera
curvada. Sin embargo, la exposicion no se recuerda tanto por el funcionalismo
de Le Corbusier como por el aspecto del resto de obras expuestas en los demas
pabellones, ya que el término Art Déco se acufid alli.

ART DECO

Las influencias de este movimiento provienen del constructivismo, cubismo,
futurismo, del propio Art Nouveau, del que evoluciona, y también del estilo
racionalista de la escuela Bauhaus. Se inspira en los descubrimientos arqueo-
l6gicos en el antiguo Egipto, entre ellos la tumba de Tutankhamon en 1922, y
los ballets rusos de Diaghilev (que actuaron por primera vez en Paris en 1909)
y los cuadros cubistas de Picasso y Braque. El Art Déco no fue unicamente un
movimiento de disefio, sino un estilo compartido por varios artistas. Los rasgos
representativos de esta estética son la interaccion de formas geométricas, es-
tampados abstractos en zig-zag, en forma de V y rayos de sol, reproducidos
en bellos colores, asi como el empleo de bronce, marfil y ébano. No se trataba
de un estilo solo al alcance de los mas ricos, ya que los materiales nuevos y
baratos, como la baquelita, eran adaptables y populares. En la arquitectura, la
utilizacion de vidrio tintado y cromo hicieron posible un interiorismo Art Déco
a un precio relativamente bajo. En Nueva York, el maximo exponente de la
arquitectura Art Déco es el edificio Chrysler creado por William Van Alen. Este
rascacielos transmite el glamour del Art Déco tanto en su decoracion como en
sus formas exteriores e interiores. Los pinaculos semicirculares se revistieron
de acero para crear superficies blancas brillantes que recuerdan al platino.
Muchos disefiadores que se hicieron famosos con sus productos Art Nouveau
se adaptaron a la nueva moda.

LA MODA DE LOS ANOS VEINTE

En la segunda década del siglo, el charlestdon se convirtié en el primero de los
muchos estilos de baile que arrasaron en EEUU. Dadas las caracteristicas de tan
dinamica danza, los vestidos habian de ser mas cortos para permitir una mayor
libertad de movimiento. Las mujeres jovenes empezaron a cortarse el peloy a



llevar sombreros cloche o boinas. La disefiadora Coco Chanel cred para la mujer
una nueva imagen acorde con su recién descubierta sensacion de seguridad.
Coco Chanel adapto el vestuario de los hombres y abogd por una silueta lisa
y masculina que, a menudo, se acompafiaba de Ilamativa bisuteria, pero dise-
filada por encima de todo para resultar comoda y moderna e irradiar juventud.

SUPREMATISTAS Y CONSTRUCTIVISTAS

En Rusia, un deseo similar al de los disefadores holandeses de De Stijl inspir6
a varios artistas, entre los que se contaba el pintor Kazimir Malevich, quien
se ocupo en su trabajo de encontrar una relacion universal entre las formas
geométricas y el color puro. Su obra, adscrita al Suprematismo, se preocupaba
por la estética y la geometria mas que por la funcionalidad. El movimiento que
responde a esta denominacion fue desbancado por el estilo menos abstracto
de los constructivistas. Estos ultimos, entre ellos los disefiadores graficos El
Lissitzky y Aleksandr Rodchenko, se alejaron de las Bellas Artes y se compro-
metieron a poner el arte al servicio del joven estado socialista.

1930-1940

Desde comienzos de siglo los disefiadores experimentaron con la hidrodinami-
ca y la aerodinamica. A partir de estudios sobre la forma y el movimiento de
peces y pajaros, se descubrid que barcos y aviones podian funcionar mejor si
se suavizaban y redondeaban la proa y el fuselaje. En 1933 apareci6 el primer
avion comercial para el transporte de pasajeros, el Douglas DC1. Era totalmen-
te distinto a sus voluminosos predecesores gracias a su estructura monocasco
carenada, a las alas integradas y a un revestimiento de aluminio que era lo su-
ficientemente resistente como para no necesitar alambres de arriostramiento.

ESTILIZACION ESTADOUNIDENSE (STYLING)

La estilizacion sugeria velocidad, eficacia y, sobre todo, modernidad. Al igual
que el Art Déco, se basa en un imperativo comercial, ya que quedo claro que el
consumidor se sentia atraido hacia la estilizacion de los productos. La primera
prueba clara de ello llegé en 1929 cuando Raymond Loewy rediseiid la mul-
ticopista Gestetner. Hasta entonces, habia sido un tipico ejemplo de aparato
industrial, ya que no se habia pretendido que tuviera un aspecto agradable o
facilitar su utilizacion. Loewy se valié de un modelo de arcilla de tamafio real
y ubico todas las piezas en una carcasa lisa y unitaria. La multicopista gozd
de un gran éxito comercial y, en EE UU, los disefiadores empezaron a aplicar
la estilizacion a una amplia gama de aparatos de uso doméstico. Sin embargo,
no siempre la modificacion de los productos daba como resultado una mayor
eficacia real, a veces no cambiaba mas que la carcasa, que era la que otorgaba
un aspecto de mejora técnica inexistente en la practica.

SWEDISH MODERN

En Escandinavia surgio un estilo que gozaria de su mayor popularidad durante
los afios cuarenta y cincuenta. El término Swedish Modern se referia a las
obras presentadas en la Feria Internacional de Nueva York de 1939. El aspecto
de las obras ofrecia una sensacién natural, organica y flexible, influido por la
tradicion escandinava y la busqueda de un disefio a escala humana.
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19. Gabrielle  Chanel vestida con wuna

mariniérey pantalones. 1929.

20.EL LISSITZKY. Cartel para exposicion
USSR. 1929.
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21. LOEWY, RAYMOND. Boceto conceptual
para Studebaker Avanti. 1963.

22. Dior's New Look in Vogue. Vestido
y camisa de Dior con sombrero de
SCHIAPARELLI.  Fotografia de SERGE
BALKIN. Vogue de 1 de abril de 1947.

23.LE CORBUSIER. Pabellén Philips para la
Expo Universal. 1958.
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1940-1950

La Segunda Guerra Mundial tuvo consecuencias importantes para el disefio
y la fabricacion industrial, pues los paises implicados limitaron rapidamen-
te el empleo de materias primas y muchas fabricas se pusieron al servicio
del ejército. En 1941, Gran Bretafia introdujo un plan de funcionalidad en un
intento de racionar el empleo de los pocos recursos existentes. El uso de alguno
materiales, como la plata y el aluminio, quedd totalmente restringido, o bien
su obtencidn resultaba imposible. Incluso, los tintes para telas habian de ser
aprobados por el Programa de Funcionalidad. El empleo del plastico cambio
significativamente la estética de los objetos. En 1942, Earl Tupper introdujo
los envases ligeros con tapa de polietileno, los Tupperware. Uno de los avances
mas destacados fue la utilizacion del plastico para la fabricacion de sillas. Los
pioneros fueron los disefiadores norteamericanos Charles y Ray Eames.

NEW LOOK, DIOR

La primera coleccion que Christian Dior presentd en Paris en 1947 resulto
sumamente reconfortante. Las mujeres, ansiosas por abandonar las austeras
prendas de los tiempos de guerra, aceptaron encantadas el New Look que po-
tenciaba su feminidad. Sin embargo, los metros de tela necesarios para con-
feccionar este tipo de atuendos resultaban muy dificiles de conseguir, debido
al racionamiento aun vigente en Europa. Aunque en un principio no fue del
agrado de todas las mujeres, este estilo acabd por popularizarse con rapidez
y los fabricantes se afanaban en crear prendas parecidas a las de Dior, pero
usando menos tela.

1950-1960

El infierno que supuso la Segunda Guerra Mundial dio paso al viento gélido
de la Guerra Fria entre el capitalismo de Estados Unidos y el comunismo de la
Unidn Soviética. El enfrentamiento entre los dos sistemas politicos quedo plas-
mado en el programa espacial: la frenética carrera entre las dos superpotencias
para liderar la exploracion del espacio. La ciencia, los viajes espaciales y la
ciencia ficcion llegaron a convertirse en una obsesion. Los motivos cientificos,
asociados con la modernidad, aparecian por doquier.

ESTILO INTERNACIONAL

Se conoce como Estilo Internacional un conjunto de arquitecturas que com-
parten las caracteristicas formales mas puristas del Movimiento Moderno y, en
menor medida, las funcionalistas. Se caracterizd, en lo formal, por su énfasis
en la ortogonalidad, el empleo de superficies lisas, pulidas, desprovistas de
ornamento, con el aspecto visual de ligereza que permitia la construccion en
voladizo, por entonces novedoso. También se avino a una homogeneidad de
materiales, presididos por el hormigdn armado, con el que se crearon amplios
espacios interiores con similitudes en varios edificios. Las caracteristicas no
formales ni materiales, como el compromiso con el progreso y el sentido de la
serializacion como modo de poder mejorar la vivienda de la clase baja, no se
consideraron.



1960-1970

El poder de la publicidad condujo al nacimiento del consumo de masas. Los fa-
bricantes se percataron del poder adquisitivo de la poblacion juvenil y empeza-
ron a crear productos dirigidos especificamente a ese mercado. Una combina-
cion de nuevos materiales, nuevas formas, nueva tecnologia y nuevos colores,
rivalizaron por captar la atencion de esos jovenes acomodados. Este hecho se
manifesto en todas las areas del disefio: en la industria automovilistica, con el
nacimiento del Mini (1959); en la moda, con la aparicion de la minifalda y en el
disefio grafico con los pésteres dificilmente legibles de Wes Wilson. Aparecie-
ron infinidad de disefios de muebles radicales: el danés Verner Panton produjo
su silla apilable de plastico moldeado, de color rojo brillante.

PSICODELIA

Cuando se habla de psicodelia suele aludirse a una modalidad artistica muy
concreta: el arte psicodélico, sobre todo pictérico y musical, que se desarroll6
a partir de los afos cincuenta del siglo pasado. Este tipo de arte se caracte-
riza por evocar las vivencias propias de la experiencia psicodélica: sinestesia,
alteracion de la percepcion del tiempo y del sentido de la identidad, empatia,
etcétera. La psicodelia alcanza su apogeo en la sequnda mitad de los afios
sesenta y primera de los setenta. Es uno de los componentes mas notorios
de la contracultura, pues ofrece una via de escape de los limites impuestos a
la conciencia y a la vida diaria por el sistema dominante. A partir de enton-
ces, pierde notoriedad y va siendo desplazada por otras corrientes culturales,
aunque su influencia persiste en multiples manifestaciones contemporaneas,
siendo especialmente obvia en la publicidad, el videoclip, el cine y la musica
psicodélica de vocacion underground.

POP ART

El Arte Pop fue un importante movimiento artistico del siglo XX que se carac-
teriza por el empleo de imagenes de la cultura popular tomadas de los medios
de comunicacion, tales como anuncios publicitarios, comic books, objetos cul-
turales «mundanos» y del mundo del cine. El arte pop, como la musica pop,
buscaba utilizar imagenes populares en oposicion a la elitista cultura existente
en las Bellas Artes, separandolas de su contexto y aislandolas o combinandolas
con otras, ademas de resaltar el aspecto banal o kitsch de algun elemento
cultural, a menudo a través del uso de la ironia. El arte pop y el minimalismo
son considerados los ultimos movimientos del arte moderno y por lo tanto
precursores del arte postmoderno, aunque se les llega a considerar como los
ejemplos mas tempranos de este.

1.4. PRINCIPALES REFERENTES DEL DISENO

24. FRANCK, Kaj. Mushroom bowl. Mushroom
bowl. década de 1960.

25. WILSON, Wes. Cartel para concierto de
Grateful Dead. 1967.
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JASPER JOHNS. Three Flags  1958.
Whitney Museum of American Art.

SOTTSASS, Ettore. Lampara Tahiti, disefio
para Grupo Memphis. 1981.

WESTWOOD, Vivienne. Coleccion Pirate.
1981.

1970-1980

POSTMODERNISMO

El objetivo del Posmodernismo era popularizar lo intelectual y hacerlo accesi-
ble. Los exponentes de este estilo tomaban libremente elementos de la histo-
ria que después recreaban en sus obras, reelaborando el color, la textura o el
material, a menudo como una parodia ingeniosa de la fuente original. Aunque
muchos de los posmodernistas eran italianos, se trata de un movimiento au-
ténticamente internacional. Entre sus principales figuras se encuentran Ettore
Sottsass, Ricardo Bofill, los arquitectos estadounidenses Robert Venturi y
Denise Scott Brown.

1980-1990

Los avances tecnoldgicos produjeron cambios muy relevantes en la penultima
década del siglo XX. La era de los ordenadores habia llegado definitivamente
para quedarse y se utilizaban programas cada vez mas complejos en muchos de
los procesos del disefio de productos que tradicionalmente se habian dibujado
o hecho a mano. La nueva tecnologia ofrecia también a los disefiadores gra-
ficos numerosas posibilidades de manipular la composicion y la reproduccion
de la imagen. El término aldea global comenzo a utilizarse cuando la nueva
tecnologia hizo posible la comunicacion inmediata con, virtualmente, cual-
quier parte del mundo. Los aparatos de fax se introdujeron en las oficinas y
los modemsy el correo electronico permitieron a los usuarios comunicarse de
forma barata e instantanea a través del ordenador.

PUNK

A finales de los setenta, Gran Bretafia contempld la aparicion de un nuevo y
agresivo estilo callejero, el punk, que influiria, con formas menos radicales, en
el disefio grafico, en la moda y en la cultura de los afios 80. En el mundo de la
moda, la coleccion Pirate, de Vivienne Westwood de 1981 tradujo la estética
punk a una moda apta para ser vendida en las principales tiendas de todo el
pais y supuso el renacimiento de la moda britanica en el panorama interna-
cional. El punk tuvo una gran influencia en el disefio grafico de nueva ola,
ejemplificado en Gran Bretafia por las polémicas cubiertas para los discos de
los Sex Pistols de Jamie Reid y por la revista i-D de Terry Jones. Buena parte de
la impactante estética de este movimiento resulta evidente en los muebles de
Ron Arad y los disefios industriales de Daniel Weil.



1.5. Propuestas de trabajo
PROPUESTA 01

Tras la lectura de los textos propuestos y el debate sobre las distintas defini-
ciones de disefio seguin autores expuestos en el tema, el alumno elaborara un
texto propio. En este, ademas de resumir los principales puntos aportados por
todos y cada uno de los tedricos, se afiadira un breve texto original en el que
exponga su propio punto de vista.

PROPUESTA 02

Tras dividir al alumnado en tres grupos, que adoptaran los roles de artistas,
disefiadores y artesanos, crearan un prototipo de objeto propuesto por el pro-
fesor siguiendo los procesos de fabricacion o manufactura de cada una de las
disciplinas estudiadas.

1.4. PRINCIPALES REFERENTES DEL DISENO
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2.1 Introduccion

Este tema tiene como objetivo, en primer lugar, definir los aspectos del lengua-
je del objeto que determinan su apariencia, su adecuacion funcional al uso o su
adecuacion a los requerimientos comunicacionales y/o simbolicos. Para ello, el
disefiador proyecta bajo unos parametros, aspectos o magnitudes (dimension)
de caracter practico, formal o simbédlico. Determinar las caracteristicas forma-
les, funcionales y simbdlicas de un disefio nos ayudara a establecer un analisis
que dara respuesta a las preguntas icomo es?, ipara qué sirve?, icomo funcio-
na?, icomo esta hecho? y ;como esta inserto en la estructura sociocultural?

En segundo lugar, definiremos las caracteristicas principales del concepto de
formalismo, funcionalismo y estilismo que incitan al desarrollo de piezas o
artefactos en un momento histérico determinado y bajo unas necesidades so-
cioculturales concretas.

La importancia de la forma, funcion o el caracter simbolico de un objeto,
sefiala la relacion entre disefio y sociedad industrial, que viene determinada
por la creacion y el desarrollo de las cosas que configuran el medio en el que
vivimos. Refiriéndose al disefio y su relacion directa en contacto con el usuario,
André Ricard (2017, p. 141) nos sefala:

"Este es, de hecho, el territorio que se le ha atribuido al disefio en el con-
texto industrial. Un papel, no obstante, importante, pues es por su forma
externa que nos relacionamos con las cosas. El disefio no trata la forma
por la forma, sino que la define en funcion de la utilidad que habra de
aportar. Su papel no es el de embellecer las novedades tecnoldgicas, ni
tampoco maquillar con aires viejos las viejas cosas conocidas. Lo que pre-
tende es dotar a unos y a otros de la configuracion mas indicada para que
mejore su funcion Util, es decir: su servicio y su relacion con quien las use.”

La relacion del objeto con el usuario contempla tanto su funcion practica como
su funcidn simbodlica. A través del lenguaje del objeto podremos dilucidar como
estas funciones condicionan nuestra vida, nuestras costumbres y, en conse-
cuencia, nuestro comportamiento. Asimismo, también desvelan el trabajo sis-
tematico del disefiador, que trata de entender el momento histérico, cultural y
tecnoldgico que le toca vivir.

2.1. INTRODUCCION
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OBJETOS

|

TIPOLOGIAS
PRODUCCION

N

OBJETOS OBJETOS
ARTESANALES INDUSTRIALES

NS

TIPOLOGIAS
FUNCION

/N

OBJETOS OBJETOS OBJETOS
UTILITARIOS DE ARTE TECNICOS

N

objetos de interés
comercial, "objetos
vendibles” (productos)

objetos de
interés social

objetos de
vanguardia

I. Esquema de las distintas tipologias de los
objetos segun su produccion y funcion.
Este esquema ha sido generado a partir de
las distinciones establecidas por AQUILES
GAY y ROBERTO BULLA (1996).
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2.2. El lenguaje de los objetos

“No es solo el lenguaje de las palabras el que nos habla, también las
cosas lo hacen con aquel que hace uso de sus sentimientos. El mundo
esta lleno de creacion, de mimica, de semblantes; de todas partes se
cursan a nuestros sentidos las sefales de las formas, de los colores, de
la atmosfera.”

(Sloterdijk, P., 1983, en Biirdek, 1994, p. 179)

Antes de comenzar a describir los factores que intervienen en el lenguaje de
los objetos, debemos definir el término objetoy, para ello, tendremos que dis-
tinguir también entre objeto y cosa. Seguin la RAE (2017), el término objeto se
define como cosa, que significa objeto inanimado, por oposicion a ser viviente.
Si nos quedamos con las definiciones de la RAE una piedra es un objeto y una
cosa. Esta distincion entre cosa y objeto la acota Aquiles Gay (2007, p. 231):
“[...] Los objetos no son cosas naturales, sino productos del hacer humano.
Desde nuestra optica, una piedra, una rana o un arbol, no son objetos, sino
mas bien cosas, pero pueden convertirse en objetos si se las promueve a una
categoria utilitaria, estética, simbdlica, etc."

En su obra El disefio en la vida cotidiana, John Heskett (2002, p. 56) define el
término objeto de la siguiente manera:

"El término objeto se utiliza para describir un amplio conjunto de arte-
factos tridimensionales que encontramos en las actividades cotidianas en
entornos tales como el hogar, espacios publicos, trabajo, escuelas, lugares
de entretenimiento y sistemas de transporte. Abarcan desde piezas de fina-
lidad Unica y simple, como un salero, hasta mecanismos complejos, como
un tren de alta velocidad. Algunos son expresion de la fantasia humana,
otros de la alta tecnologia”

Aquiles Gay y Roberto Bulla(1996, p. 21) nos definen el término como:

“[...] objeto es toda materialidad producida por el hombre para un fin deter-
minado, siempre que no estructure el habitat urbano fijo, aunque si puede
formar parte del mismo (quedan asi excluidos, por ejemplo, los espacios
inmuebles construidos para ser habitados, que son producto de la arqui-
tectura y la ingenieria). Esto no excluye que los objetos puedan estructurar
la utilizacion del espacio habitable”.

Por otra parte, si hablamos de la funcion de los objetos, podemos distinguir
diferentes tipos (Gay y Bulla 1996, pp. 24-25): en un primer grupo estarian los
objetos utilitarios (preconcebidos y construidos para satisfacer una necesidad
determinada); los objetos de arte (hechos con una finalidad expresiva); los
objetos de culto (los asumidos como simbolo); los objetos técnicos (objetos
artesanales que no entran en la categoria de objetos tecnoldgicos); los objetos
tecnologicos (abarca desde simples utensilios hasta avanzados dispositivos,
herramientas o maquinas). Dentro de los objetos utilitarios se encuentra el



grupo de los llamados objetos de interés comercial, objetos que corresponden
a las exigencias de mercado, objetos vendibles (corrientemente llamados pro-
ductos).

En un segundo grupo estarian los objetos de interés social, que satisfacen la
demanda de necesidades sociales (actividades administrativas, educacionales,
hospitalarias...). Finalmente, podemos hablar de un tercer grupo, los objetos
de vanguardia, impregnados de un cierto estilismo, en los que sobre todo se
prioriza su valor de signo sobre su valor de uso. En este campo, el disefiador de
actua con un criterio de adelantamiento con respecto a lo vigente, y proyecta
objetos que se comercializan en circulos de élite como consecuencia de pautas
socioculturales. Debemos aclarar que en los objetos de uso cotidiano, en oca-
siones, también se prioriza el valor de signo sobre el valor de uso.

Si hablamos del modo de produccion, tendremos que distinguir también entre
los objetos artesanales y los objetos industriales, como hemos visto en el tema
anterior. Aquiles Gay (1996, p. 25) los distingue del siguiente modo:

"En los primeros, los artesanales, la concepcion y la ejecucion marchan
acompasadamente y no pueden separarse completamente, el artesano es
el ejecutor y responsable de ambas. En los segundos, los industriales, la
concepcion o el disefio es una operacion independiente de la fabricacion
del producto, lo que no implica que el disefiador se desentienda de la
fabricacion”.

El autor también distingue dentro de los objetos industriales, los objetos de
disefio y objetos de produccion:

“Los objetos de disefio son aquellos objetos industriales cuya fabricacion
esta precedida por un proceso sistematizado, que denominamos disefio, a
cargo de una persona competente (el disefiador industrial) cuyo producto
es el proyecto, materializado a través de un variado sistema de representa-
ciones (planos, maquetas). Los objetos de produccion son objetos también
producidos industrialmente, pero que no han sido preconcebidos con una
metodologia sistematizada de disefio. Todo objeto industrial nos comunica
el nivel de disefio y, salvo excepciones, es posible comprobar en los objetos
de produccion graves contradicciones que conspiran en su funcionalidad
frente a los objetos de disefio.”

Asimismo, Aquiles Gay y Bulla (1996, p. 233) plantean un cuadro enmarcado
dentro del campo de la estética describiendo los aspectos mas relevantes del
mundo de los objetos en tres categorias: artesania, arte y disefio industrial.
Reproducimos dicho cuadro a continuacion (figura I1).

2.2. EL LENGUAJE DE LOS OBJETOS
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Esquema de las distintas tipologias de
los objetos segun sus aspectos mas
relevantes, AQUILES GAY y ROBERTO
BULLA (1996).

cultural

ARTESANIA ARTE DISENO INDUSTRIAL
Motivacion Satisfacer inquietudes Satisfacer inquietudes  Satisfacer demandas de
personales y/o nece- personales y expresar-  la sociedad, expresan-
sidades o deseos de la seatravésdelaobra  doseen laobra
comunidad
Deseo Reproducir la realidad y Reproducir yfo inter-  Actuar sobre la realidad
lo imaginario pretar la realidad buscando mejorar la
calidad de vida
Finalidad Producir objetos para ser ~ Producir obras para Fabricar objetos para
usados o eventualmente  ser contempladas ser usados
contemplados
Consumidor El pueblo Minorias selectas Las masas y nichos de
mercado
Contenido Popular. Es un simbolo Individualista Modelador de una

cultura estética de
masas

Condicionantes

Factores regionales y
actitud empirica

Factores estéticos y
simbolicos

Factores funcionales,
estéticos y simbolicos

Produccion Manual, pequefias series  Manual, normalmente  Industrial en serie
0 pieza Unica pieza Unica
Vinculacion Con la cotidianidad Con la excepcionalidad  Con la cotidianidad, la

moda y la tendencia

Requerimientos

Habilidad manual.
Sensibilidad

Habilidad manual
Sensibilidad
Especulacion
intelectual

Razonamiento. Sensi-
bilidad. Planificacion
tecnoldgica. Especula-
cion intelectual

Actividad

Imitacion, copia, creacion

Creacion

Investigacion, creacion

Los aspectos planteados por el autor nos ayudan a tener una vision global de
las diferencias que se establecen en las tres disciplinas y apelan, tanto a las
necesidades, la produccion y la fabricacion, como a su finalidad o motivacion.

Si tenemos en cuenta que las distintas tipologias de objetos Ilegan al usuario
o consumidor por medio de sus funciones, deberiamos distinguir igualmente
entre su finalidad y su uso. Para ello nos podemos referir a dos tipos de fun-
ciones: las de caracter practico y las de caracter comunicativo. La interaccion



entre los intereses de los disefiadores y usuarios establece el punto de partida
para constituir su funcion. Para concebir el disefio de un producto cuya fina-
lidad sea de caracter practico, el disefiador tendra en cuenta aspectos tales
como la ergonomia, el uso, la tecnologia... En este caso el disefiador tendra en
cuenta las necesidades del usuario.

Por el contrario, si a la hora de disefiar un producto el disefiador prioriza el
significado del objeto, sustentado por pautas culturales y funcion de una mul-
tiplicidad de factores: forma, proporcion, armonia, textura, color, experiencias
visuales..., el disefiador estara mas preocupado por la idea que por el usuario.
Es ahi donde comienza a desarrollarse la funcién comunicativa del producto,
basada en su significado y su estética. El disefio es la combinacion de concep-
cion técnica y vision estética dentro de un marco sociocultural (Gay y Bulla,
1996, p. 12).

Para hablar de significado debemos referirnos a la semidtica -la teoria de los
signos—-, que se ocupa del proceso de comunicacion. Los tres elementos de esta
ciencia son: un emisor, una sefial y un receptor. Segun Gudrun Scholz (1989)
“Todo objeto es signo o portador de significado en sus distintas funciones. Los
objetos llevan consigo informaciones, reflejan determinados usos, son signos
de una determinada posicion social y de un nivel cultural determinado. La
dimension semidtica de los objetos abarca, desde las indicaciones ligadas a
las funciones, hasta el simbolo independiente, que a su vez puede contener los
mas diversos significados y de contenido.”

La forma actual de la teoria de los signos, tal y como se aplica en disefio, ha
estado marcada por dos direcciones en la historia de su desarrollo (Biirdek,
2007, p. 135):

- la semidtica, que surgio de las ciencias lingiiisticas,
- la semidtica en el sentido actual de la palabra, cuyos origenes se han de
buscar en el pragmatismo norteamericano.

Son diferentes los autores que han contribuido al estudio de esta disciplina en
sus dos direcciones, de los cuales Biirdek destaca las figuras de mayor impor-
tancia:

- CHARLES SANDERS PEIRCE (1839-1914), quien desarrolld la teoria del sig-
nificante y el significado. Peirce acentud el caracter relativo de los signos, es
decir, estos existen solo en la relacion entre un objeto y un intérprete. Califico
a esta relacion como de tres componentes, o triadica. Peirce empled el con-
cepto de representacion, es decir, la nocion de que algo responde a otra cosa,
o se trata intelectualmente como si fuera esa otra cosa. Por ejemplo, la luz del
semaforo en rojo hace las veces de un policia que detiene el trafico.

El disefio tiene que ver a menudo con los signos representativos, aunque en
ocasiones se diferencie entre signos directos e indirectos (las funciones in-
dicativas remiten de forma directa a las funciones practicas y las funciones
simboélicas de forma indirecta a referencias socio-culturales).

2.2. EL LENGUAJE DE LOS OBJETOS

PRODUCTOR
DE SIGNOS

OBJETO QUE
DEBESER —
DENOTADO

INTERPRETE

lll. Signo-objeto-intérprete segun
PEIRCE.
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T Semdntica
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OTROS
SIGNOS

\Prcjgmdtica

INTERPRETE
USUARIO

IV. Seméntica-sintaxis-pragmatica segun

MORRIS.

FUNCIONES
INDICATIVAS

FUNCIONES

FUNCIONES
DIRECTAS

FUNCIONES
s PRACTICAS

. FUNCIONES
TEORICAS

FUNCIONES
s SIMBOLICAS

"\ FUNCIONES
ESTETICAS

V. Tipologia de las funciones
segun MUKAROVSKY.
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- CHARLES WILLIAM MORRIS (1901-1979), quien establecio la semidtica
como una disciplina formal publicando en 1971 sus escritos sobre la teoria
general de los signos. En su obra programatica Foundations of the Theory of
Signs (1938), diferencio tres dimensiones semioticas:

- la dimension sintactica (las relaciones formales entre los signos y su
correspondencia con otros signos);

- la dimension semantica (relacion entre los signos y los objetos, o sea su
significado);

- la dimension pragmatica (la relacion entre los signos y los usuarios de
estos, 0 sea sus intérpretes).

Morris desarrolld, a partir de esta relacion triadica, las tres dimensiones de la
semidtica: sintaxis, semantica y pragmatica.

- JAN MUKAROVSKY (1891-1975), el lingliista checo Mukarovsky analizo las
funciones estéticas de las obras de arte que, seguin su opinion, debian ser cla-
sificadas en relacion a fendmenos sociales. El punto principal de su plantea-
miento semiotico de la estética es la sustitucion de la idea de la belleza por
la idea de la funcion. Haciendo uso de la deduccion, desarrollé una tipologia
de las funciones (1942). En ella se remitio expresamente al estructuralismo,
es decir, no dejo de entender en todo momento la jerarquia de las funciones
existentes como un proceso dinamico.

La teoria de los signos nos ha ayudado a entender, interpretar o crear signos
que definen la expresion de un objeto y su significado.

“[...] Los disefiadores transmiten mensajes a los consumidores. Manipu-
lan formas, gestos, materiales, texturas, interaccion y otros elementos del
disefio para transmitir consciente e inconscientemente un mensaje al con-
sumidor. [...] Para crear un disefio exitoso que transmita un mensaje con-
tundente al consumidor, [el disefiador] debe comprender las pasiones del
consumidor. Solo entonces, podra usar sus habilidades para manipular los
elementos del disefio y crear un producto que tenga éxito en el mercado”
(Buchner, 2005, p. 102).

“La forma externa de las cosas materiales, es decir, su configuracién mor-
fologica conjunta, que contiene los diversos componentes exigidos por la
funcion-util, emite también un mensaje visual que dice cosas e influye en
la apreciacion global de lo que es. La investigacion semiotica ha revelado
que no solo existe significacion en donde hay sistemas constituidos, nor-
malizados para comunicar. Las cosas dicen cosas. No se puede ignorar o
descuidar ese mensaje visual instantaneo que emiten". (Ricard, 2017, p.
149).
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2.2.1. Dimension sintactica, pragmatica y semantica

Actualmente, el disefio es considerado como una actividad que tiene en cuenta
distintos factores que garantizan que el objeto disefiado responda a diferentes
criterios y exigencias en funcion de su dimension pragmatica, semantica y sin-
tactica. En el caso de que un objeto fuera disefiado sin tener en cuenta una de
estas dimensiones, o hubiera un gran desequilibrio entre estas, la solucién del
proyecto no responderia correctamente a un buen planteamiento de disefio.

El filosofo y cientifico C. S. Peirce (1991) define las tres dimensiones como:

SINTACTICA

Se llama sintaxis a la parte de la semiotica que estudia las relaciones de los
significantes entre si.

- Coordinacion/coherencia.

- Gramatica-Lenguaje.

- Relacion de un signo con otro a partir de...

PRAGMATICA

A la parte de la semiotica que se encarga de estudiar las relaciones entre sig-
nificantes y usuarios se le llama pragmatica y, en efecto, estudia el empleo de
los signos por los seres humanos en sus diferentes maneras de relacionarse.

- Signo-Intérprete o sujeto.

- Experiencia.

SEMANTICA

La parte de la semidtica que estudia las relaciones entre significantes y signifi-
cados es la semantica. Se llama asi a la rama de la lingliistica que se ocupa de
estudiar el significado de las palabras, los enunciados y las oraciones.

- Relacion del signo con objeto.

- Ser/entidad.

- Significado-Lenguaje.

Por otro lado, los objetos cumplen con diversas funciones a lo largo de su vida
util en la existencia cotidiana del consumidor. De acuerdo con Lébach (1981),
se sefialan tres funciones que los objetos de disefio tienen y cuya jerarquiza-
cion estara determinada precisamente por el enfoque que el disefiador preten-
da darle al objeto:

- Funcion practica, la cual tiene que ver con las relaciones entre un objeto
y un usuario que se basan en efectos directos organico-corporales fisio-
l6gicos.

- Funcion estética, la cual trata sobre la relacion entre un objeto y un
usuario en términos de percepcion, definiéndola también como el aspecto
psicologico de la percepcidn sensorial durante el uso.

- Funcion simbdlica, la cual esta determinada por todos los aspectos espi-

rituales, psiquicos y sociales de uso.
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El estudio de los signos que identifican la relacion entre significado, su relacion
con el significante y, por ultimo, su relacion con el usuario, facilita la lectura
del objeto y su analisis. Debemos entender dichos signos para diagnosticar si
se trata de un buen o mal disefio. Se alcanza un buen disefio cuando es posible
separar lo estético de lo funcional, cuando lo bello resulta atil y lo util bello.

2.2.2. Funciones del lenguaje

Cuando se habla del lenguaje del objeto incluimos las relaciones hombre-pro-
ducto transmitidas por los sentidos; este lenguaje del objeto se divide, a su vez,
en funciones estético-formales, funciones indicativas y funciones simbdlicas
(Biirdek, 2002).

A continuacion mostramos el esquema y las definiciones que nos ofrecen
Beatriz Garcia y Francisco Javier Pastor en Manuales de disefio 4. Disefio de
producto (1998), donde se determinan las caracteristicas de las distintas fun-
ciones del lenguaje del objeto de producto: funciones indicativas, simbdlicas y
estético-formales.

FUNCIONES DEL

PRODUCTO

FUNCIONES PRACTICAS FUNCIONES DEL LENGUAJE
DEL PRODUCTO

|

USUARIO  — —— PRODUCTO

FUNCIONES FUNCIONES FUNCIONES
INDICATIVAS SIMBOLICAS ESTETICO - FORMALES
Delimitacion Semiotica Factores emocionales
Contraste Factores cognoscitivos

Factores intelectuales
Factores fisico-psicoldgicos

Estructuras superficiales
Formacion de grupos
Contraste de color
Orientacion

Solidez

Estabilidad
Versatilidad
Ajustabilidad

Manejo

Precision

Relacién con el cuerpo
humano




FUNCIONES INDICATIVAS

Las sefiales en disefio se remiten siempre a las funciones practicas de un objeto,
es decir, visualizan sus funciones técnicas. De este modo, las interacciones
entre materiales, construccion, manejo y rendimiento técnico son también as-
pectos importantes de las funciones indicativas.

Las funciones indicativas acentuan el valor de uso de los objetos para el com-
prador. Dichas funciones permiten, ademas de una visualizacion del manejo,
una ponderacion consciente de las diferentes funciones del objeto.

“Un producto es siempre un signo, y es parte de la calidad del producto
el hecho de que él mismo sefialice lo que es. El disefio de los productos
debe establecer, junto a la calidad técnica y a la calidad de uso, una cua-
lidad comunicativa, a saber, hacer el producto transparente, inteligible,
razonable, también en lo que concierne a su origen, acabado, materiales,
construccion y uso. Un producto verdaderamente bueno se muestra tal y
como es." (Aitcher en Biirdeck, 1994, p. 125).

Los autores establecen los siguientes aspectos:

Delimitacion: Establecer la delimitacion de un entorno a indicar. Puede reali-
zarse por medio de superficies rehundidas, por ejemplo.

Contraste: Se pueden obtener sefiales mediante la generacion de formas
opuestas. Una tecla, o un botdn, se convierte en un elemento importante, ya
que representa un contraste claro con el resto.

Estructuras superficiales: Una superficie pensada para empufar el objeto se
puede visualizar mediante el tratamiento rugoso de ese sector.

Formacion de grupos: La formacion de grupos distintos facilita el manejo y
acrecienta la complejidad.

Contraste de color: El empleo de contrastes de color o de intensidad puede
reforzar todavia mas el efecto anteriormente mencionado.

Orientacion: En objetos como herramientas o electrodomésticos se puede
hacer uso de la orientacion para visualizar su manejo. Esta orientacion, por
ejemplo hacia el usuario, puede llegar a influir en el concepto global del disefio.

Solidez: Viene determinada por tres aspectos: la posicion del centro de gra-
vedad, la accion de las diversas fuerzas y el tamafio de la base de apoyo. Estos
puntos se pueden manifestar visualmente como sefales.

Estabilidad: También en relacion a la puesta en practica y representacion de
las sefiales de las leyes fisicas y técnicas. La estabilidad estructural implica
ademas de la fuerza de gravedad, otras relaciones de fuerzas, y se emplea
sobre todo en objetos técnicos como edificios, aunque también en muebles o
herramientas.

2.2.2. FUNCIONES DEL LENGUAJE

KODAK. Video camara  Kodadk's
Playsport. 2011.

. SENSA. Boligrafo Sensa Cooper Metal

Pen. 2010.

NINTENDO. Consola portatil Game Boy.
1989.

APPLE. Ordenador iMac de Apple. 2016.
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LAUDA, Giovanni, DONEGANI, Dante.
Ldmpara pared Luxy. D&L Studio. 2003.

FONESTAR. Amplificador estéreo
Fonestar AS-30RUB. 2017.

APPLE. Detalle de Smartphone iPhone
X de Apple. 2018.

KEYSTONE. Silla ergonomica Keystone.
2016.

Versatilidad y ajustabilidad: Los objetos que han de satisfacer exigencias
practicas cambiantes deben mostrar sefiales de versatilidad. Se trata también
de poder fijar una nueva posicion, es decir, de ajustar el objeto en una direccion
determinada. Las modificaciones de los objetos pueden tener lugar de distinto
modo, gradualmente o de forma continua. Existen tres direcciones de movi-
miento: radial (rotula), traslacional (telescopio) o radial-espacial (articulacion
esférica).

Manejo: Los elementos de mando son solo problemas de detalle en el disefio
de objeto. En muchos casos —-en concreto en los aparatos electrénicos- son
el Unico lugar donde se verifica una relacion hombre-objeto. Los elementos
de mando deberian indicar al usuario el modo de empleo del aparato y estar
disefiados de forma tal que fuera visible su posibilidad de accionamiento (girar,
deslizar, presionar...).

Precision: Es la visualizacion de las funciones practicas reales, de hasta qué
punto son exactos y hasta qué punto se afinan determinados objetos. Son
caracteristicas de la precision, entre otras, la finura de las estructuras, lo aris-
tado, las superficies perfectas, la claridad de lineas y bordes o el elevado orden
estético-formal.

Relacion con el cuerpo humano: Aquellos objetos que tienen un contacto
prolongado con el usuario (asientos, asideros) requieren una minuciosa elabo-
racion ergonomica. Por esta razon, es necesario visualizar con una configura-
cion de sefales la relacion con el hombre. No se trata de acomodar el objeto a
una serie de condiciones antropomeétricas, sino de una alusion asociativa. En la
medida de lo posible, hay que evitar delimitar las funciones comunicativas del
objeto por separado. Es mas razonable intentar sopesar en el desarrollo de cada
caso aislado qué sefales quieren acentuarse de forma especial.

FUNCIONES SIMBOLICAS

Los significados simbalicos solo se pueden extraer de un contexto sociocultu-
ral determinado. Las funciones indicativas se orientan hacia el objeto mismo.
En cambio, las funciones simbdlicas funcionan como mensajes de fondo. La
dificultad en la aproximacion a las funciones simbdlicas reside en la falta de
reglas o canones, por ejemplo un diccionario de significados para los objetos.

Desde el punto de vista de la teoria comunicativa del objeto, en las funciones
simbaolicas se reflejan los contextos sociales, socioeconémicos y culturales del
disefio. La dedicacion a las funciones simbdlicas exige ocuparse de los lengua-
jes comunicativos de los objetos correspondientes. Asi pues, en los procesos
proyectuales llegan a hacerse necesarias codificaciones diferentes para los
mercados internacionales. Los usuarios de AUDI en Alemania son un colectivo
conservador de mediana edad. En Estados Unidos es el medio de locomocion
de los yuppies. En México es simbolo de alta tecnologia y forma parte de los
gustos de los empresarios progresistas.
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FUNCIONES ESTETICO-FORMALES
Gudrum Scholz (1989) nos explica el paso transitorio de las funciones indica-
tivas a las funciones estético-formales:

"Los afios 60 han reducido creativamente las formas a su modo, las han
cefiido a sus cuerpos basicos para atender a diversas funciones. El debate
sobre las funciones indicativas de los objetos en el disefio continua lla-
mando la atencion. Desde ahora en adelante, podemos decir que el tema
de las sefales en el lenguaje de las formas en los sesenta fue también la
llamada inconsciente hacia las formas diferenciadas. Entre tanto el debate
sobre las sefales ha llegado a dilucidarse tedricamente tanto, que las
formas ya no se infieren (no son consecuencia) de las funciones, sino que
se han construido en convenciones para estas y se han erigido en signos."

Para el disefiador, sequin Danielle Quarante (1992), la estética del objeto no
puede ser mas que una resultante de la funcionalidad del mismo. Este anhelo
de integracion de la estética en la concepcion de los objetos se encuentra
presente de modo intrinseco durante todo el proceso creativo. Los elementos
que caracterizan la aprehension perceptiva del objeto y que procuran o no una
emocion, que llamamos estética, apelan a factores de diferentes ordenes:

Factores puramente emocionales: Estos factores estan relacionados con la
subjetividad, la relatividad y lo dificilmente mensurable.

Factores cognoscitivos: La sensacion estética esta relacionada con lo que se ™
conoce, con la interpretacion personal de nuestros conocimientos, con nuestra [
cultura. |

B
Factores intelectuales: Satisfaccion l6gica ante la comprension de un objeto, L) :\
ante su buena adaptacion. Satisfaccion que deriva de unas proporciones armo-
nicas o de un juego puramente matematico.

Factores fisio-psicoldgicos: El placer estético depende de la cantidad de
nuestras sensaciones, de los umbrales fisioldgicos de percepcion y de las con-
diciones psiquicas personales.

Estos diferentes factores intervienen con intensidad variable e individualizada
en la relacion que establecemos con los objetos. Los componentes de la estéti-

ca son dificilmente mensurables. Estan relacionados con el gusto, con el placer, 11. FURNMOD. Sofd Club Patchwork
con la sensacion y con multitud de parametros individuales, sociales, culturales Colors. 2011.

e historicos. Es fundamental que el disefiador tome conciencia de la comple-

jidad de los datos psicolégicos. Para ello necesita de herramientas de analisis 12. Jarra de la novia. 1900.

que permitan la aprehension de la riqueza de estos datos y que favorezcan las

disposiciones naturales y personales. La sensibilidad del disefiador, su aprehen- 13. MARQUINA, Rafael. Aceitera. 1961.

sion de las formas, del color y del espacio, enriquecidos por la curiosidad de
buscar valores visuales y culturales, pueden llevar a resultados satisfactorios.
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14. Frutero de plata. Afios 40.

15. ALESSI. Frutero Cesto de alambre 826.
1955.

16. WESSELINK, Jeroen. Frutero modular.
2013.
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2.2.3. Componentes estéticos

La apariencia estética concreta de un objeto industrial, proyectada por el dise-
fiador, y reproducida miles de veces por los medios de produccion, es la misma
en cada ejemplar. A pesar de ello, el objeto actua de forma distinta en distintas
situaciones de la vida, sobre distintos observadores/usuarios (Lébach, 1981,
p. 175). Los componentes estéticos de un objeto son de diversa indole y nos
ayudan a entender cuales son los factores que intervienen en la estética del
objeto, para asi, poder analizar y/o valorar la manera que tenemos de perci-
birlos. Beatriz Garcia y Francisco Javier Pastor (1998) distinguen los siguientes
componentes estéticos del objeto:

Componentes armadnicos: La forma no es la suma de diversos elementos, sino
una funcion con diversas variables. Un objeto es un todo, una composicion
global. Cada elemento pertenece a un todo y se ordena respecto a él. La re-
lacion armonica de los elementos del conjunto depende, por una parte, de la
seleccion permanente de los morfemas de base (lineas, volimenes, planos)
Y, por otra parte, del ordenamiento de estos morfemas, de la unidad ritmica.
Ejemplos: ritmo por repeticion, el nimero de oro (seccion durea), el modulor
(Le Corbusier), el tatami (modulo arquitectonico japonés).

Componentes culturales: Durante largo tiempo se ha relacionado la palabra
estética con la idea del buen gusto y de los canones de belleza. La estética iba
unida al academicismo. Sin embargo, estos principios fueron puestos en tela
de juicio paralelamente al desarrollo de las ciencias sociales, de la psicologia y
de la etnologia. Nuestra percepcion estética es relativa y depende de nuestro
sistema cultural. Nuestra manera de ver y de sentir depende de nuestras cos-
tumbres, de lo que sabemos y de las condiciones que han forjado este sabery
estas costumbres.

Componentes sociales: Determinados objetos quedan vinculados con un
simbolo social. Los ritos, los protocolos, las insignias y la moda pertenecen a
este tipo de codigos. Son signos que determinan la identidad del individuo a
través del objeto, del vestido o del nombre que lleva, le diferencian y le iden-
tifican con un grupo (social, profesional, étnico). El equilibrio entre el valor de
uso y deseo de simbolos es dificil de encontrar. Una sociedad totalmente des-
conectada de sus cargas simbdlicas seria una sociedad muerta, y el disefiador
debe estar atento para descubrir los verdaderos valores indispensables para la
vida de su disefio. Asimismo, se ve obligado a hallar herramientas de trabajo
que le permitan comprender y explicar mejor las fluctuaciones de la dimension
estético-social de los objetos.

Componentes historicos y tecnoldgicos: Existen numerosas interacciones
entre el objeto, su forma, su uso y los imperativos de una época. Los nuevos
materiales permiten nuevas formas. A mediados del siglo XX, la llegada de
materiales plasticos utilizables para objetos de grandes dimensiones ha hecho
posible la creacion de toda una serie de formas nuevas en el campo del mueble.
Si bien las tecnologias no engendran directamente un estilo, si los condicionan
de hecho. En la evolucion de las formas existe un juego incesante de inte-
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racciones entre las técnicas, las formas y las necesidades. En ciertos casos la
técnica es la que ha determinado las formas y las ha obligado a evolucionar
o0 a transformarse. Para el disefiador, la genética de los objetos proporciona
informaciones de doble naturaleza dimensional:

- Horizontalmente, en un momento dado, se descubren morfemas visual-
mente idénticos para objetos cuyas funciones estan aparentemente muy
alejadas. Existen periodos, ciclos y fluctuaciones en la utilizacion de los
vocabularios formales de base.

- Verticalmente, se llega a la reconstruccion de lineas de objetos, com-
parables a generaciones. Desaparecen determinadas lineas de objetos y
reaparecen con otra forma (los patines de ruedas reaparecen bajo la forma
de monopatin), algunos se transforman (mutaciones) y otros evolucionan
lentamente. A través de esta evolucion se sigue el rastro de las referencias
formales y vuelve a encontrarse la nocion de homologia.

Componentes funcionales: La dimension funcional de un objeto es uno de
los factores fundamentales de su estética. La adecuacion forma-funcién se
verifica de modo manifiesto en los objetos utilitarios, moldeados por el uso o
la necesidad, o en los objetos que surgen de calculos puramente matematicos.

“La forma de todos los objetos que utilizamos debe corresponder al uso
que se espera de ellos, en primer lugar porque en el caso contrario se

asocia a su aspecto la impresion de que no efectuan lo que tienen por 17. CROSBIE, Nick. Frutero inflable. 1960.
mision efectuar para la conservacion o para el servicio del ser humano;

en sequndo lugar, porque nos disgusta la contradiccion que descubrimos 18.  IKEA. Frutero Rundlig Bol. 2016.
entre su aspecto y su sentido.” (Vorschule der Aesthelik en Garcia y Pastor,

1998, p. 37).

Aunque a veces jugar con la disyuncion forma-funcion crea juegos que son
aprovechados por los disefiadores para hacer ver el valor mas iroénico de los
objetos.

En la carta de la estética industrial de J. Vienot encontramos dos leyes clara-
mente enunciadas, que pueden guiar esta reflexion:

- Ley de la aptitud al uso y del valor funcional: no existe belleza industrial
mas que en obras perfectamente adaptadas a su funcion (y reconocidas
técnicamente como validas). La estética industrial implica una armonia
intima entre el caracter funcional y la apariencia exterior.

- Ley de armonia entre la apariencia y el uso: en una obra que satisface

las leyes de la estética industrial, siempre existe armonia y nunca conflicto
entre la satisfaccion practica que siente quien la utiliza.
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2.2.4. La lectura del objeto

La adopcion del término lectura se fundamenta en el hecho de considerar a
cada objeto como un sistema de signos que soportan un significado que se
puede interpretar. Los objetos, ademas de responder a una funcion, son por-
tadores de una significacion vy, por tanto, de una informacion. La significacion
implica no solo informacion, sino también un sistema estructurado de signos.
Podemos considerar la lectura de un objeto como un acto de interpretacion de
signos (Gay y Samar, 2007, p. 29).

La lectura de un objeto es un proceso del que se parte de una materialidad con
el fin de abstraer una conceptualizacion. En el disefio de un objeto se parte de
una conceptualizacion con el fin de estructurar una materialidad.

La lectura y el disefio se presentan como caminos inversos y, en ambas direc-
ciones, subyace una metodologia de resolucion de problemas. El proceso de
disefio, las necesidades y los requerimientos planteados permiten confeccionar
el programa de disefo.

En la pagina siguiente (figura. VII), se muestra la tabla en la que Aquiles Gay
(2009, p. 33) plantea una metodologia de lectura y una metodologia de disefio,
dejando sentado que estas metodologias no excluyen otras.

Para mayor entendimiento de la tabla expondremos a continuacion las etapas
de lectura de un objeto tal y como las plantea el autor: “Esta lectura permiti-
ra determinar los aspectos morfoldgico, funcional, estructural y tecnolégicos
propios del objeto, asi como otros valores que posibilitaran inferir los condicio-
nantes que enmarcaron su nacimiento (historico)."



LECTURA DE UN OBJETO

RESOLUCION DE UN
PROBLEMA

DISENO DE UN OBJETO

OBJETO cuyo mensaje se desea
decodificar para determinar, entre
otras cosas: el marco sociocultural
y tecnoldgico en el que surgio, la o
las necesidades que satisfizo, etc. y
ademas ubicarlo historicamente

<----EL PROBLEMA ---->

NECESIDAD que se desea satisfacer
dentro de un determinado marco
socio cultural y en un momento
histérico

[1] Analisis morfoldgico.
La forma.

Reconocimiento del
problema. Enfoque
general

Formulacion del problema y planteo
de los requerimientos (programa de
disefio) [5]

[2] Analisis morfoldgico.

La estructura formal.
Descomposicion en elementos
componentes

Anélisis del problema

Anélisis del problema (formulacion
de criterios y condicionantes)

y busqueda de informacion y
antecedentes (analisis de soluciones
existentes) [4]

[3] Analisis contextual.
Busqueda de los porqués. Analisis
de los aspectos funcionales,
estructurales de funcionamiento y
tecnoldgicos

Busqueda de las variantes
posibles y analisis de los
valores en juego

Busqueda de soluciones
alternativas y analisis de

las variables: funcionales,
morfoldgicas, estructurales y
tecnoldgicas. FACTIBILIDAD (fisica,
econdmica y financiera) [3]

[4] Anélisis comparativo y
relacional.

Andlisis comparativo del objeto
con otros que cumplen la misma
funcion, y de las relaciones del
mismo con su entorno

Evaluacion y seleccion de
las variables y definicion
de las caracteristicas.
Planteamiento de la
solucion

Evaluacion de las alternativas.
ANTEPROYECTO [2]

[5] Reconstruccion del momento
historico.

Determinacion de las variables

que enmarcaron el nacimiento del
objeto, caracteristicas de la época
y reconstruccion del programa

de disefio y el marco tedrico-
referencial

Concrecion de la solucion

Correccion del proyecto.
Especificaciones y prueba.
PROYECTO [1]

Determinacion de LA NECESIDAD

<--—-LA SOLUCION ---->

EL OBJETO

2.2.4. LA LECTURA DEL OBJETO

AQUILES GAY (2009,p. 33).

VII. Esquema de metodologia del disefio,
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[1]

PRIMER NIVEL DE LECTURA

ANALISIS MORFOLOGICO-LA FORMA

Todo objeto, como hecho material, tiene una forma que se aprehende percep-
tivamente y se presenta con una apariencia. Para el observador, la forma de un
objeto sera su apariencia. El fendmeno de aprehension de la forma es complejo
y resultado de multiples condicionantes tanto fisicos como psicoldgicos del
observador. Frente a un objeto, el observador estructura la forma de manera
instantanea a partir de los impulsos que recibe y que impactan sus 6rganos
sensoriales. Estos impulsos los filtra y articula de acuerdo a los esquemas de
aprendizaje que elaboro a partir de su contacto con el medio. La forma es una
totalidad que el observador estructura en funcion de las pautas culturales que
haya interiorizado (la Gestalt ha estudiado ampliamente el fenomeno de la
percepcion, descubriendo leyes que rigen la génesis y el proceso de consolida-
cion de la forma en el observador).

Para el disefiador, la forma es la estancia que le permite expresar el nivel
de pertinencia de lo funcional y lo tecnoldgico. Forma, funcién y tecnologia
son instancias inseparables, cuando se las separa es Unicamente con fines de
estudio.

Este primer nivel de lectura posee un amplio margen de ambigiiedad, de im-
precision. Podemos decir que es precario, ya que la percepcion de la forma esta
cargada de proyecciones por parte del observador y suele ser bastante intui-
tiva. Normalmente es la unica que el gran publico practica y, generalmente,
verbaliza en términos ambiguos (con un léxico muy limitado). Es interesante
para detectar cuales son los componentes o variables del objeto que mas inte-
resan en el escalon intuitivo.

Para analizar la forma, se observa al objeto desde distintos angulos y se anali-
zan los aspectos morfologicos, se buscan las analogias con otras formas, sean
estas naturales, artesanales o industriales, y se establecen escalas. Se analiza
tanto lo visual como lo tactil, lo sinestésico, evaluando las contradicciones que
eventualmente puedan surgir. Conviene dejar constancia de los resultados de
este analisis en un informe escrito y grafico, con la mayor libertad y riqueza
expresiva.

[2]

SEGUNDO NIVEL DE LECTURA

ANALISIS MORFOLOGICO-LA ESTRUCTURA FORMAL

Mediante un proceso de abstraccion, producto de la reflexion sobre lo que se
esta observando, podemos llegar a un segundo nivel de lectura y plantear lo
que llamamos la estructura formal. Este sequndo nivel de lectura exige una
actitud critica y una voluntad razonada. La estructura formal no es un dato que
se obtiene de la simple captacion sensorial, sino que es una construccion inte-
lectual del observador, resultado de un analisis y de una busqueda de las leyes
0 principios que rigen las relaciones de las partes de ese todo que es el objeto.



Al leer un objeto, se deben revelar los aspectos de esa estructura formal que
(como lo sintactico en un texto) nos explicaran la configuracion de las partes
(como estan conectadas). Es decir, la secuencia de unidades (de palabras en
el texto escrito) que posibilitan otro nivel de analisis: el del significado o se-
mantico.

En esta etapa se descompone el objeto en unidades significativas, buscando
establecer las leyes que rigen su estructura morfoldgica, los ejes semanticos.
Se busca determinar: las formas basicas elementales (desde el punto de vista
geométrico) y como se combinan; las soluciones de transicion; las relaciones
proporcionales de cada parte; las leyes geométricas generativas; la existencia
o no de un modulo y, de existir, cdmo se posiciona en el espacio; las soluciones
de apoyo; la existencia de un bastidor portante y un revestimiento (carroceria,
piel,...), o de una estructura autoportante (monocasco); el tamafio y el peso;
las relaciones morfolégicas entre el objeto, o sus partes, y la ergonomia. Es
importante registrar el nivel de relacién entre la estructura morfologica total y
la de cada una de las partes.

El registro de los resultados obtenidos debera involucrar a todos los sistemas
de representacion, simbolicos y analdgicos. En un informe escrito se dejaran
sentados todos los datos pertinentes al objeto. En cuanto al material grafico a
utilizar, podra consistir en dibujos a escala, proyecciones ortogonales, plantas,
cortes y vistas, croquis y perspectivas y/o también maquetas.

[3]

TERCER NIVEL DE LECTURA

ANALISIS CONTEXTUAL

El elenco de datos revelado en el analisis morfoldgico (pasos [1] y [2]) cons-
tituye una materia prima importante para comenzar el analisis de los reque-
rimientos y condicionantes que motivaron la eleccion de las caracteristicas
morfoldgicas, que basicamente son consecuencia de aspectos funcionales, es-
tructurales y tecnologicos.

ANALISIS FUNCIONAL. Corresponde aqui analizar el repertorio de funciones
elementales que el objeto debe cumplir para satisfacer los requerimientos que
motivaron su creacion. Se incluye en este analisis lo operativo, el reconoci-
miento de su modo de uso, de su ergonomia y de su relacion con el usuario y
con el entorno. Se debera analizar la secuencia de todas las manipulaciones
a efectuar con el objeto, conforme a la mision para la que fue proyectado.
La cronologia operativa presenta, en ciertos casos, grandes variaciones y en
otros es casi Unica. Esto implica, algunas veces, cotejar diversas alternativas
buscando la optima.

El criterio de confort revelado en las diferentes secuencias de operaciones se
debera confrontar con el criterio de confort evaluado perceptivamente. El nivel
de confort visual puede ser diferente al que se manifiesta en el plano operativo,
y esto influye en el grado de aceptacion o de rechazo de un objeto. El criterio
de confort esta intimamente relacionado con la escala de valores culturales
vigentes en la época.

2.2.4. LA LECTURA DEL OBJETO
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ANALISIS ESTRUCTURAL Y DE FUNCIONAMIENTO. Aqui se plantea un reconoci-
miento de la estructura del objeto y, de ser necesario, un despiece del mismo, la
confeccion de un listado de componentes, el analisis de estos, la determinacion
de la mision de cada uno y las relaciones existentes, asi como el reconocimien-
to de sus principios de funcionamiento y los aspectos técnico-funcionales. Se
puede efectuar un esquema grafico con simbolos y diagramas adecuados.

ANALISIS TECNOLOGICO. Abarca los materiales y los procedimientos de fabri-
cacion. El analisis de lo revelado permitira determinar los requerimientos que
condicionaron la eleccion de los materiales. Se hara un reconocimiento de las
partes del objeto asi como un analisis de la tecnologia de los materiales y de
los procesos de produccion.

Se buscara establecer una correspondencia entre las posibilidades que ofrece
el material y su aprovechamiento, buscando determinar qué valores se han
tenido en cuenta y en qué grado, y cuales han sido minimizados, tanto desde
el punto de vista estructural como desde el perceptual.

Se determinara si la forma es pertinente a la tecnologia utilizada o corresponde
a propuestas tipicas en otros materiales (por ejemplo: formas vinculadas a la
alfareria subyacentes en propuestas basadas en el uso del metal o del plastico).

[4]

CUARTO NIVEL DE LECTURA

ANALISIS COMPARATIVO Y RELACIONAL

Se trata de un analisis comparativo del objeto con otros que cumplen la misma
funcion y de las relaciones del mismo con su entorno.

Los analisis desarrollados en los pasos anteriores ([1], [2] y [3]) involucran lo
intrinseco del objeto y su relacion con el usuario, configurando lo que llamare-
mos la etapa objetual. El proximo paso es vincular el objeto al entorno global,
lo que implica analizar todos los objetos relacionados con el que es motivo de
lectura.

Un primer gran grupo lo conforman los objetos contemporaneos, similares en
cuanto a su uso, pero que presentan diferencias en lo morfoldgico o en lo
tecnoldgico. Se comparara el objeto con otros equivalentes (anélisis paradig-
matico; analisis de una serie de objetos similares) incluyendo los de distintos
periodos historicos. La revelacion de las diferentes respuestas morfoldgicas o
tecnoldgicas para satisfacer una necesidad derivara en un planteamiento tipo-
l6gico. Los elencos tipoldgicos resultantes seran sometidos a una evaluacion
comparativa buscando registrar coincidencias, oposiciones, conflictos, niveles
de integracion, aspectos formales, operativos, funcionales, estructurales, tec-
nolégicos...

Un segundo grupo o elenco de objetos lo constituyen aquellos que, agrupados
en una familia, estan destinados a satisfacer un conjunto de necesidades o una
funcion. Por ejemplo: la cuchara permite satisfacer una necesidad (comer); la
olla, la sartén, el cuchillo, el tenedor o el plato permiten satisfacer un conjunto



de necesidades (cocinar y comer), o una funcion (alimentarse). En el andlisis
de objetos de una misma familia (analisis sintagmatico) deben relevarse las
variables que los hacen reconocibles como integrantes de un elenco.

Estos elencos deben a su vez someterse a un analisis comparativo con otras
manifestaciones de la produccion humana de la época (arte, arquitectura, mo-
biliario, vestimenta, orfebreria...). El arte, como gran contexto referencial para
todos los campos del disefio y la creacién, nos brinda también el elenco de
pautas que en cada €poca constituyen la vanguardia, el paradigma. Podemos
decir que es una sintesis de interpretaciones de una época, teniendo a menudo
un caracter premonitorio. En lo referente al disefio industrial, y a nuestro objeto
en particular, resulta relevante detectar en el mismo la presencia, manifiesta
o subyacente, de las pautas morfoldgicas y/o perceptivas institucionalizadas
en el arte.

[5]

QUINTO NIVEL DE LECTURA

RECONSTRUCCION DEL MOMENTO HISTORICO Y DEL PROGRAMA DE DISENO
La confrontacion entre la forma, funcion, estructura y tecnologia permite
aproximarse a uno de los objetivos mas conflictivos de la lectura y que esta
vinculado al momento historico de vigencia del objeto. Si el objeto es contem-
poraneo, el lector debera determinar lo esencial y lo secundario, lo fundamen-
tal y lo circunstancial, lo imprescindible (tanto para comunicar claramente su
significado, su uso, como para optimizar su funcion) y lo accesorio (a modo de
adjetivacion). Algunas veces lo segundo tiene igual o mas peso que lo primero,
tanto en la lectura como en la operacion del objeto. Si el objeto pertenece a
€pocas pasadas, el lector debera establecer los niveles de obsolescencia, deter-
minando las variables que conservan su vigencia o, por el contrario, las pautas
culturales que han cambiado o desaparecido.

Los hombres se organizan en virtud de diversas variables: econdmicas (produc-
cion, distribucion, consumo), sociopoliticas (esquemas organizativos, repara-
cion de poderes, aspectos de habitat, etc.) y culturales (manifestaciones rele-
vantes de la cosmovision de la sociedad). Estas variables se institucionalizan
en el lenguaje de los objetos, los cuales, a través de sus valores perceptivos,
nos hablan de como el disefiador las interpretd, y son una sintesis de su vision
de la época. Es decir, los objetos no responden solamente a los imperativos
que consciente y racionalmente deberian satisfacer, sino que tienen también
una carga expresiva que podemos llamar el espiritu de la época. El objetivo de
esta etapa es precisamente, a través de la lectura del objeto, sacar a la luz ese
espiritu de la época.

En este nivel de lectura contamos con los datos basicos que permiten recons-
truir el programa de disefio (listado, ordenamiento, caracterizacion y cuanti-
ficacion de los requerimientos planteados al objeto, idea rectora), el marco
tedrico de referencia y el momento histérico.

2.2.4. LA LECTURA DEL OBJETO
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En la reconstruccion del momento histérico se debera tener en cuenta los
lenguajes significativos de la época vinculados a las diversas manifestaciones
de la produccion humana (arte, arquitectura, ingenieria, ciencia...), asi como
los valores institucionalizados jerarquicamente de la época, que presidieron
las preferencias de la sociedad y se encuentran materializados en los objetos.

Con referencia a un objeto concreto, las diversas etapas de la lectura del mismo
pueden determinar:

Como es (Analisis morfoldgico)

Para qué sirve (Analisis funcional)

Como funciona (Analisis de funcionamiento)

Como esta hecho (Analisis tecnoldgico)

Como esta inserto en la estructura sociocultural (Analisis comparativo y
relacional, reconstruccion del momento histérico y evolucion del objeto en el
tiempo)

2.2.5. Analisis del objeto

Después de exponer el proceso de lectura de un objeto planteado por Aquiles
Gay, procedemos a mostrar la metodologia para el analisis de un objeto de
Bruno Munari (2011, p. 104) quien, en su obra /Como nacen los objetos?
Apuntes para una metodologia proyectual, plantea una ficha de analisis de los
objetos de produccion industrial, a fin de conocer sus ventajas e inconvenien-
tes bajo todos los aspectos.

El autor nos ofrece una lista de elementos a analizar describiéndolos de la
siguiente manera:

NOMBRE DEL OBJETO

No siempre un objeto tiene un nombre adecuado. A veces el nombre es dificil
de recordar, a veces se recuerda el nombre pero no el objeto, a veces el publico
atribuye al objeto otro nombre.

AUTOR

El nombre del autor puede ser util para analizar el objeto de disefio. Al conocer
el método proyectual de un autor, se puede apreciar mejor un objeto. Con
frecuencia, los industriales venden el nombre de un autor mas que el objeto
en si. Muchos productos se venden sin el nombre del autor, y hay objetos que
llevan produciéndose muchos afios y que se venden bien solo porque estan
bien hechos, y no porque hayan sido proyectados por un divo del disefio.

PRODUCTOR

El nombre del productor suele ser frecuentemente garantia de un buen pro-
ducto, cuando la produccién de este industrial esta reconocida como valida.
Lo que no implica, desde luego, que un productor todavia poco conocido no
pueda producir bien.



DIMENSIONES

Un objeto puede tener dimensiones inadecuadas para su funcion, puede ser de-
masiado grande o demasiado pequefio, o demasiado largo o demasiado corto.
Un buen funcionamiento depende también de la manejabilidad de un objeto.

ACABADOS

Si esta pintando, icomo es la pintura: resistente a los golpes y a los roces?
¢Como esta pintado: al fuego o simplemente a pistola, o bien lleva una capa de
resinas epoxicas o de materias plasticas? ¢Las piezas que componen el objeto
estan bien acabadas en todos sus pormenores? ;Cédmo son los tornillos, las
fijaciones, las juntas, las articulaciones?

MANEJABILIDAD

Si el objeto es de grandes dimensiones (Puede trasladarse con facilidad?
¢Cuantas personas hacen falta para trasladarlo? Si es un objeto para llevar,
¢Cémo se coge? ;Como se le da la vuelta, se abre, se pone boca abajo, etc.?

DURACION

¢Los materiales con los que esta construido responden a la duracion decla-
rada? iLas piezas estan solidamente unidas? ;Puede alterarse en condiciones
ambientales particulares?

TOXICIDAD
Si es un objeto para la cocina o un juguete para nifios, iesta construido con
materiales toxicos?, ;o esta pintado con materiales téxicos?

ESTETICA
Modo coherente con el que las partes forman un todo.

MODA (Styling)

Muchos objetos estan producidos para representar un simbolo de bienestar, de
lujo o de clase. Estos no son objetos de disefio, ya que el disefio no se dedica a
estas frivolidades en las que mucha gente se gasta un monton de dinero.

VALOR SOCIAL

El objeto en cuestion, posee también una funcion social de eliminacién o re-
duccion de trabajos pesados o nocivos? (O bien la de aumentar el nivel cultural
y tecnologico de la comunidad?

ESENCIALIDAD

El objeto que se analiza ¢es esencial para su funcion? (No tiene mas elementos
de los necesarios? (Se le han afiadido adornos? iTodas sus partes son indispen-
sables para su funcionamiento?

PRECEDENTES

Puede resultar interesante conocer los precedentes del objeto que estamos
analizando para ver si ha sufrido una ldgica evolucion (por ejemplo, la maqui-
nilla de afeitar). Este conocimiento aumenta nuestra confianza en el objeto.
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