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Políticas europeas: 
el turismo sector estratégico en la 

nueva Estrategia Europea 2020
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¿Por qué es estratégico el turismo 

desde la perspectiva europea? 
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Supone la tercera actividad económica de la 

UE, con más de 2 millones de empresas, 

cerca de 10 millones de trabajadores, 

representa el 5% del PIB europeo, la UE es 

EL PRIMER DESTINO TURÍSTICO 

MUNDIAL…
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1. Importancia económica

504 millones de llegadas internacionales (51%) y un incremento porcentual del 6%, 
Sitúan a Europa como uno de los destinos líderes del mundo.

Europa ostenta la mayor cuota de ingresos por turismo internacional, 333 millones 
de euros, (45% de la cuota total)
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La Estrategia de Lisboa (marzo 2000)

El turismo como “factor de 
crecimiento  y de creación de 

empleo en Europa”
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Título XXII, Artículo 195, El Tratado de Lisboa 
(diciembre 2007)

Otorga por primera vez 
competencias a la UE en 

materia turística
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La Estrategia Europa 2020 (Unión por la innovación) 

Reto: un nuevo impulso para 
Europa a través del 

“crecimiento inteligente”
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La Estrategia Europa 2020 (Unión por la innovación) 

“Crecimiento inteligente”
entendido como el desarrollo de 

una economía basada en el 
conocimiento y la innovación de 

la mano de las nuevas 
tecnologías.
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La Estrategia Europa 2020 (Unión por la innovación) 

Objetivo: reforzar la 
competitividad del sector 
turístico a nivel europeo
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El Nuevo Marco Europeo de la Política Turística (2010) 

Ejes: 
competitividad, sostenibilidad,  

calidad y desarrollo del 
turismo europeo
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El Nuevo Marco Europeo de la Política Turística (2010) 

Palancas: 
Investigación, desarrollo, innovación 

y promoción de nuevas tecnologías 
especialmente entre las pymes
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Los programas para financiar las palancas del cambio 

(2007-2013)

Programas: 
FP7 (Programa Marco), 

CIP (Programa de Competitividad e Innovación), 

Instituto Europeo para la innovación y la tecnología

Fondos de Cohesión 
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Los programas para financiar las palancas del cambio 

(2007-2013)

FP7 (Programa Marco): (50MIL M€)
Cooperación

Ideas

Personas

Capacidades

Acciones directas 
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Los programas para financiar las palancas del cambio 

(2007-2013)

CIP (Programa de Competitividad e 
Innovación): (3,6MIL M€)

Programa de innovación y emprendedores

Programa de tecnologías TIC

Programa de energía inteligente
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Los programas para financiar las palancas del cambio 

(2007-2013)

Instituto Europeo para la innovación y la 
tecnología: (0,3MIL M€)
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Los programas para financiar las palancas del cambio 

(2007-2013)

Fondos de Cohesión: (347MIL M€)
Fondos estructurales: FEDER (198Mil M€) y Fondo 

Social Europeo (78Mil M€)

Fondo de Cohesión (70Mil M€)



2. Ejes Estratégicos



2. Fomentar la Competitividad



2. Fomentar la Competitividad



3. Promover el desarrollo de un turismo sostenible
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4. Consolidar la imagen de la marca Europa
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4. Maximizar el potencial de instrumentos financieros
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5. Conclusiones
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