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COMPORTAMIENTO DE LA DEMANDA, TURISMO CULTURAL. PRIMAVERA 2004 turistica

2. Comportamiento de la demanda, turismo cultural. Primavera 2004

2.1. PERFIL DEL TURISTA Y CARACTERISTICAS DEL VIAJE

2.1.1. Lugar de residencia habitual

28,3% 71,7%

Procedencia de los turistas espaiioles

21,3% 17,9% 7% 12,9% 19,6% 7%

Procedencia de los turistas extranjeros

40% 12,4% 20% 5,5% 22,1%

2.1.2. Con quién realizd el viaje

Lugar de residencia
Espaiia 8,1% 19,7% 34% 38,2%
Extranjero 14,3% 18,6% 27,1% 40%

Distribucion por ciudades de encuestacion

Cartagena 5,2% 21,9% 31,5% 41,4%

Lorca 14,7% 16,7% 32,7% 35,9%

2.1.3. NUimero de personas con las que se ha desplazado

52,5% 28,8% 7,2% 11,5%
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2.1.4. Duracion de la estancia

Lugar de residencia
Espana 56,2% 19,2%
Extranjero 23,6% 9,3% 27,9% 9,3% 15,7% 14,3%

12,9% 4% 4,9% 2,8%

Distribucién por ciudades de encuestacion

Cartagena 40,1% 21% 19,4% 6,3% 9,1% 4%
Lorca 56,4% 10,8% 14% 4,4% 6,4% 8%
2.1.5. Edad
I
Grafico 2.1
46 - 55 afos 56 ;g%gnos
13,2% .0 /0 +de 65 anos

36 - 45 15%

afnos
17,8%

18 - 25 afos

26 - 35 ahos 17.8%

22,1%

2.1.6. Profesion y situacion laboral

Grafico 2.2

Directivo/profesion Empleado/funcionario
liberal 8,7% 33,7%

Obrero
3,1%
Jubilado .
21,3% Estudiante

Empresario  Ama de casa 16,9%
7,4% 8,1%
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2.2. MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

Grafico 2.3
56,2%
17,1%
13,9%
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Vehiculo Avion Autobls Tren Vehiculo Caravana Otros
particular alquilado
2.3. ALOJAMIENTO
Grafico 2.4
Otros
, /2%
Camping 3,3% Hotel

51,1%

Vivienda
43,6%

Distribucién por ciudades de encuestacion

Cartagena 54,4% 42,1%

2,4%

Lorca 45,6% 44%

4%

2.3.1. Categoria del establecimiento hotelero

Grafico 2.5

3 estrellas
40,4%

1y 2 estrellas
5,6%

Pensién
9,6%
5y 4 estrellas °
44,4%
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2.3.2. Tipo de vivienda utilizada

Grafico 2.6

Prestada por
familiares o amigos
Propia 57,2%
34,3%

Alquilada
8,5%

2.4. AREA EN LA QUE ESTAN ALOJADOS LOS TURISTAS

Gréfico 2.7
. La Manga
Murcia 22.9%
16,6% Resto Region

13%

Lorca Cartagena
28,5% 19%

Distribucidn por ciudades de encuestacion

Cartagena 36,5% 9,1% 9,9% 36,5% 7,6%

Lorca 0,8% 49,6% 22,8% 8,8% 14,8%

2.5. GASTO MEDIO REALIZADO

Gasto medio total por persona Gasto medio en alojamiento por
y dia persona y dia

Lugar de residencia

Espafia 59,45 € 41,47 €

Extranjero 51,47 € 39,48 €
Tipo de alojamiento

Hotel 66,89 € 44,69 €

Vivienda alquilada 35,75 € 8,99 €

Vivienda propia o prestada 47,01 € =

Camping 30,68 € 8,71 €

Apartamento turistico oficial 44,87 € =

Casa rural 88,50 € 31,03 €
TOTAL 57,31€ 41,69 €
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2.6. PERCEPCION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS

Hospitalidad / trato 8,5
Oferta gastronéomica 8,2
Confort del alojamiento 8,1
Relacion calidad / precio del alojamiento 7,9

Ruidos / contaminacion 6,7
Espacios verdes 6,5
Plazas aparcamiento 6

2.7. ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE LA ESTANCIA

Grafico 2.8
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Distribucién por ciudades de encuestacion

Cartagena 54,4% 14,7% 57,5% 38,9% 20,6% 21,8%

Lorca 27,6% 5,2% 74% 32,8% 36% 30%

2.8. VISITAS A OTRAS ZONAS DE LA REGION

Grafico 2.9
Murcia ciudad 1 45,6%

La Manga y Mar Menor 35,5%
Aguilas y Mazarron —l 20,7%
Cartagena y comarca _— 13,5%
Lorca y Valle Guadalentin _— 26,9%
Noroeste _- 8%
Fortuna y Archena _- 6,6%

2.9. TURISTAS NUEVOS / TURISTAS REPETIDORES

Grafico 2.10

Repiten Nuevos
61,3% 38,7%

2.10. PROXIMAS VACACIONES

Grafico 2.11

Desconoce si
tendra
Sin decidir 7,6% NS/NC
18,1% 27,9%

o Otra provincia de Murcia
22,7% 10,2%
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