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PRESENTACIÓN 
 

 
 
En las siguientes páginas se 

desarrollan los contenidos relativos a un 
estudio para extraer las principales 
características y rasgos del turismo 
regional, que bajo el título “Fortalezas 
del sector turístico en la Región de 
Murcia”, pretende ser una publicación 
de referencia que compile toda la 
información relativa al año 2008 sobre  
el turismo regional a través de la 
información que desde años viene 
elaborando la Secretaría General de la 
Consejería de Cultura y Turismo en la 
Región de Murcia. 
  
 Para ello se realiza un recorrido 
a través de los principales resultados de 
las encuestas realizadas durante las 
épocas de verano para delimitar el perfil 
del turista regional, analizando los datos 
de multitud de fuentes estadísticas de 
manera podamos conocer la envergadura de la demanda turística, así como de la oferta de 
alojamiento, servicios e infraestructuras de comunicación que facilitan la llegada y permanencia 
de turistas en la Región de Murcia. 
 

 Cabe mencionar que la actual 
coyuntura económica tiene consecuencias en 
todos los sectores y el turismo no es una 
excepción. Aun así, este sector sigue siendo 
una de las principales claves del desarrollo 
de nuestra región en prácticamente todas 
sus comarcas y especialmente en las zonas 
de costa, por lo que se incluyen una serie de 
capítulos relativos a la dimensión económica 
y de generación de empleo del turismo.  
 
 Por último, el estudio incorpora una 
serie de reflexiones y conclusiones a la luz 
de los datos analizados, considerando los 
esfuerzos de las actuaciones públicas en la 
materia, entre los que destacan la promoción 
turística, la potenciación de los productos 
culturales de Cartagena Puerto de Culturas, 
Caravaca Ciudad Santa y Lorca Taller del 

Tiempo, los consorcios turísticos, así como el reforzamiento de las infraestructuras del turismo 
y comunicación y el estímulo de nuevas fórmulas como el turismo de salud y balnearios, el 
turismo rural y cultural y otros modelos que van más allá del sol y playa. 

 




